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Interessi elevati con il conto deposito InMediolanum e il conto corrente Mediolanum Freedom Pid

Far crescere il valore del risparmio

Con la promozione ‘Friends’, che prosegue fino all’autunno, il tasso pud arrivare fino al 4,25%

Nuove risorse
all’orizzonte

di Ennio Doris®

Nella storia dell’Umanita, ha
vinto chi ha saputo vedere al di
la del contingente, del'momen-
to, dei propri confini. Chi ha
spostato sempre pid in 1a la
frontiera. Chi nel presente ha
visto 1 segni del futuro, e ha
corretto la rott2 in base a cio
che stava spuntando all’oriz-
zonte. Un orizzonte che non &
pid quello Jimitato del nostro
mondo per come 1'abbiamo co-
nosciuto finora, bensi quello
che abbraccia il mondo intero.
Attraverso le nuove tecnologie,
nuovi scenari e prospettive.

La tecnologia aumenta e am-
plifica le possibilita. E sta rivo-
luzionando tutti i settori, crean-
.do nuove risorse e liberandone
altre. A vantaggio delle azien-
de, di tutti noi, & dello sviluppo
futuro.

Molti costi, che sembravano
indispensabili, oggi non 1o s0-
no pid & quindi saranno elimi-
nati. Un esempio, riferito al
settore bancario: & stato calco-
lato che le banche italiane nei
prossimi dieci anni tagiieranno
8.000 filiali. Organizzare una
banca senza le filiali era im-
pensabile solo fino a qualche

non era ancora un ‘personal
computer’, il 1elefono senza fi-
1i era agh esordi ¢ per qualsiasi
operazione finanziaria biso-
gnava recarsi di persona allo
sportello, Proprio per quesio
Banca Mediolanum €, da sem-
pre, una banca modema e inno-
vativa, sempre al passo con i
iempi, che interpreta e spesso
anticipa i cambiament in atwo.
Ma guesta rivoluzione sta av-
venendo in it gli ambiti pro-
duttivi. non soltanto nel terzia-
rio. Ad esempio, anche nel
campo dell’energia la tecnole-
gia sta stravolgendo lo scena-
rio. Le encrgie nnnovabili, so-
lare ed eolica innanZjmtio,
stanno diventando sempre pit
compelitive ¢ conyenjenti -
spetto al petrolio, che qualche
decennio fa sembrava insosti-
twibile, ¢ le sue riserve sembia-
vano in breve empo destinate a
esaurirsi. Le fonti rinnovabili
forniranno inveee sempre pit
energia pulita € a costi bassi,
P'energia solare ne & un esem-
pio. Nel!’ ultimo anno i suo co-
sto si & dimezzaio. In India gia
costa meno di quella da gaso-
lio. Non & azzardato privedere
che entro la fine del p

anno fa, quando il computer

Due servizi bancari diversi, il
conto deposito InMediolanum
e il conto corrente Mediolanum
Freedom Pid, la stessa grande
convenienza. E presentando
degli amici che aprano a loro
volta uno dei due conti (versan-
do almeno 1.000 euro), grazie
alla promozione ‘Friends’ che
continua fino al primo ottobre,
per il cliente ¢’¢ la possibilita
di ottenere un tasso di remune-
razione che arriva fino al
4,25% lordo annuo sulla nuova
liquidid vincolata a 12 mesi.
Vale a dire, I'opportunita con-
creta di valorizzare i propri fi-
sparmi a condizioni e interessi
ai livelli pid aiti e vantaggiosi
del mercato.

Banca Mediolanum mette a di-
sposizione dej risparmiatori ¢
delle loro famiglie due soluzio-
ni efficaci per far crescere il va-
lore dei risparmi, il conto depo-
sito InMediolanum ¢ il conto
corrente Mediolanum Freedom
Pid, che dal primo luglio (e fi-
no al prossimo primo ottobre)
prevedono gli stessi tassi di re-
munerazione per le somme vin-
colate: il 3,50% lordo annuo
per la nuova liquidita vincolata
per 12 mesi.

Un valore gia eslgnamenlc
conveniente, che puo poi cre-
scere ulteriormente utilizzando
la promozione ‘Friends™ il
cliente, titolare di un conto In-
Mediolanum o Mediolanum

Ancora una volto Banca Mediolanum offre opportunila
e livelli di remunerazione dei risparmi fra i pid
vantaggiosi e convenienti dello scenario bancario

Freedom Pid, otdene uno 0,25
per cento in pill (uin ‘extra-tas-
5o’ rispetto al tasso base) sugli
interessi maturati con le som-
me vincolate per 12 mesi se
presenta un amico che a sua
volta apre un conto. E se gli
amici sono due, l'aumento &

dello 0,50; se sono tre, I’incre- |

mento & dello 0,75 per cento,
sempre rispetto al valore base,
Dal 3,50% lordo pes
le somme di nuo-

ey
s

fetti ideale per investimenti a
breve termine e con rendimenti
elevati, anche con il conto cor-
rente Mediolanum Freedom
Pidl & infatti possibile vincolare
una quota di denaro e det propri
risparmi. Con, inoltre, tutli i
servizi € i vanlaggi che con-
traddistinguono Mediolanum
Freedom Pid, un conto corrente
con qualitd ¢ caratleristiche a
livelli, di eccellenza:
_ picna operativita

va liquidita e lutte le opera-
vincolate a &2 % zioni di un
un anno. i conto cor-
tassi sal- FINO AL A rente tra-
20no co- y diziona-

s1 rispet- le, come
tiva- o Banco-

mente al ° mat, car-
3,75, al ta di cre-
4 e al dito, as-.
425% PER 12 MESI ) om0
Ancora nifici, ac-
una volta, crediti, do-
in  pratica, miciliazione

Banca Medio- delle bolleue,
lanum offre op- Principali opera-

portunita e livelli di re-
munerazione dei risparmi (ra i
pill vantaggiosi e convenienti
dello scenario bancario, Oltre
che con InMediolanum, un
conto di deposito a tutti gli ef-

zioni bancarie, tra cui
prelievi, bonifici, Rid, paga-
mento utenze: grawite. E anche
in termini di costi la conve-
nienza ¢ noievole, come nvela
I'Indicatore Sintetico di Costo

(ISC), che rappresenta il costo
orientativo secondo le indica-
zioni stabilite dalla Banca
d'Talia. L'ISC di Mediolanum
Freedom Pid, riferito ad una fa-
miglia con opecativitd media,
ammonta a 32 euro, mentre
quello medio del mercato per
una famiglia con pari operativi-
ta & di 146,82 euro (Fonte Cor-
rierBconomia del 28.05.2012).
Une differenza del 78 per cen-
to

Ma vantaggi e possibilitd che
creano valore in termini molto
concreti nen finiscono qui.
Ogni cliente pud infatti coin-
volgere i suoi amici anche at-
traverso Facebook: sempre gra-
zie all’applicazione ‘Friends’ &
possibile ‘passare il favore’ ad
amici € conoscenti (massimo
20 contatti attivabili al giorno)
invitandoli-ad aprire il conto
deposito InMediolanum o il
conto corrente  Mediolanum
Fresdom Pid e a beneficiare

_.-quindi delle stesse opportunita.

Infatt, a sua volta, ogni amico
otterra un interesse lordo, per le
somme vincolate a 12 mesi, a
partire dal 3,75% annuo lordo
Sulla nuova liquidita e che pud*
salire fino al 4,25% se altri due
suoi amici apriranno un conto
(versando almeno la somma di
mille euro). In alire parole: pilt
si &, pid si guadagna. E i van-
laggi corrono n Refe, da un
amico all’altro.

CONTO DEPOSITO

Messaggio pubblicitario.
Promozione InMediolanun Friends
valida dal 01/07/2012 al 01/i0/2012
Versamento minima di 1.000 euro. In-
teresse annun lordo: massimo 4,25%
riconosciuto sut vincali a 12 mesi co-
stituiti con “nuova liquidi@”,

Fino al tassa del 3.50% verraina ri-
conosciuit anticipt trimestrali sugli
interesst che manureranno alla sca-
denza del vincolo.

Condizioni contratali, Regolamento
promozione nMediolanuim Friends e
Fogli Informativ su fuMediolantin.it
& presso 1 Family Barnker®

CONTO FREEDOM PIU'
Messaggia pubblicitario.

Proniazione InMediolanun Friends
valida dal 01/07/2012 al 0171022012
Versamenta niinuna di 1,000 evro.
Interesse annua lordo. massino
4,255 ncanasciuto sui Depositi a
Ternpo a 12 mesi castituiti con “aug-
va liquidita”

Fino al tassa del 3,50% verranno ri-
conosciuti anticipi trimestrali sugli
interessi che matureranno alla sca-
denza del Deposito a Tempo.

Per costintire un Deposito a Tempa il
Cliente deve avere un saldo disponthi-
le a credito sul Conto Freedom Pitt
(esclusi evewtuali fidi) per un importa
pari o superiore a euro 15.000 ("sa-
glia minima”).

s Le somme vincolabili - con addehito

sul relativo conto corrente - saranno
quelle eccedenti la predena soglia mi-
nima di euro 15.000.
Condizioni contrattuali, Regolamento
promozione InMediolanum Friends e
Fogli Infarmativt si www.bancante-
diolanuit ¢ presso | Fomily
Banker®.
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«La Banca moderna con forti radici ovunque»

«Mediolanum & una banca
grande e ‘locale’ alio stesso
tempo. E per eccellenza la ban-
ca del temitorio» spiega Gio-
vanni Pirovano, vicepresidente
di Banca Mediolanum, vicepre-
sidente dell’Abi (1’ Associazio-
ne bancaria ilaliana), e attenio
conoscitore del tessuto econo-
mico ¢ sociale del Paese, della
realld dei piccoli e grandi i~
e 3.

mulidcanale e sempre all’avan-
guardia, ma con modalitd facili
e pratiche da utilizzare per ftt,
per le operazioni quotidiane ¢
nei servizi alla clientela.

«Siamo per eccellenza la banca
del temitoric, nelle grandi citta
come nei piccoli cenuri di pro-
vincia» sotiolinga Pirovano,
«perché i nostri professionisti
finanziari, i mely Banker Me-

N:jediolnm\m & un Gruppo ban-
cario di primo p piano ma che sul
trritorio «nei i di ogni

vivono stabil
e, nel corso degli anni, conti-
nuano a svolgere la loro attivita
sempre nello stes-

singolo cliente si comporta co-
me la banca locale di un tempo,
per la vicinanza ¢ il rapporto
personale ¢ direto che pud ga-
rantire, atraverso i aostri pro-
fessionisti finanziari presenti
ovungue in it Italia». Con la
differenza, rispetio alle piccole
banche locaii, che & appunio un
grande Grappo. Con tutte le -
sorse, le soluzioni & i servizi
bancari, le strutture di supporto
¢ le capacita di un grande Grup-

decennio il mondo avﬂ a di-
sposizione tanta energig a bas-
sissimo costo In praticd, I'Era
della Pietra & fimita quando la
pietra ¢’éra ancora, quelia del
- petrolio finird prima che fini-
sca il petrolio.
Le nuove Iwnulogxc. che pro-
grediscono in maniera espo-
nenziale, consentiranno
pib risparmi aile aziende, a
utenti e chenti, a beneficio di

no disponibili. E gid nei prossi-
mi anni potfanng avvantaggiar-
si di questi cambiament e di
questi nuovi seetiari quel Paest
e quelle imprese che, con lua-
gimiranza, stanno pianificando
adesso ‘1o sviluppo futuro, si
stanno atirezzando per cogliere
fwtte le opportunitd del nuovo
chie 81 profila

*Prestdente di Banco Mediolanun

_nuove risorse che si renderan-

po inter . Con la for-
mazione € I'aggiornamento co-
stante, forniti @ ttti 1 seoi pro-
fessionisti finanziari. E in pili &
vna banca moltc tecnologica,

5o territorio, 2 diretto contatto
con tuiti i loro clienti, Spesso
nei luoghi dove sono cresciuti &
hanno sempre vissuto. Dove
conoscono tutti e miti 1i cono-
scono», E diventano, in quesio
modo, un punto di riferimento
autorevole ¢ stabile nel empo,
sul territorio. Attraverso un rap-
porto personale, diretio ¢ di fi-
ducia con la clientela. Un rap-
porto di fiducia che continua
negli anni, in molti casi per pid
sgenerazioni di una stessa fami-
glia. Un punto di riferimento,
che si trasmette di padre in fi-
glio

«Cid che il singolo risparmiato-

Giovanni Pirovano

1€, investitore privato 0 impren-
ditore ha sempre apprezzalo
molto nella presenza sul territo-
rio della propria banca» rileva il
manager, «& innanzituteo il rap-
porio diretto tra direttore di fi-
liale, nel caso di una banca tra-
dizionale, ¢ cliente. E proprio
questo tipo di rapporto tra direi-
tore € cliente & svolto in manie-
ra del futto equivalente, ed ec-
cellente, dai nosiri Family Ban-
ker. Ma, in pid, i nostri profes-
sionisti non sono soggeiti al de-
leterio tamn-over dei direttori di
filiale delle banche tradizionali,
che, sopratmtto per quanto -
guarda i maggiori istifuti di cre-
dlto. muoano con una cadenza
anche triennale». Per cui in fi-
liale, a ogni nuovo arivo, dopo

pochi anni, nei rapporti con la
clientela si deve ricominciaré
rito daccapo. Difficile, se non
impossibile. in questo modo,
costruire con ogni cliente up
rapporto approfondito € duratu-
ro nel tempo, di grande cono-
scenza, ¢ di fiducia consolidata.
E poi per le sorti di un direttore
di banca sono essenziali innan-
zitutio i risuliati di breve perio-
do. Prima di fare carriera e pas-
sare ad altro incarico, 0 prima
di essere spostato altrove. «Peri

sempre pil parte integrante del
sisterna locale e riferimento del
tessuto imprenditoriale ¢ produt-
tivo del territorio per quanto ti-
guarda le esigenze ¢ le atzivita fi-
nanziarie, sia per le famiglie che
anche per i percorsi imprendito-
riali dei clienti. Ogni anno i Fa-
mily Banker realizzano, con il
supporto della Banca, oltre 6mi-
la eventi, da Bolzano a Siracusa,
da Cuneo a Cagliari ¢ Taranto,
tutti di alto livello. Oltre a essere
sempre pmmgomsn di mmauve

nostri liberi i, che

non hanno la valigia in mano, &

non sono 1i di passaggio» fa ng-

tare il vicepresidente di Banca

Mediolanum, «il loro successo!
Focch di

oin
ne con, le principali aggregazio-
»i territoriali. Come le associa-
2ioni imprenditoriali, Confindu-
stria, Rete Imprese lalia, Alle-

P anza delle C op varie al-
collegate & proporzionale al ueorgamzzaz.\om di rilievo, tra
e alla isfazi ioni, Lions ¢ Rotary

che riescono a cosiruire & otte-
nere con i loro clienti. Che so-
no, e restano sempre, clienti in-
nanzitutto del professionista fi-
nanziario, prima ancora che
della banca Un’zltra differenza
fondamentale».

Per miti questi motivi, Banca
Mediolanum & molto radicata
ovunque, in wria Tialia, ¢ i Fami-
ly Banker stanno diventando

Club e diversi Ordini professio-
nali. «Sono altrettante occasioni
per sviluppare ulterionnente la

fitta rete di relazioni che sta alla «

base del nostro ruolo ¢ della no-
stra attiviths osserva Pirovano,
«guardando al mondo, come fa
un Gruppo di livello internazio-
nale come il nostro, € allo stesso
tempo sempre attenti alla realta
locale & vicini a ogni cliente»,

Mediolanum ora comunica anche su YouTube

Un'immagine dello spot Tv per il loncio del nuovo spazio
di Banca Mediolanum su Youlube. In primo piano, gmn Doris

Facebook, Twitier, ¢ ora anche YouTube. Banca Mediola-
num utilizza le tecnologie pid moderne, gli suumenti hi-
tech pid pratici e funzionali, per comunicare con i propri
clienti, & con tutii i risparmiatori e le loro famiglie, ogni
giomo, in ogni momento della giomale, da qualsiasi luo-
20. Dopo essers approdati sui principali Social network,
come Facebook & Twiter, dal 15 luglio Banca Mediola-
num avs? il proprio brand channel su YouTube, dove sa-
ranno disponibili nofizie, presentazioni e novita di Banca
Mediolanum, i suoi servizi & soluzioni per il risparmio e
gli invesiimenti delle famiglie, eventi rivolti alla cliente-
Ia, & tante iniziative e auivii organizzate in tutta Italia e
in ogni periodo dell’anno: dal Mediolanum Market Fo-
rum alla sponsorizzazione del Giro d'Tialia.

Per lanciare in grande stile il nuovo spazio della Banca su

YouTube, dal 15 al 21 luglio andr2 in onda la nuova cam-
pagna di comunicazione sulle principali reti Tv, con una
novitd in pid: ad affiancare i presidente Ennio Doris come
testimonial della Banca saranno anche nove manager:
Massimo Doris, Sara Doris, Oscar Di Montigny, Gianluca
Bosisio, Luigi Del Fabbro, Vittorio Gaudio, Gianmarco
Gessi, Giovanni Pirovano, Stefano Volpato. Che in questo
modo, come fanno sempre tutti i Family Banker nel loro
lavoro quotidiano, c¢i mettono la faccia in prima persona
nella comunicazione e nella relazione diretia, € sempre pid
multicanale, con twtli i clienti e Ie loro famiglie.

Questa & una paama di informazione aziendale con finalita
una lorma
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