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La ricchezza finanziania italiana delle fa-
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Insomma: I'ltalia ha accunulato debiti, ma .
ha anche accumulato un pamimonio molto
elevato. Un patrimonio che pud essere yen-
duto per tagliare il debito pubblico.
lnolﬂe. grazie ai provvedimenti presi dal
Governo, u’nomnme S un attivo di
bilancio ehe & il pid alto in Europa. il cui
. effetto sard una diminuzione dell'inciden-

za del debito sul Pil.
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ln Callforma, dove si Iavora per :l futuro

B Viaggio di lavoro in Ca-
lifornia per il top manage-
ment Mediolanum, Obiet-
tivo: conoscere le tecnolo-
gie del futuro nel campo
della comunicazione. La
visita si & svolta nella Sili-
con Valley, I'area a Sud di
San Francisco a fortissima
ione di aziende
legare all'elettronica. Qui,
dagli anni Trenta del seco-
lo scorso, nascono tutti i
prodotti che hanno rivolu-
zionato le nostre interazio-
ni, quelle che riguardano i
nostri rapporti di comuni-
cazione personali e di la-
voro, aziendali e globali.
Dal computer al telefoni-
0o a tutte le pid sofisticate

vati’ mobili.

insieme a un ope-
ratore e al Family Banker
personale. Via Pe, via tele-
fono, via cellulare, via
chat, videochiamata e con
tutti i nuovi ‘prodotti deri-

«Non s'¢ trattato di un
\-1333:0 wristico, ma di
per sapere in
qu.u]c direzione si stanno
muovendo YouTube, Goo-
gle, Skype, Cisco» spiega
Oscar di Montigny, Diret-
tore Marketing e Comuni-
cazione di Banca Mediola-
num, «= s & trattato del-
l'ultimo ‘viaggio di stu-
dio’ in ordine di tempo per
Banca Mediolanum, che
gid nel 1982 andd negli

o
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Banca Mediolanum: non un solo prodotto, ma un investimento sui propri clienti nel quadro di un servizio di lungo periodo

Alte remunerazioni, tutte le proposte

Mentre le prospettive sui tassi scendono, la Banca alza le remunerazioni dei prodotti per la clientela

# Prodotti con rendimenti ele-
vati. Ma non solo. Dlu:: agli
alti tassi di

La strategia che sta alla base
delle diverse soluzioni di di-

segue una strategia di prodot-
t0, ma una strategia di cresci-
ta di lungo periodo, proponen-

sparmio e i iz-
Banca Mediolanum offre al  zata da Banca Medi ¢
cliente molto di pid. invece coerente con il suo

at- ., entro il

Ad un risp poco
tento, le molteplici offerte
bancarie presenti sul mercato
dei conti correnti ¢ conti de-
posito potrebbero sembrare
simili tra loro e semplici da
comparare, sopralfullo se ci si
limita a un mero raffronto dei
numeri pin evidenti, il tasso di
remunerazione ‘in primis'.
Ma per comprendere appieno
il valore dell’offerta, & neces-
sario considerare altri impor-
tanti aspetti, tra cui la strate-
gia di mercato attuata dalla
Banca e la qualita del servizio
che & in grado di fornire.

Maolte banche seguono spesso,
se non esclusivamente, strate-
gie di prodotto. Vale a dire,

decennio in corso, una delle

Un'immagine della compogna
di comunicozions del conta deposiic

adick

puntano a p un solo
prodotto, acquisendo quindi
‘clienti di prodotto’, che non
scelgono il servizio bancario
nel suo complesso. Si instaura
quindi, tra banca e cliente, un
rapporto di durata equivalente
alla durata del prodotto stesso,

principali banche ‘retail’ (vale
a dire, rvolte alla clientela
privata) del mercato bancario
italiano. E per raggiungere
questo importante traguardo,
Banca Mediolanum non per-

do un ventaglio di possibilita
a cui corrisponde, quindi, non
uno ma una gamma di tassi,
tutti ai massimi livelli di mer-
cato.
Per Banca Mediolanum, infat-
ti; gli alti tassi di remunera-
zione offerti rappresentano
non un semplice costo per ot-
tencre risultati a breve, ma un
vero e proprio ‘investimento’
per costruire con i propri
clienti una pianificazione fi-
nanziaria personalizzala e che
duri nel tempo.
Basti guardare alle azioni e al-
le scelte concrete fatte nell’ul-
timo periodo. Fino allo scorso
lng!:o le stime dei tassi erano
in crescita, seppure gladual!..
e gid in qu:l]o scenario i tassi
di remunerazione applicati da
Banca Mediolanum erano co-
stantemente ai vertici del mer-
to. Ma a partire da agosto,
la situazione & fortemente mu-
tata, e ora le stime prevedono,
per i prossimi mesi, una signi-
ficativa discesa dei tassi. An-
che in questo auovo quadro,

Banca Mediolanum ha deciso
di ‘investire’ sui propni clien-
t, aumentando il tasso del
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conto deposito InMediolanum
dal 3,50% al 3,75% lordo an-
nuo per le somme depositate
per 12 mesi. Un valore oggi
pari al 2,73% netto, ma che
dal primo gennaio 2012 salira
al 3% netto (con Ialiquota fi-
scale applicata sui depositi
bancari che passera dall’attua-
le 27% al 20%).

Un altro passo importante da
parte della Banca & stato I'in-
cremento dei tassi di remune-
razione anche per i depositi di
durata pid breve (3 e 6 mesi),
che, proprio in queste fasi, ri-
sultano ancora pid vantaggio-
si. Oltre al Conto Deposito,
Banca Mediolanum ha incre-
mentato tutt i tassi della sua
gamma di prodotti. 11 tasso di
remunerazione del servizio
Daouble ('hancc‘ che permeite

Un nuovo fondo di fondi che unisce crescita del capitale e proventi semesirali

Coupon Strategy: mentre P'albero cresce, tu cogli i frutti

® Spesso il dilemma da risol-
vere & quello di scegliere tra
‘congelare’ i risparmi inve-
stendoli a lungo termine con
I'obiettivo di farli crescere,
oppure provare a far fruttare
periodicamente il proprio ca-
pitale per usufruire dei pro-
venti, diciamo una-due volte
1"anno e nonostante i chiari di
luna di questi tempi.

Oggi non & indispensabile
scegliere. Con Coupon Stra-
tegy si vuole rispondere a en-
trambe queste esigenze con-
temporaneamente. Percid da
un lato si accantona il denaro,

il treat'anni fa realta col-
laudates.

In questo modo Mediola-
num mantiene la promessa

applicazioni, & tutti i pid Usa per vedere come fun-  di essere “la banca costrui-
articolati sviluppi di questi  zionavano le principali reti  1a intorno a te”: allora ave-
due strumenti che hanno  di i dei_pro-  va i terpi, co-
rivoluzionato il nostro mo-  dotti finanziari. ie izzand

dodi vivere, di lavorare, di
divertirci, di conoscere co-

poi altrt viaggi, per esem-
pio per imparare a fare la

si al servizio del cliente,
creando la figura del Fami-

Coupon Strategy Collection nasce su uno
dei principi di base di Mediolanum, e cioé
la diversificazione, unita alla flessibilita

gli si da il tempo per poter
puntare sulla crescita di valo-
re dell’investimento, e dal-
I'altro si ha la possibilitz di
ricevere un provento ogni se-
mestre.

Mediolanum Coupon Strate-
gy Collection & il nuovo stru-
mento di i y lancia-

milioni di euro fra i clienti
della Banca. Motivo del suc-
cesso: & Stato pensato per in-
vestire in modo diversificato
nei mercati (azionario, obbli-
gazionario, immobiliare) ¢
unisce i vantaggi di un inve-
stimento nel lungo penodn

pno investimento (provento
icO).
Coupon Strategy Collection
nasce su uno dei principi di
base di Mediolanum, e ciod
1a diversificazione, unita alla
flessibilita: in pratica, un fon-
do che investe in fondi di ri-
nomate case d'investimenio
specializzati nel mercato
azionario dei dividendi, nel
mercato obbligazionario glo-
bale e nel settore immobilia-

(appr

0 da Mediolanum Internatio-
nal Funds lo scorso maggio e
che ha gia raccolto oltre 350

alla possibilita di rullzum.
sin da subito, s¢ vi sono le
condizioni, i frutti del pro-

logie, dalle

Nota p

le: «Nella Si-

pid avanzate alle
pidl semplici, da
quelle ancora eli-
tarie a quelle pid
diffuse, dalle pid
complesse alle pid
intuitive, perchd
ogni cliente possa
scegliere  quella
che pit gli & co-
moda. Li anticipa
anche continuan-

i e

Direfiore Marketing & Comunicaziona = i

b Madiolanum quanto la ricerca
sta studiando o sta

spenimentando. Lo scopo:
quello di sempre, cio® of-
frire al cliente gli strumen-
ti it semplici ed efficien-
ti, pid pratici ed esaustivi
per interagire con la banca.
Mettere il cliente sempre
pid pelle condizioni di
‘usare’ la banca come e
quando vuole. Non a caso

licon Valley ho incontrato
e osservato centinaia di
persone, le ho ascoltate, le
ho viste lavorare» confida
Oscar di Montigny, «c mi
sono piaciute, perché mi
s0no reso conto che siamo
in sintonia: anche loco, co-
me noi, sono donoe € uo-
mini che vivono nella ri-
cerca incessanle del co-
stante miglioramento. Ap-

temente lavorano per
qualcasa di effimero, che
oggi funziona & domani &
gid sorpassato. In realtd |
ogni passo che fanno &un |
passo in avanti. In avanti
verso il miglioramento. Ed
& questo che noi vogliamo
fare ogni giomo. Sono
donne e uomini, ancora
oggi, di frontiera, perché si
pongono ogni giomo dei
limiti da superare. Voglio-
no costruire qualcosa che

C

nel primo

re. Non un portafoglio preco-

stituito, ma un prodotio in
grado di evolvere per coglie-
re al meglio le opportunita

In questi mesi i titoli azionan del settore bancario sono sullaltalena dei
mercati finanziar, innanzitutto per cffetto delle incertezze collegate |
all’andamento dell’area euro, dei conti pubblici e del debito sovrano di |
alcuni Paesi, primo tra ttti la Grecia. Ma nonostante la volatilita dei
mercatt azionari e delle quotazioni, i risultati del Gruppo Mediolanum
i solide perf

dell’anno

di investire in maniera gra-
duale e pianificata sui mercati
finanziari, & stato aumentato
dal 4,11% al
5% annuo
lordo. 1l
Pronti Con-
tro Termine
‘[nMediola-
num  Plus
Pct Evolution’, per le somme
a scadenza 12 mesi, presenta
ora un tasso del 3,20% lordo
annuo, che comisponde ad un
tasso netto annuo del 2,80%,
che dal primo gennaio 2012
incrementera sino al 3,06%
annuo netto (lordo 3,50%);
mentre il conto corrente Me-
diolanum Freedom, per le
somme in giacenza oltre i
15mila euro, dal primo otto-
bre aumentera la remunera-
zione, passando dal 2,85% al
3,15% lordo annuo. Una
sirategia per creare valore,
efficace e di lungo periodo,
per la Banca e per i suoi
clienti.
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offerte dai mercati, La diver-
sificazione poi, non ¢ solo nel
tipo di prodotto finanziario,
ma anche geografica, in mo-
do da godere dei benefici non
soltanto del mercato italiano
© europeo, ma mondiale,
Coupon Strategy Collection &
T'ultimo nato della famiglia
Mediolanum Best Brands, la
soluzione che coniuga I"espe-
rienza gestionale ormai com-
provata del Gruppo Mediola-
num alle strategie specializ-
zate ¢ consolidate di qualifi-
cate case d'investimento del
panorama mondiale.

i risultati nel primo semestre

una crescita rilevante. L'utile netto @ stato di 96,8 milioni di euro, per
un incremento del 14% rispetto al risultato dello stesso periodo del-
1"anno scorso. Le masse amministrate hanno registrato un nuovo mas-
simo storico attestandosi a 46,7 miliardi di euro, in crescita del 9%
rispetto a giugno 2010 e del 2% dall’inizio di quest’anno. La raccolta
netta & stata positiva per complessivi 1,48 miliardi di euro.

In linea con il recente piano europeo di salvataggio finanzianio della
Grecia, Mediolanum ha deciso di procedere a una svalutazione dei tito-
li governativi greci con scadenza entro il 2020, inclusi nei portafogli
titoli delle proprie controllate. Questa svalutazione collegata alla crisi
greca ha prodotto un impatto negativo netlo a ¢onto economico par a
14,2 milioni di euro, in assenza del quale l'utile consolidato del
Gruppo Mediolanum sarebbe stato di 111 milioni di euro (vale a dire,
+31% in un anno). E nonostante la svalutazione dei titoli governativi
greci, i risultati consolidati del Gruppo nella prima metd dell’anno
hanno registrato un solido progresso.
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positive ¢

sul sito

sec persone. E, periclien-  ‘Corporate Tv' e la ‘Cor- ly Banker e strutturando  oggi il motto dellaBanca 2 incida nella

ti Mediolanum, anche di porate University’, visto un Banking Center a di- evoluto: oggi & il cliente vita delle persone. E que- mm e mmnm

compiere ogni operazione che quelle che da noi in  sposizione del clients via che definisce Mediolanum  sto & anche il nostro obiet- I tel. 840 700 700

bancaria da soli, oppure [Italia sono ancora oggi ra-  telefono; oggi li anticipa  “la banca costruita intomo tivo, lo scopo del nostro la- | Keril

affiancati da un operatore, nitd, negli Stati Uniti erano  non solo adottando mtte le  a me”. voro quotidianos. www.familybanker, gz




