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L'esclusiva soluzione d'investimento si arricchisce di altre tre-alleanze con societa al Top internazionale

Best Brands, un mondo di mvest|ment|

Un’ampia gamma di Fondi comuni rlservatl alla clientela della Banca per offrire sempre le mlg|l0l‘| opportunlta dei mercati finanziari

® Banca Mediolanum ha av-
viato in queste seltimane una
serie di nuove e prestigiose al-
leanze a livello internazionale,
per fornire alla clientela e ai ri-
sparmiatori italiani il meglio
delle opportunita di investi-
mento, sullo scenario mondia-
le. Le nuove partnership sono
state avviate con tre tra le pil
prestigiose socied di investi-
mento internazionali: DWS In-
vestments, del Gruppo Deut-
sche Bank, e le statunitensi
Franklin Templeton Inve-
stments e PIMCO, quest’ulti-
ma del Gruppo Allianz.
Le alleanze, che si aggiungo-
no a quelle stipulate nel marzo
2008 con BlackRock, I.P.
Morgan Asset Management ¢
_Morgan Stanley Investment
Management, si concretizzano
in strumenti di risparmio ge-
stito disponibili per tutta il
mercato italiano, all'interno
della gamma Fondi di Fondi
comuni ‘Best Brands’, ovve-
ro, significativamente, ‘Mi-
gliori marchi’,
Oggi il risparmiatore pud inve-
stire in tutte le aree gebgrafiche
e.nei settori economici di tutto
il mondo. Per farlo con effica-
cia OCCOITE AVETe UNa Presenza
fisica sul territorio, validissimi
‘team’ di gestione € un ‘know-
how’ specifico che solo gran-
dissime aziende a livello inter-
nazionale possono avere. Da
qui la decisione strategica di
una alleanza che vede da un la-
to Banca Mediolanum, che ha
dimostrato la grande capacita
di consulenza nei confronti dei
clienti attraverso i propti Fami-
ly Banker, dall’altro le grandi
Case di gestione internazionali,
che hanno dimostrato di avere
‘know-how’ e dimensioni tali
da garantire grandi risultati.
1l riconosciuto successo . degli
strumenti frutto delle prime
partnership, sia dal punto di vi-
sta della raccolta finanziaria in
nefta controtendenza rispetto a
tutto il mercato, sia dal punto
di vista delle performance di
rendimento, ha fatto s che, so-
prattutto a livello internaziona-
le, la collaborazione con Banca
Mediolanum sia diventata, ol-
tre che fonte di ottimo business
in tempi come questi, anche
simbolo di ‘status’ per le azien-
de coinvolte.
I nuovi strumenti finanziari,
nella logica dell’estrema diver-
sificazione delle possl'blhra di
investimento per i clienti Me-
diolanum, andranno a coprire
dei settori. particolari di merca-
to che grazie all’esperienza
specifica dei nuovi partner nel
settore, non solo aricéhiranng

Managing Director @
Head ‘of  Distribution |
per I'ltalia di DWS In-
vestments: «Qgni- ri-
sparmiatore, per inve-

e capaci gt
- “propriocid che Best Brands e la nostra
leanza con Banca . Mediolanu ffrono

del mercati finanziari, come quelle'che ad
esempio riguardano i settori delle energie
rinnovabili ed eco-compatibili, - 'agri-busi-
ness, le infrastruttu €
vantaggiose apportum!é 'invesumenra an-
che per il singolo’i rlspanmarare Per.questo

clientela.di Bal
vo Fondo di Fand! azionario globale:

nostra ‘grande

individuare"le grandi ‘téndenze gi sviluppo '

abbiamo appositamentg -coslifuito. per la
o

| FRANKLIN TEMPLETON
+ INVESTMENTS

[ ] Serg!o Aiba.reﬂi i
Senior- Director Italy,
Iberia ‘& France di
Franklin  Templeton
Investments: «ll mer-
cato dei Fondi comu-,
- ni d'investimento pre-
senta” un’offerta as-

Se’rgio Albarelll

: gmnd: operatorl nazionall e internazionall, di
fronté alla quale il singolo cliente si trova

tela possibilita di cogliere le varie -opportuni-
ta d'investimento; concentrando in'un unico
strumento finanziario i-migliori ‘marchi’ deJ

trdverso questa Importanté’ partnership. av-
viata con Banca Mediolanum, abbiamo rea-
lizzato un Fondo di Fondi flessibile, sia azio-
 ticolare sul merecati emergenti:una soluzione

—va“p”efi ciienti Medjolanums.

" dolfi,

1 |Feon Banca Mediola
solutamente vasta-e variegata, da parte df'

 spesso disorientato e in difficola nél.coglie-

' rele grandn _opportunitd che invecé un ope-
ratore specializzato & in grado di ottimizzarg:.

- Best Brans semplifica e rafforza per il clien-

'settore e le migliori soluzioni disponibill At | i
|~ scelte @

o di . mattano al riparo llinvestitore innanzitutto dai:
nario.che obbligazionario, focalizzato in pat- icli ¢

d'investimento nuova, specifica e in ssr:fust— :

Senior er
President e respon-
sabile del business
development  per
lltalia di Pimco:
«Lalleanza avviata,

i fornire alla clientela:
-migliori compelenze 8

gL
finanziarie’ mo.'fd diversificate. Soluzioni ch

lVinflazione e. dalle variazioni del co-

T'offerta in mano ai Family
Banker ¢ ai Private Banker di
Banca Mediolanum, ma la
qualificheranno ulteriormente
con il massimo della qualitd re-
peribile sul mercato.

Con DWS Investments verran-
no individuati i ‘megatrend’

che guideranno le trasforma-
zioni deil’economia mondiale,
tra questi, la crescita del busi-
ness agroalimentare, lo svilup-
po sostenibile — e quindi il ri-
sparmio energetico — e I'incre-
mento degli investimenti in in-
frastrutture.

Per avere una presenza forte
nello sviluppo dei Paesi emer-
genti, che sicuramente avran-
no tassi di crescita molto pid
forti degli altri Paesi, un par-
tner come Franklin Templeton
Invesuments specializzato. in
questi mercati, potrd consenti-

re grandi risultati. -

Inoltre, per combattere il
prossimo futuro nemico che
si affaccera sui mercati di tut-
to il mondo intaccando la
forza dei nostri risparmi,
I'inflazione, si potra fare ri-
corso alle proposte finanzia-

rie di PIMCO. Si potra allo-

care il proprio risparmio per

avere un reddito reale in Fon-
di che operano su titoli obbli-
gazionari indicizzati all’in-
flazione, ‘commodities’, in-
vestimenti immabiliari e ahn
settori ancora.

Queste tre proposte d’investi- .
mento si aggiungono alle li-

_ nee internazionali che gia fa-

cevano parte di Mediolanum
Best Brands e che sino a oggi
hanno dato risultati eccezio-
nali, sopratiutto se abbinate a
un piano di accumulo.

Di nuovo insieme fino al

Banca Mediolanum conferma per altri tre anni la sponsorizzazione della Maglia Verde (Gran Premio della Montagna) al Giro d'ltalia

# Banca Mediolanum sara
sponsor della Maglia Verde-
Gran Premio della Montagna
fino al 2013. Il contratto che
sancisce dal 2003 la collabo-
razione fra I'Istituto bancario
milanese e il Giro d'ltalia &
stato infatti confermato. «5i
tratta di un legame — ha com-
mentato il presidente Ennio
Doris durante la cerimonia
per la firma dell'accordo —,
che ci da possibilita di condi-
videre con i nostri clienti la
passioné per il pil grande
evento ciclistico -italiano di
cui siamo orgogliosi di essere
partner. Banca - Mediolanum
ha scelto di sponsorizzare la
Maglia Verde del Giro' in
quanto simbolo di quei valori
di fatica e lavore di squadra

che rappresentano il Dna stes-
so dell’azienda». La decisio-
ne di continuare a ‘pedalare’
insieme & stata presa da Me-
diolanum dopo aveér constata-
to I'altissimo gradimento, da
parte dei clienti, di tutte le ini-
ziative collaterali al Giro or-
ganizzate per loro dalla Ban-
ca. Un gradimento manifesta-
to con una crescita davvero
consistente dei partecipanti, a
partire dal 2003, quando per
la prima volta Banca Medio-
lanum. invitd i suoi clienti a
condividere le emozioni cicli-
stiche che solo il Giro pud da-
re. Allora risposero 14.800
clienti, che ogni anno sono
via via aumentati, fino a rag-
giungere la cifra di 47mila nel
2009, mentre quest’anno po-

trebbero superare i centomila
(una tendenza, questa della
crescita della partecipazione
dei clienti agli eventi a loro
dedicali, che riguarda un po’
tutte le circa duemila iniziati-
ve  economico-finanziarie,
culturali, sportive, eno-ga-
stronomiche che la Banca ha

organizzato nell’anno scor-

s0).

Evidentemente questa ‘peda-
lata’ annuale piace ai clienti, e
non soltanto in senso metafo-
rico. Una delle iniziative or-
mai tradizionali a loro riser-
vate & infatti la corsa in bici-
cletta organizzata due volte
per ogni tappa con gli straor-
dinari testimonial Mediola-
num: Francesco Moser, Gian-

- ni Motta e Maurizio Fon-

Organizzato dalla MCU, & certificato da €fpa Italia

 Investimenti ed emozioni:
convegno per promotori finanziari

W ‘Le scelte di investimento della
clientela. Lintegrazione virtuosa fra
finanza classica e finanza compor-
tamentale’ é il tema del convagno
che Mediolanum Corporate Univer-
sity, in collaborazione con Alliance-
Bernstein, J.PMorgan, MFS e
Schroders, organizza per promotori
finanziari che intendano unire solide
basi tecniche a un'adeguata cono-
scenza dei meccanismi mentali che
guidano le scelte di investimento dei
clienti. Relatori principali Matteo
Motterlini, Ordinario di Economia
cognitiva all'Universita Vita-Salute
San Raffaele di Milano, e Marco
Oriani, Ordinario di Economia degii
intermediari finanziari del'Universi-
14 Cattolica del Sacro Cuore di Mila-
no. Il convegno, gratuito, si articola
in einque glornate (8.30-15.30), cia-

scuna -dedicata a specifici aspetti:
27 maggio ‘Finanza tradizionale vs
finanza comportamentale nelle
scelte di investimento della cliente-_
la’; 10 giugno ‘Investitore: tonosci te*
stessol’; 17 giugno ‘Nuova MIFID: le
opportunita per il promotore finan-
ziario e il Private banker'; 23 giugno
‘Decisioni, emozioni e cervelio’; 8 lu-
glio ‘Promotore finanziario e scelta
degli investimenti per la clientela nei
periodi di crisi e di espansione’. La
frequenza sard valida per I'accredi-
tamento di 20 ore di tipologia A’, va-
lide ai fini del mantenimento della
Certificazione €FA™ (€uropean Fi-
nancial Advisor). Sedi del conve-
gno, MCU, a Basiglo (Milano), e I
hotel Enterprise-a Milano. Per ulte-
riori informazioni: segreteria @con-
vegnipfit.

traguardo, e fino al 2013

driest. Con loro alcuni clienti
ogni anno possono indossare
una Maglia Verde e percorre-
re un tratto del Giro: ogni

giorno in cui si svolge la cor- .

sa, la mattina dalla tappa di
partenza, e il pomeriggio fino
alla tappa d'arrivo. Un'occa-
sione unica, per cimentarsi
con i tre campioni. A loro
quest’anno si & poi unito Pao-
lo Bettini, I"'unico ciclista che
abbia vinto tre coppe del
mondo  consecutivamente:
con lui i clienti hanno atteso
(o attenderanno, per le ultime
tappe), fra un aperitivo e uno
stuzzichino, il passaggio dei
corridori, da undici Pamily
Banker Office sparsi lungo
l'intero percorso del Giro,
Cordialita, allegria, foto-ri-
cordo ¢ autografi, ricordi e
storie personali si sono intrec-
ciati anche in questa occasio-
ne, come in ogni incontro fra
clienti e testimonial.

Di nuove quest’anno perd si &
pensato anche ai clienti pii ti-
fosi che sportivi, che hanno
cosi potuto unirsi in automo-
bile alla ‘carovana rosa’.
Altro momento di incontro
con campioni vecchi e nuovi
sono poi i Mediolanum Party
che ogni anno si svolgono
nelle localita ‘di arrive delle
tappe, e ai quali si partecipa
su invito.

‘Infine per tutti, clienti e non,
personale di Banca Mediola-
num & disponibile nei villaggi
che ogni giorno, ad ogni tap-
pa, vengono allestiti in par-
tenza e arrivo: qui si pud se-
guire il Giro da un grande
schermo, si possono avere in-

Nell'immagine il Trofeo Maglia
Verde, che da quest'anno
viene consegnato al vincitore
del Gran Premio della
Montagna. Autore: Marco

formazioni sugli eventi Me-
diolanum in programma e,
per chi ancora non & cliente,
sull’attivita e i servizi della
Banca.

Come pure sulle iniziative di
solidarieta della Fondazione
Mediolanum, che anche que-
st’anno, come nelle passate
edizioni del Giro, invita tutt,
clienti e non clienti, a contri-
buire, fino al 30 maggio, uiti-
ma giornata del Giro, al pro-
getto Piccolo Fratello Haiti.
Per aderire, basta inviare un
Sms (o chiamare da teleforio
fisso) al numero 45502, attra-
verso Tim, Vodafone, Wind, 3
o Telecom. In questo modo si
donano 2 euro per -aiutare i
bambini di strada di Haiti vit-
time (non solo) del terremoto.
La Fondazione Mediolanum &
infatti attiva da anni sull'isola
caraibica. sostenendo 1’opera
di Fondazione Francesca Ra-
va Nph Italia Onlus, per la co-
struzione di scuole, ospedali,
centri per la maternita.

Varisco, radici
e nipote di maestri della
cristalleria artistica con sede a
Treviso. Dal laboratori Varisco
@ dalle mani di Marco, del
padre ltalo e del nonno Marco,
s0no uscite, tra I'altro, opere
per la Santa Sede, il sindaco di
New York, la Casa reale di
Spagna, I'ex presidente degl
Stati Uniti Bill Clinton.

figlio

Notizie Mediolanum
a cura di
Roberto Scippa
roberto.scippa@mediolanum.it




