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Straordinario successo del nuovo prodotto apribile liberamente via internet

InMediolanum, il conto di deposito al 3,50% annuo lordo (2,55% netto)

Il mercato non aspettava altro e Banca Mediolanum rilancia alzando il tasso a soli 3 giorni dal lancio

B Al grande evento di Banca
Mediolanum, che si & svolto a
Rimini il Primo ¢ 2 maggio, &
stalo lanciato “InMediolanum™,
il Conto Deposito inizialmente
canatterizzato da un’offerta di
tasso pari al 3,25% annuo lor-
do, cormrispondente al 2,37%
netto. La strategia dellz
Banea prevedeva un in-
cremento del tasso
al 3,50% annuo
lordo in tempi
brevi. Ebbene,
questo & succes-
50 a soli tre gior
ni dal lancio.
Una buona, anzi
ottimia notizia per
i nisparmiatori, che
Eanio Doris spiega
con chiarezza: «Abbiamo
decisa di salire subito al 3,50%
dopo aver riscontralo il grande
interesse che ha suscitato I'in-
gresso della nostra Banca nel
mercato dei conti  deposito
presso wutti i pubblici. Eravamo
£ia prond, anche con le campa-
gne pubbli-
citarie, in-
fermel, ra
dro, sampa
¢ v con il
tasso  del
325% (-
quello successivo del 3,50%.
La velacita di risposta dei ¢lien-
Ui, che appena apparsa la notizia
hanno sommerso di richieste di
informazioni il Banking Centre
¢ i Family Baaker, ci ha spinto
ad accelerare sull’offerta pid
aggressiva senza aspettare il pe-
riodo di rodaggio del 3,25%».
Di conseguenza sono saliti an-
che gli interessi a sei e re mesi:
rispettivamente 2,30% annuo
lordo (1,68% neuo), ¢ 1,80%
annuo lordo (1,31% netto).
InMediolanum affianca Conto
Freedom, punta di diamante di
Banca Mediolanum, arricchen-
do ulteriormente una gamma di

servizi bancaria ampia, comple-
ta ¢ in continua evoluzione. Ba-
sti pensare alle recenti novita
introdotte nell’offerta come il
servizio di Pronti Contro Ter-
mine con fonovo aulomatico,
“& Cosi” - una soluzione banca-
ria per i pin giovani, “Portacon-
0" - lo strumento per tra-
sferire il conto corren-
te in Banca Medio-
lanum senza one-
i per il cliente.
“InMediola-
num” porta
un’altra impor-
tante novitd, la
possibilita per il
cliente di aprire &
gestire in autono-
mia il Conta Deposi-
to, direttamente dal sito
www.inmediolanum.it.
Entrare in questo sito significa
entrare in Banca Mediolanum:
liberamente, senza impegno,
con un'operazione facilissima,
alla portata di tulti, ¢ avere una
remunerazione della liquidita
tra i mas-
simi  li-
velli  di
mercato.
Il cliente

“CosTn BLras 10

qualsiasi
momento disporte del suo de-
naro, anche svincolando anti-
cipatamente le somme deposi-
tate per il periodo di vincolo
prescelto senza costi, benefi-
ciando comungue di un tasso
di remunerazione base interes-
sante oggi pari all’l% annuo
lordo. [l denara pud essere mo-
vimentato liberamente attra-
verso bonifici sia in ingresso
sia in uscita da/verso altri con-
ti intestati al cliente. L™acces-
s0 diretto” ron sostitisce la fi-
gura del Family Banker, pemo
del modello di Banca Mediola-
num, ma offre ai clienti un ul-
teriore modo di entrare in Ban-

pud  in |

Un momenio dall‘evanio di Rimind per | Famity Banker Mediclanum

ca con la semplicita, la chia-
rezza ¢ la trasparenza di sem-
“accesso  diretto”
Banca Mediolanum conferma
il svo ruolo di Banca innovati-

pre. Con

modi di comunicare.,

va ¢ multicanale, capace di

{ W Dal 2007 al 2010 ben
| 82mila persone sono di-
| ventate nuovi clienti Me-
diolanum grazie al consi-
glio di 34mila clienti gia
acquisiti. Secondo una ri-
cerca Eurisko, Banca Me-
diolanum & una tra le ban-
che che pid di ogni altra
nel 2010 & stata scella se-
guenda il consiglio di ami-
ci o parenti: nel 36 per cen-
to dei casi, contro il 17 del-
la media italiapa. Cid si-
gnifica che il cliente di
Banca Mediolanum & una
persona convinta della
bonta della propria decisio-
ne, al punto da suggeriria a
coloro che gli stanno a
cuore.

Uno spontaneismo in cre-

sclia, visto che nel 2009 la
percentuale era del 34 per
cento. Una tendenza che la
Banca ha assecondato, ¢
che ha preso sempre pill i
tratti di una vera e propria
‘community” se si conside-
rano le tante iniziative di
coinvolgimento culturale,
sportivo, di intrartenimento
che Banca Mediolanum or-
ganizza tutti gl anni du-
rante tutto I'anno per i suoi
clienti.

In questo contesto si inseri-
sce il programma Member
get Member, nato nel 2007,
che prevede una serie di ri-
conoscimenti per i clienti
jpresentatori.

Oggi un ulteriore passo
avanti, con una inizialiva

Un’ampia gamma di Fondi comuni per cogliere le migliori opportunita dei mercati finanziari

Mediolanum Best Brands, la formula vincente

W Prospettive e opportunita per {ar rendere al

meglio I propri in-

vestimenti. Sono stati alcuni dei temi al centro dell’ultimo Even-

1o nazionale di Banca Mediolanum, che si  svolto a Ri

ini il Pri-

mo e 2 maggio. Del resto, la linea di sviluppo che guida seropre
scelle ¢ offerte d’investimento che Mediolanum mette a disposi-
zione di clienti e risparmiatori & semplice & ben precisa: offiire il

meglio del panorama mondiale.

Una logica e una strategia che hanno dato vita, a partice dal mar-
z0 2008, alla gsmma di fondi comuni Mediolanum Best Brands
di Mediolanum International Funds, ovvero, letteralmente, i “Mi-
glior marchi’ del settore finanziario a livello globale.

Oggi il risparmiatore pud investice in utle le aree geografiche ¢
nei settori economici di ttto il mondo, Ma per faro con efficacia
0ceore avere una presenza fisica sul territorio di espert finanzia-
i, validissimi ‘team® di gestiope degli investimenti & un 'know-
how? specifico che solo grandissime aziende a livello intemazio-
nale possono avere. Da qui la visione strategica di un’alleanza, or-
mai consolidata ¢ di successo, che vede, da un lato 'esperienza

le ormai o

del Gruppa M

¢, dall’al-

o, le mle.gmspcﬂ!-ltlua!c delle mighion societa d'investimento
al mondo, a cui si aggiunge la consulenza professionale prestata
a ogoi cliente da: Family Bmker In quest’ottica, e all‘msu;,mx

della massima di

la gamma di

fondi comuni Mediolanum Best Brmds si compone di due diver-
s¢ linee d'investimento: la linea ‘Collection’, composta da diver-
si fondi comuni multi-marca, di oltre 20 tra le pit pmsugtosc s0-

¢ la linea d:

cieta di gestione i

che consiste invece in 6 fondi comuni mono-marca di alirettante
ira le primaric szc d‘lnucsumeutu mondiali (BlackRock, DWS

, JPMorgan Asset

Management, Murg;n Sutnley Tnvestment Managuumt e PIM-
CO). Upa diversificazione nelle Pﬂsﬂblllﬂ © strategie d'investi-

mento al

i esigenze e obiettivi

di ogni cliente ¢ di ogni profilo d”investitore. Per fomire a ciascu-
no il giusto mux di soluzioni finanziarie.

La crescita economica mondiale, sospinta da colossi come Stati
Uniti, Cina, India, Brasile ¢ Russia, presenta notevoli e guanto
mai diverse oppartuniti e prospettive, soprattutio in un'ottica di
medio e lungo periodo, come hanno evidenziato nel corso dell’

Evento di Banca Mediolanum gli interventi di

i finanziari e

manager di livello internazianale, tra cui quelli di JP Morgan As-
sl Management, Morgan Stanley Investment Management &

PIMCO.

Greco, Am
ministators

Delegato di
P rgan
Asset Mona-

Bonco  Me-
dictanum_da!
marzo 2008 abbiamo unito -
s0rsé @ competenze ifiche
al senvizio def cliente linale, in
modo da formire sempre un ser
vizio d'invesimento efficienta
stufturato @ pondenolo. | merco-
i ozionari o livello tntemazio-
nale per un investitore privolo -
suftono sempre pid complessi
do interpretore & valorizzare al
meglia, spesso da un anno al-
I'oliro c'¢ grande alemanza e
rotazione nelle peformance
azionorie Ira diverse aree
iofiche e fa setori di aiivid,
alle Tic afle materie prime ai
beni di consumo. Riusciomo o
infegrare e onalizzore hte le
diverse componenti e le com-
p!ﬂss-ld dei mescali atraversa |
noshi tleam’ di gestions, che
sono localizzali nei principali
centri finanzian di hito il mon-
do, do New Yok o Hong
Keag, do Singapore o Gioppe-
ne & Brosile, e quindi siamo in
groda di roccogliers ed elabo-
rare fute ke informazioni neces-
sarie e wliizzore in un contesio
mollo pid amplo, ol servizio del
singolo investitores.

Morgan Stanley

me dw

Morgan Ston
Investment
anogement
Iolia,
g;;g-n, Syiz-
ze10 @ F\urr
cia: <l

soddisfare le esigenze di un
numero sempre maggiore di
clienti, adatandosi ai
comportamenti, stili di vita e

loro

Sub poleo delio
Conveniion
Insleme a Ennio
Deris, - peasidan
le di Banca
Mediolanum,

Adcms, il
cha ha rivoluzio
nako b cuco dal
mokti shidardo
abindini o prer
concotti in
dieci anni, insie
me con oleuni

5008, Convink
% un inforscomk

& presso | Family Banker® la e

unica ¢ strepitosa, ILove-
Mediolanum, [limitata nel
tempo — da maggio ad ago-
sto di quest’anno - dedica-
La ai correntisti che presen-
feranno tre nuovi clieati
soltoscrittori di un conto
corrente di Banca Mediola-
num ¢ che venga utilizzalo
in e le sue funzioni (pa-
gamenti con cana di credi-
to. bollette, utenze, accre-
diti stipendio o pensione e
cosl via). A questi clienti
presenialon un premio spe-
ciale: un iPad2 32gh.

Ma la proposta non si esau-
risce qui. Come per molte
altre iniziative di Banca
Mediolanum, si & pensato
anche di dare al cliente [a
possibilitd di aiutare i pid

PIMCO

Sanior Vice
Prasident e
responsobi
le del
ness  per
I'lialia ~ di
PIMCO: <t
oronte

| Love Mediolanum, un regalo strepltoso della Banca per i clienti presentatori

Un iPad2 a chi presenta tre nuovi clienti

bisognosi consentendogli,
se lo vuole, di devolvere il
comrispettivo  del  valore
dell'iPad2 a favore del pro-
getto Piccolo Fratelio per i
bambini di Haiti, progetto
nel quale da anni & impe-
gnala la Fondazione Me-
diolanum.

Dal canto suo, la Banca,
per ogni iPad2 assegnalo,
devolvera alla stessa opera
di solidaneta, il isf

voloniar, b curalo grotilomente | Smila per
ha ko guarigions debba esser

SaZioha commarciols
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L'attenzione al cliente

& la lezione di Patch Adums

omotevola @ non una tan-

e (eNGaNn UmaGng

dathaiide: @ itile al eliente?
& utile all’azienda? & utile
al Family Banker? & social-
mente utile?

I questa fa strada che Ban-
ca Mediolanum si impegna
a percorrere, per un benes-
sere ¢ uno sviluppo reali,
ciod della persona ¢ insie-
me della comunitd.

vo di un mese di scuola,
cure mediche e manteni-
mento per un bambino hai-
tiano,

In questo modo I’intera
operazione possiede i quat-
tro requisiti, i “4 Si” che
una iniziativa Mediolanum
deve poter rispondere alle

Giro d'ltalia

Maglia Verde numero 9

Per il pono anno consecutivo Banca
Mediolanum & sponsor della Maglia Verde
al Giro d'Italia, la maglia che dal 1974

inership nmc*:\ 3 onni fo con
Bonco Mediclonum i permette
di mefiere a_disposizione del
diente findle il meglio delle no-
stre copacitd di gastione finan-
ziaria in un'unica soluzione d'in
vestimento, che quindi risulio
esfremamente compelifiva e van-
toggiosa. E riteniamo molio fa
vorevols l'ofiuole contesio
metcali azionari o livello globor
le, sui quali diversificare T propri
investimenti. All'interno dei Poesi
sviluppali e di quedi in forte cre-
scita ed emergenti, i lessuto in-
dLsﬂno!e piegi nhende;e & mollo
buono, imprese
gom"e sui merwh hpo(ﬂno Et)‘;%n
& solidi, benno loverato bene
|Jar fidure f'eventuale debilo,
hanno molfa liquidita, e qui

si possono fare investimenti @
operazioni di fusioni e aoquist
Zoni. In pid, le atvali voluozio
ni azionarie soprativito in Euro
pa @ negli Stali Unii sono molo
inleressanti, 1
fo medio di lungo periodo, e
non Léoenodc-mngme perac
quisiare ozioni di quondo cosko-
no meno dello media storicar

viduore quelli che sano i
pnncwpch ‘end’ di svilup-
po, e i punti di riferimento
strutturali, defle prospeftive
di erescilo sconomico a I
wvefla internazionale, che ci
permetiona di tacciore lo
giusic rofia do seguire nei
nosiri investimenti. £ cid che
facciomo con successo da
AO cmm e oggl olic fuce

i scenari di mescalo, i
suila decisivo pustare ad
esempio su titoli societari in
grada di rofforzarsi oftraver
50 i cambiamenti in corso @
in prospeftiva dell’aconc
mio mondiole. E anche vo-
lorizzare ie economie forli e

cccredilale o crescere o
cora di pid, come quelle
dei Paesi emergenti. la no-
siro ‘missione’ nei confronti
del cliente finale & quella di
creare volore offraverso so-
luzioni finanziorie rno[lo di-
versificate. E questo & l'im-

peghm che porr:omc avanti
anche nei conhcahM:gh
di Banco iola-

indossa il ciclista che durante il Giro tota-
lizza pid punti nelle tappe in salita e si
aggiudica il Gran Premio della Montagna,
Una scelta non casuale. Questa sponsoriz-
zazione rappresenta una sorta di metafora:
anche negli investimenti, come per vincere
la Maglia Verde, conta il risultato sul lungo
periodo, non gli explojt momentanei. Per
Banca Mediolanum i1 Giro d'Italia & anche
'occasione per coinvolgere i propri client
in un grande ¢ avvincente contesto sporti-
vo, e per incontrare il pubblico che segue
Ia manifestazione. Ogni anno il Giro cam-
bia percorso, tappe ¢ citta attraversate, un
modo per percorrere il Pacse in maniers
diversa, ¢ cosl i Family Banker |

Mediolanum possono invitare i propri
clienti alle numerose iniziative organizzate
nelle varie localita attraversate dal Giro.

" Selezione & reciutamento
tel. 840 700 100




