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| vantaggi e tutte le modalita per aprire il conto di Banca Mediolanum, anche online

InMediolanum, il conto deposito al 3,50%

Comodita e convenienza di un servizio studiato per “far rendere in liberta” i risparmi della famiglia

WUn conto deposito che ti ga-
rantisce un tasso del 3,50%
lordo I'anno, ma ti permette
di svincolare il denaro an-
che prima della scadenza
dei dodici mesi (dandoti al-
lora 1’1 per cento). Che con
scadenza a sei mesi ti rende
il 2,30 pef cento ¢ a tre me-
si 1'1,80. Che non ti costa
niente: apertura, gestione,
spese, imposta di bollo so-
no gratuite. Un conto depo-
sito che non prevede prati-
camente un importo mini-
mo vincolabile: da cento
euro a tre milioni vi si pud
depositare la cifra che si
voole. Un conto deposito
che puoi soltoscrivere chia-

“sto lo si pud aprire

mando il two Family Banker
0 il Family Banker pii vici-
no a casa tua o al tuo posto
di lavoro, ma che puoi apri-
re anche da solo an-
dando sul sito
inmediola-
num.it e fa-
cendo un
Eaio di clic.
il conto
deposito In-
Mediola-
num.
Fino al 28 ago-

anche in una trentina di
centri commerciali sparsi in
tutta Italia. 11 termine infatti
di questa offerta & il 30 ago-

sto; cio significa che queste
condizioni, particolarmente
vantaggiose, valgono per i
conti deposito che saranno
aperti fino all’ultimo
giorno di agosto in
una  qualsiasi
delle dali

2,55 per cento, a sei mesi
1'1,68, a tre mesi I'1,31. Per
un conto deposito che vin-
coli il denaro per un anno al
massimo e permetta di libe~
rare |la somma de-
positata in qual-
siasi

qui sopra
elencate.

Che questo
conto sia mol-
1o conveniente
¢ facile consta-
tarlo: basta fare il
confronto con le altre
proposte che il mercato of-
fre. 1 rendimenti annui netti
di InMediolanum sono -
spettivamente: a un anno il

qualora il cliente
ne abbia necessi-
12, si trafta di per-
centuali imbatti-
bili. O quantomeno: per ora
imbattute.

InMediolanum & il primo
conto di Banca Mediola-
num che ciascuno pud apri-
re autonomamente via in-
ternet, il sito fornisce tutte
le informazioni in modo

chiaro, con semplicita e in
modo esauriente, e se do-
vessero. insorgere ulteriori
dubbi, soprattutto a chi non
ha dimestichezza con le

INMEDIOLAN

CONTOOEPASITD

operazioni finanziarie, ven-
gono affrontati e risolti nel
settore FAQ, quello - delle
domande pid frequenti che.i
clienti pongono.

Chi perd non se la sente di
far tutto da solo pud telefo-
nare al Family Banker, il

“professionista personale”
di cui ogni cliente Mediola-
num dispone. I non-clienti
possona (rovarne uno sem-
pre sul sito ma anche sulle
pagine bianche tele-
foniche: ce ne sono
4700 io tutta Italia,
che rispondono dai
240 Family Banker
Office sparsi da
Nord a Sud e da Esta
Ovest, nelle citta come nei
paesi. -

Fino al 28 agosto, poi, co-
me dicevamo, incaricati di
Banca Mediofanum, istruiti
appositamente per il conto
deposito, sono presenti in
treata centri commerciali,

in stand facilmente ricono-
scibili dal marchio InMe-
diolanum.

Anche a loro, come a un Fa-
mily Banker, ¢ possibile
chiedere, senza alcun impe-
gno, anche solo per curiosi-
t3, wite le informazioni e i
chiarimenti che si desidera-

no.

In collaborazione tra Mediolanum Corporate University & MIP Politecnico di Milano

Nasce il Master Universitario in Family Banking

# Con obiettivo di formare i
Family Benker del futuro, i
professionisti finanziari d’ec-
cellenza, atiraverso un percor-
so di studi & aftissino ivello.
dalla collaborazione tra il MIP
~ la Business School del Poli-
tecnico di Milano ~, e Medio-
lanum Corporate University
(MCU) - V'universita azienda-
le di Banca Mediolanum —, na-
sce il Master Universitario in
Family Banking.

Si tratia di un vero e proprio
Master universitario, della du-
rata di 12 mesi, che rilascia un
titolo di studio con valore le-
gale. Meta delle 52 gi

territorio della Banca.

«La figura professionale speci-
fica del Family Banker ésiste
dal 2005, quando Mediolanum
ha registrato norme e qualifica
come un marchio esclusivo, e
in pochissimi anni ha gia rag-

gitmto piena notorieta di fibera’

professione, tanto da avere un
Master universitario espressa-
mente dedicato e intitolato, co-
me ci & stato proposto proprio
dal Politecnico milanese» sot-
tolinea Oscar di Montigny, di-
rettore marketing di Banca Me-
diolanum: «crediamo moltissi-
mo nel ruolo sociale di questa

fessi un ruolo deli e

d’aula previste si svolgeranno
al MIP, I'altra meta in MCU a
Milano3, presso la sede di
Banca Mediolanum, a cui si
aggiungeranno le attivita di af-
fiancamento e formazione sul
campo presso i Family Banker
Office ¢ le altre strutwre sul

molto importante, in quanto si
occupa dei risparmi e degli in-
vestimenti privati delle perso-
ne, ¢ quindi impatta diretta-
mente sulla qualita di vita futu-
ra dei clienti. In Italia ¢’ una
scarsa educazione finanziaria
tra risparmiatori e investitori, e

Uingresso di Mediolonum Corporate University (MCU) o Miano3

questo Master & anche un no-
stro ulteriore contributo e im-
pegno a far crescere |'educa-
zione finanziaria della cliente-
la, attraverso 1'assistenza di
professionisti altamente quali-
ficati».

1l percorso formativo provve-
de anche a fornire un’adeguata

preparazione alla prova valu-
tativa per I'iscrizione all’ Albo
dei promotori finanziari, e si
integra e completa con attivita
di formazione a distanza onli-
ne altraverso una piattaforma
di e-learning.

Le iscrizioni sono gia aperte,
possono inscriversi i laureati

di primo ¢ secondo livello
(laurea: triennale o specialisti-
ca) di tutte le facolta, che ab-
biano il desiderio e I'obicttivo
di intraprendere 1a carrieca del
professionista finanziario (il
Master non & vincolante alla
carriera in Mediolanum ma ne
costituisce titolo di pregio).
L'inizio dei corsi & previsto
per il prossimo novembre, per
una durata di 12 mesi. e la sca-
denza per la domanda di am-
missione & fissata al 30 set-
tembre.

L’accesso & a numero chiuso
per un totale di 40 posti, & pre-
vista una selezione attraverso
test attitudinali e colloqui in-
dividuali. La graduatoria fina-
le delle selezioni porterz an-
che all’assegnazione di alcune
Borse di studio, messe a di-
sposizione da Banca Mediola-
num, a favore dei frequentanti
pidk meritevoli.

Un'ampia gamma di Fondi comuni per cogliere le migliori opportunita dei mercati finanziari

La formula collaudata di Mediolanum Best Brands

] Ptpspd\_ivce opportunita per far rendere al meglio i propri in-

linea di

ppo che guida sempre scelte e of-

ferte d’investiménto che Banca Mediolanum mette a disposi-
zione di clienti ¢ risparmiatori & semplice ¢ ben precisa: offrire
il meglio del panorama mondiale.

Una logica e upa strategia che hanno dato vita, a partire dal
marzo 2008, alla gamma di fondi comuni Mediolanum Best
Brands di Mediolanum Imernational Funds, ovvero, letteral-
mente, i ‘Migliori marchi’ del settore finanziario a livello glo-
bale. Oggi il rispanmiatore pud investire in tutte le aree geogra-
fiche ¢ nei settori economici di tutto il mondo. Ma per farlo con
efficacia occorre avere una presenza fisica sul territorio di
esperti finanziari, validissimi “team’ di gestione degli investi-
menti € un ‘know-how' specifico che solo grandissime aziende
a livello internazionale possono avere. Da qui la visione strate-
gica di un’all ormai lidata e di che vede,
da un lato Pesperienza gestionale ormai comprovata del Grup-
po Mediolanum e, dall’altro, le strategie specializzate delle so-
cietd d'investimento tra Je migliori al mondo, a cui si aggiunge
la consul professionale prestata a ogni cliente dai Family
Banker. In quest’ottica, e all’insegna della massima diversifica-
zione e specializzazione, la gamma di fondi comuni Medidla-
num Best Brands si compone di due diverse linee d’investimen-
to: la linea 'Collection’, composta da diversi fondi comuni mul-
ti-marca, di oltre 20) tra le pil prestigiose societa di gestione in-
ternazionali, ¢ la linea denominata ‘Selection’, che consiste in-
vece in 6 fondi comuni mono-marca di altrettante tra le prima-
rie Case d'investimento mondiali (BlackRock, DWS Inve-
stments, Franklin Templeton Investments, JPMorgan Asset Ma-
nagement, Morgan Stanley Investment Management e PIM-
CO).

Una diversificazione nelle possibilita e strategie d'investimento
a al imo, per soddisfz g ¢ obiettivi di
ogni cliente e di ogni profilo d’investitore. Per fomnire a ciascu-
no il giusto mix di ioni fi iarie, avendo a disposizi
un’ampia e differenziata gamma di risorse e opportunita, come
testimoniano anche i manager italiani di BlackRock, DWS In-
vestments ¢ Franklin Templeton Investments.

“lea

BLACKROCK

Andrea
Vigans,
Managing
Director

e Country
Heod

o
r I'olio di
lackRock:
«Non  bisc-
gna farsi di-
sirarre dai titoli dei giornali che
purlono necessariamente dl e
mi e owenimenli di breve ter
mine, quondo in realid i fondo:
meniali dell'economio mondia:
le sono molfo positivi e con so-
lide prospetiive di ulleriore svi-
luppo. E il modo migliore per
eslrorre e ricavare volore
queslo crescilo, dai combio-
menfi in corso che generano
nuove opporiuniid, € proprio
I'inveslimento ozionario: acqui
sendo quole di oziende
posizionale sugli scenari nozio
noli e infernazionali & possibile
generare rendimenli* davvero
imporianti nel lungo . fermine
Ma per fare iullo cid con suc-
cesso occorre saper seleziono:
re le aziende migliori, in tutio il
mondo, aftraversa professioni-
sti ?ecializznh, e affidarsi ai
er, di oggi e di domoni,
come Banco Mediolonum, che
fa del servizio e dell'affionco:
mento al cliente uno dei suoi
punti distintivi e di eccellenzas.

DWS

T

Mauro
Castiglioni,
Managing
Direclor

Distribution
1 I'lfolio di
WS Inve-
stments: «l'ak
leanza o
DWS e Mediclonum @ iniziolo
nel 2010, ed il primo anno tra-
scorso insieme. <i ha gid conse-
nalo risuliafi eccellenti. Dob-
jomo inveslire nel nostio fuluro
e abbiamo l'opportunitd di vo-
lorizzare ol meglio i o
Trend, owvero le grandi lenden
ze di sviluppo in atto. Sono a
It ben evidenti, infot, le im-

: Imrlonl‘r prospetiive delle oftivita

legole all'ogribusiness, ofle ri-
sorse energeliche olternative, ok
le infrasiuiure e alle nuove tec-
nologie. Un‘alira tendenza di
sviluppo enorme é rappresenia-
ta dai consumi dei Paesi emer-
genli e in forle crescita, che in

WS amiamo definiia "consu-
mi emergenti” e che rappresen
fano un mercale fondamentole
anche per le pziende dei Paesi
Occidentali. E quindi essenzia-
le investire nei Megolrend det
I'economia e dello sviluppo glo-
bale, trostormandoli in’ vaniog:
giose opportunitd d'inveslimen-
fo per 1ulli i risparmioloriz.

FRANKLIN TEMPLETON
TNVESTMENTS

o
.gl;s.égrelli. *;
Efrggg.rSud R‘
Benohey

ux
di Franklin
Templelon
Investments:
<Afiraverso
I'imporiante porinership awia-
to un anno fo, abbiamo svilup-
Eg!o in esclusiva per i clienti di
nca Mediolanum soluzioni
e strumenii d'investimento
sibili, focalizzali in porticolore
sui mercoli emergenti e quelli
in fose di fore esponsione,
oon Cino, india, Brasile e Rus |
;ra in feska. Quesle oree e
‘aesi rappreseniano gid oggf
un ferzo del F:odcmg infernc
lordo mondiale, e '85% della
popolazione lolole, sono mer-
cali solidi e con offime prospet
five di ulleriore crescito nel me-
dio e lungo termine. le econo:
mie dei pclm:n?oll Poesi emer-
genli sono del resto deslinaie
nei prossimi anni o raggiuny
re e superare i livelli e 1 risul
ii di quelle dei moggiori Paesi
OCci(éemoli e pib sviluppoli,
per quesio volofizzare per lenr
po le opportunita che esislono
e che si presentano in quesio
ombilo significo cogliere il futv-
10 dei nostri investimenli».

| potenziali clienti, e condividere con loro
momenti di passione sportiva, diverti-
| mento, svago, Un'esclusiva assoluta nel

Un Giro d’ltalia
da record
per la Banca

Banca Mediolonum ha
la Maglio Yerde del GM& nono
anno consecutivo, vinla da Stefano Gorzelli

11 Giro d'Italia che ha tagliato a Milano il
traguardo finale il 29 maggio & stato, co-
me ormai di consueto, un successo anche
per Banca Mediolanum e i suoi Family
Banker. Per il nono anno consecutivo la
Banca ha sponsorizzato la Maglia Verde,
quella che dal 1974 viene asscgnata a chi
si aggiudica il Gran Premio della Monta-
gna: trofeo conquistato da Stefano Gar-
zelli, gid vincitore nel 2009.

Per la Banca il Giro, cambiando ogni an-
no percorso e localita atiraversate, fomi-
sce I'oceasione per incontrare clienti e

rapporto tra una banca e la propria clien-
tela. E anche quest’anno i numeri ¢ i ri-
sultati conseguiti sono da record: oltre
30mila i partecipanti al concorso presso
gli stand Mediol 1.300 le p

all'intemo delle aree ‘hospitality’ allesti-
Ie in partenza ¢ amrivo di ogni tappa, 11
gli eventi organizzari nei Family Banker
Office presenti lungo il percorso con ol-
tre 1.300 partecipanti. E ancora: 18 le se-
rate esclusive Mediolanum Party, con ol-
tre 4.500 invitati, ¢ 4 gli eventi PrimaFi-
la dedicati a un totale di circa 200 parte-
cipanti. E poi non sono mancate le tradi-
zionali ‘pedalate’che sono state 36 que-
st'anno, & cui-hanno partecipato circa
1.000 clienti e appassionati del pedale
Mettendo insieme i vari eventi, appunta-
menti ¢ manifestazioni organizzati da
Mediolanum e supportati dall’oramai
storica presenza dei quatiro testimonial
Gianni Motta, Francesco Moser, Mauri-
zio Fondrest e Paolo Bettini, si arriva a
quota 38.370 contatti totali, con clienti e
potenziali nuovi clienti, il record di sem-
pre. Un altro traguardo di successo ta-
gliato da Banca Mediolanum e i suoi Fa-
mily Banker presenti in tuita Italia, dalle
grandi citta ai piccoli centri di provincia.
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Questa & una pagina di informazione
aziendale il cul contenuto non rappresenta
una forma di consulenza
né un suggerimento per investiment!

Selezione e reclutamento
tel. 840 700 700
www.famitybanker.it




