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INFORMAZIONE PUBBLICITARIA

Lesclusiva soluzione d’investimento si arricchisce di altre tre alleanze con societa al top internazionale

Best Brands, un mondo di investimenti

Un’ampia gamma di Fondi comuni riservati alla clientela della Banca per offrire le migliori opportunita dei mercati finanziari

BANCA MERIOLANUM ha
avvidto in -queste settimane
una serie di nuove ¢ presti-
giose alleanze a livello in-
ternazionale, per fornire alla
clientela e ai risparmiatori
italiani il meglio delle oppor-
tunitd di investimento, sullo
scenario mondiale. Le nuove
partnership sono state avvia-
te con tre tra le pi prestigiose
societd di investimento inter-
nazionali: DWS Investments,
del Gruppo Deutsche Bank, e
le statunitensi Frankin Tem-
pleton Investments e PIMCO,
quest'ultima del Gruppo Al-
lianz.

Le alleanze, che si aggiungo-
no a quelle stipulate nel mar-
zo 2008 con BlackRock, JP
Morgan Asset Management e

Head.of D:smhlm

8 Investments:

' «Ogni risparmidto-
re, per investire in
maniera efficace e
ottimale ha bisogno
di poter .contare su
consulenzd, visione
e capacita di gestio-
ne a livello globale.
-Epreprlo <id.che Best Brands e 1a nostra alle-
-anza con Banca Mediolanum offrono. Mettia~ *

Mauro Casﬁg\lbni

Morgan Stanley 1!
Management, si concretizza-
no in strumenti di risparmio
gestito disponibili per tutto il
mercato italiano, all'interno
della gamma Fondi di Fondi
comuni ‘Best Brands', oviero,
significativamente, “Migliori
marchi’,

Oggi 1l risparmiatore pud in-
vestire in tutte le aree geogm-

mo a osizione la nostra grande tradizione.
‘e competenza sullo scenario;internazionale,
dove siamo presenti e operiam 24 Paesi, ¢
lanostra forte capacita.di individuare le gran-
di tendenze di sviluppo-dei mer
come quelle che ad -esempio

tori delle energie rinnovabili
bili; I'agri-business, le infrastru
diventare vantdggiose opportut!
mento anche per il singolo risparmiatore. Per
questo abbiamo appositamente costituito per
nuni-un esclusivo

lacli la di Banca,

fiche e nei settori
di tutto il mondo. Per farlo con
efficacia occorre avere una
presenza fisica sul territorio,
validissimi ‘team’ di gestione
e un 'Kknow-how' specifico che
solo grandissime aziende a
livello internazionale posso-
no avere. Da qui la decisione
strategica di una alleanza che
vede da un lato Banca Medio-
lanum, che ha dimostrato la
grande capacita di consulenza
nei confronti dei clienti attra-
verso i propri Family Banker;
dall’altro le grandi Case di
gestione -internazionali, che
hanno dimostrato di avere

Fonde di Fondi azionario globales.

‘know-how’ e dimensioni tali
da garantire grandi risultati.

11 riconosciuto successo degli
strumenti frutto delle prime
partnership, sia dal punto di
vista della raccolta finanzia-
ria in netta controtendenza
rispetto a tutto il mercato, sia
dal punto di vista delle perfor-
mance di rendimento, ha fatto
si che, soprattutto a livello
internazionale. la collabora-
zione con Banca Mediolanum
sia diventata, oltre che fonte
di otimo business in tempi

come questi, anche simbolo
di ‘status” per le aziende coin-
volte,

I nuovi strumenti finanzia-
ri, nella logica dell’estrema
diversificazione delle possi-
bilitd di investimento per i
clienti Mediolanum, andran-
no a coprire dei settori par-
ticolari di mercato che grazie
all'esperienza specifica dei
nuovi partmer nel settore, non
solo arricchiranno T'offerta
in mano ai Family Banker e
al Private Banker di Banca

di
flésslblle sia azionario che obbﬂgazlonmo, fo-
calizzao i in particolare sui merca emergenh

e in esclustva peri clienti Medlolanum,

Mediclanum, ma la qua]jﬁ—
cheranno ulteriormente con il
massimo della qualiti reperi-
bile sul mercato.

Con DWS Investments ver-

ranno individuati i ‘mega-
trend’ che guideranno le tra-
sformazioni  dell'economia
mondiale, tra questi, la cresci-
ta del business agroalimenta-
re, lo sviluppo sostenibile - e
quindi il risparmio energetico
- e l'incremento degli investi-
menti in infrastrutture.

Per avere una presenza forte

nello sviluppo dei Paesi emer-
gent, che sicuramente avran-
no tassi di crescita molto piit
forti degli altri Paesi, un part-
ner come Franklin Templeton
Investments specializzato in
questi mercati, potrd consen-
tire grandi risultati.

Inoltre, per combattere il
prossimo futuro nemico che si
affaccerd sui mercati di tutto il
mondo intaccando la forza dei
nostri risparmi, l'inflazione,
si potra fare ricorso alle pro-
poste finanziarie di PIMCO.

ﬁ,‘Semﬂr Vice Presi-'
dent - Tesponsabile

cicli deu‘mﬂaz ne e dalle variazioni del costo
della vita, quindi in un‘oftica di medio e lungo
periodo, per dare pit-valore e stabihm alle ri-
sorse ﬁnaxm.arl.e nel corso del tempon.

Si potra allocare il proprio ri-
sparmio per avere un reddito
reale in Fondi che operano su
titoli obbligazionari indicizza-
ti all'inflazione, ‘commodities’,
investimenti immobiliari e al-
tri settori ancora

Queste tre proposte d'investi-
mento si aggiungono alle li-
nee internazionali che gia fa-
cevano parte di Mediolanum
Best Brands e che sino a oggi
hanno dato risultati eccezio-
nali, soprattutto se abbinate a
un piano di accumulo.

Gruppo
Mediolanum
primo
trimestre:
risultati
eccellenti

Masse amministrate:
43221 milioni di euro
(+47%), Raccolta nefta
positiva per 1.813 milio-
ni (+248%), Utile netto: 66
milioni (+297%), Questi i
risultati. {eccellenti) del
Gruppo Mediolanum per
il primo trimestre 2010,
confrontati con gquelli dei
primi tre mesi del 2009.
Mercato domestico: utile
netto 67 milioni (+225%),
masse amministrate
41.295 (+48%).
Relativamente a Banca
Mediolanum, la raccolta
netta & stata di 1.498 mi-
lioni di euro (+210%); il
successo del Conto Fre-
edom _prosegue, avendo
raggiunto in-un anno la
cifra di 6.936 milioni.

11 totale dei clienti al 31
marzo era di un milione
100mila, di cyi 92imila
primi intestatari (+3% ri-
spetto a un anno prima),
mentre i conti correnti
in totale erano 586mila
(+3%).

Mercati esteri: masse am-
ministrate 1.927 milioni

. (+26%) rispetto a marzo
2009,

Il comunicato pud esse-
re letto per intero sul sito
www.mediclanum.com

Banca Mediolanum conferma per altri tre anni la sponsorizzazione della Maglia Verde al Giro d'Italia

Con i nostri clienti in tutte le tappe, fino al 2013

Banca Mediolanum sara
sponsor della Maglia Verde-
Gran Premio della Montagna
fino al 2013 (almeno). I con-
tratto che sancisce dal 2003
1a collaborazione fra 1Istituto
milanese e il Giro d'Italia ¢
stato infatti confermato per
altri quatiro anni. “Si tratta
di un legame - ha commen-
tato il presidente Ennio Doris
durante la cerimonia per la
firma dell’accordo - che ci da
possibilita di condividere con
i nostri clienti la passione per
il pil grande evento ciclistico
italiano di cui siamo orgo-
ghiosi di esseré partmer. Ban-
<a Mediolanum ha scelto di
sponscrizzare la Maglia Verde
del Giro in quanto simbolo di
quei valori di fatica e lavoro
di squadra che rappresenta-
no il dna stesso dell’azienda”.
La decisione di continuare a
“pedalare” in-
sigme & stata
presa da Me-
diolanum dopo
aver constata-
to  l'altissimo
gradimento, da
parte dei clien-
H, di ‘tatte le
iniziative col-

Fra le novita, undici
incontri nei Family
Banker Office per
assistare dal vivo
al passaggio della

“carovana rosa” insieme
con il campione del

vitd i suoi clienti a condivi-

dere le emozioni ciclistiche
che solo il Giro pud dare. Al-
lora risposero
14,800 clien=

anno sono via
via aumenta-
ti, fino a rag-
giungere la
cifra di 47mila
nel 2009, men-
tre quest’anno

laterali al Giro mondo Paolo Bettini, potrebbe-
organizzate per che quest'anno si & o  superare
loro dalla Bag- unito ai testimonial i centomila
ca. Un gradi- i (unatendenza,

mento manife-
stato con una
crescita davve-
r0 consistente
dei partecipanti. a partire dal
2003, quando per la prima
volta Banca Mediolanum in-

Mediolanum “storici”
Moser, Motta e
Fondriest

queita- della
crescita della
partecipazio-
ne dei clienti
agli eventi a lore dedicati, che
riguarda un po’ tutte le circa
duemila iniziative economi-

ti, che ogni®

co-finanziarie, culturali, spor-
tive, enogastronemiche che la

"Banca ha organizzato nell'an-

no appena trascorso).
Evidentemente questa “peda-
ldta” annuale piace ai clienti,

‘e non soltanto in senso me-

taforico. Una delle iniziative
ormai tradizionali a lore ri-
servate & infatti la corsa in bi-
cicletta organizzata due volte
per ogni tappa con gli straor-
dinari testimonial Mediola-
num: Francesco Moser, Gian-
ni Motta e Maurizio Fondriest,
Con loro alcuni clienti ogni
anne possono indossare una
Maglia Verde e percorrere un
tratto del Giro: ogni giormo in
cui si svolge la corsa, la mat-
tina dalla tappa di parténza, o
il pomeriggio fino alla tappa
d'arrivo. Un'occasione unica,
per cimentarsi con i tre cam-

* Party che ogni

pioni. A loro
quest’anno
si & poi unito
Paclo Bettini,
T'unico  cicli-
sta che abbia
vinto tre cop-
pe del mondo
consecutiva-
mente: con lui
i clienti hanne
atteso (o at-
tenderanno,
per le ultime
tappe), fra un
aperitivo e
uno stuzzichi-
no, il passag-
gio dei corri-
dori, da undici
Family Banker
Office  sparsi
lungo lintero percorso del
Giro. Cordialita, allegria, foto-
ricordo e autografi, ricordi e
storie personali si sono in-
trecciati anche in questa oc-
casione, come in ogni incon-
tro fra clienti e testimonial.
Di nuovo quest'annmo perd
si @ pensato anche ai clienti
pit tifosi che
sportivi, che
hanno cosi
potuto  unirsi
in automobile
alla “carovana
rosa”,

Altro momen-
to di incontro
con campioni
vecchi e nuo-
vi sono poi i
Mediolanum

anno si svol-

LE Di

gono nelle localita di arrivo
delle tappe, e ai quali si par-
tecipa su invito.

Infine per tutti, cliepti e non,
personale Mediolanum @ di-
sponibile nello stand che ogni
giorno, ad ogni tappa, viene
allestito: qui si pud seguire il
Giro da un grande schermo, si
possono avere informazioni
sugli eventi Mediolanum in
programma e, per chi anco-
ra non € cliente, sull‘attivita
€ i servizi della Banca. Come
pure sulle iniziative di solida-
rietd della Fondazione Medio-
lanum, che anche quest’anno,
come nelle passate edizioni
del Giro, invita tutti, clienti e
non clienti, a contribuire, fino
al 30 maggio, giornata d'arri-
vo della carovana alla tappa
finale di Verona, con un sms
(o un a telefonata da telefo-
no fisso) di 2 euro al numero
45502, per la costruzione di
scuole di strada per i bambi-
ni di Haiti vittime (non solo)
del terremoto. La Fondazione
Mediolanum & infatti attiva
da anni sull'isola caraibica,

MAGE

'alfﬁu‘\b.fl PER | BAMBIN DI ANYI

col finanziamento della onlus
Fondazione Francesca Rava
per la costruzione di scuole,”
ospedali, centri per la mater-
nita,

Nella foto il Trofeo Maglia Verde,
che da quest'anna viene conse-
gnate da Mediclanum al vincitore
del Gran Premio della Montagna.
Autore: Marco Varisco, radici ve-
neziane, figlio e nipote di maestri
della cristalleria artistica con sede
a Treviso. Dai laboratori Variscoa
dalle mani di Marco, del padre Ita-
lo e del nonno Marco, sono uscite,
tra l'altro, opere per la Santa Sede,
il sindaco di New York, la casa rea-
le di Spagna, Bill Clinton,

Notizie Mediokanum a cura di
Roberto Scippa
foberto.scippa®@mediolanum i

Questa b una pagina di informazione
aziendale |l cul contanutn non rappresenta,
una forma di consulenza né un
suggermento per investimenti




