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Straordinario successo del nuovo prodotto apribile liberamente via internet

“InMediolanum?”, il conto deposito

Il mercato non aspettava altro e Banca Mediolanum rilancia alzando il tasso a soli 3 giorni dal lancio

AL GRANDE EVENTO di
Banca Mediolanum, che
st & svolto a Rinuni il 1° e
2 maggio, & stato lanciato
“InMediolanum®, il Conto
Deposito inizialmente ca-
ratterizzato da un’‘offeria
di tasso pari al 3,25% an-
nuo lordo, corrispondente al
2.37% netto

La strategia della Ban
ca prevedeva un in-
cremento del tasso al
3.50% annuo lordo in
tempi brevi. Ebbene,

questo ¢ successo

a soli tre giorni dal

lancio. Una buona,

anzi otlima notizia

per 1 risparmiatori,
che il presidente En-
nio Doris splega con

chiarezZa: "Abbiamo
decise di salire subito al
3.50% dopo aver riscon-
trato il grande interesse
che ha suscitato l'ingres-
s0 della nostra Banca nel
mercate dei conti deposito
presso tutti i pubblici. Era
vamo gia pronti, anche
Ie campagne pubblicitarie
internet, r stampa e

tv con il tasso del 3,25% e
quello successivo del 3,50%.
La velocitad di risposta dei
clienti, che appena apparsa
la notiziza hanno sommer-
so di richieste di informa-

zioni |l Banking Centre e i
Family Banker. ci ha spinto
ad accelerare sull'offerta
u)u aggressiva senza aspet-
iodo di rodaggio
Di conseguenza

sono saliti anche gli interes-
si a sei e tre mesi: rispetti-
vamente 2,30% aunuo lordo
(1,68% unetto). e 1,80% annuo
lordo (1.21% netto).

InMediolanum affianca
Conto Freedom. punta di
diamante di Banca Medio-
lanum, arricchendo ulte-
riormente una gamma di
servizi bancaria am-

INMI

pia. completa e in
continua evoluzione.
Basti pensare alle re-
centi* novitd introdotte
nell'offerta come il servizio
di Pronti Contro Termine
con rinnovo automatice. “E
Cosi” - una soluzione ban-
caria per i pid giovani. “Por-
taconto” - lo strumento per
trasferire il conto corrente
in Banca Mediolanum senza
aneri per il cliente.

SDIOL

“InMediolanum” porta
un’altra importante novita.
la possibilitd per il cliente
di aprire e gestire in auto-
nomia il Conto Deposito,
direttamente dal sito www.
inmediolanum.it.

Entrare in questo sito signi-
fica entrare in Banca Me-
diolanum: liberamente. sen-
za impegno,

con un‘operazione facilis-
sima, alla portata di tutti, e
avere una remunerazione
della liquidita tra i massimi
lvelli di mercato. 11 cliente
pud in qualsiasi momen-
to disporre del suo denaro
anche svincolando antici-
patamente le somine depo-
sitate per il periodo di vin-
cole prescelto senza costi
beneficiando comunque di
un tasso di remuncrazione

NTO DEPDSITO

base interessante oggi pari
all'i% annuo lorde. 1l dena-
ro pud essere movimentato
liberamente attraverso bo-
nifici sia in ingresso sia in
uscita da/verso altri conti
intestali al cliente.
L"accesso diretto” non so-
slituisce la figura del Family
Banker. perno del model-
lo di Banca Mediolanum
ma offre ai clientl un
ulteriore modo di en-
trare in Banca con la
semplicita Ja chiarez-
za e la trasparenza di
sempre. Con “accesso
diretto” Banca Medio-
lanum conferma il suo
ruolo di Banca innova-
tiva e multicanale, capace di
soddisfare le esigenze di un
numero sempre maggiore di
clienti adattandosi ai lore
comportamenti, stili di vita
e modi di comunicare

[ Messaporo Putoiiciar, |
1 3,50% annuo lorde i

| dente al2 55% netfo. Condizioni |
| velide fino al 30 agosto 2011;
| Condizioni contratiuati

o annuo lordo (2,55% netto)

Lowia
Patch Adams @ Ennio Davis 3ol pale 8 Rimind

L'attenzione al cliente

e la lezione di

Patch Adams

Un momento della Convention per i Family Banker Mediola-
num che si ¢ svolta it Primo e 2 maggio a Rimini per la pri-
ma volta gperia anche a clienti giornalisti, onalisti e investitori
internazionali come nuovo ed ennesimo seqno della massima
trasparenze aziendale. Swl palco delle Convention insteme a
Ennio Doris. presidente di Banca Mediolanum, Patch Adams, il
‘medico clown’ che ha rivoluzionato la cura det malati sfidando
abitudini e preconcetti. In dieci anni insieme con alcuni volon-
tart. ha curato gratuitamente 15mila persone, convinto che lg
quarigione debba essere un interscambio amorevole e non uno
tansazione commerciale: come rendere umana la miedicing
Aliri gspiti d'eccezione alla Convention, tutti testimoni del pro

gresso. sono stali: Steve Wozniak, co-fondatore di Apple. che ha
‘tradotro” il computer in modo da farlo diveniore Pe per tuiti
come rendere ‘democratica’ te tecniologia: Lech Walesa, Premio
Nobel per la Pace nel 1982 ¢ Presidente delia Polonig dal 1990 al
‘95: come combattere per i umpn valori: Rita El Khayai, medico

& psichiatra marocch
maondo isiamico, candida!
combattere per migliorare

Ilove Mediolanum, fino ad agosto un regalo strepitoso della Banca per i clienti presentatori

Un iPad2 a chi presenta tre nuovi clienti

Dal 2007 al 2010 ben 82 mila
persone sono diventate nuo-
vi client Mediolanum grazie
al consiglio di 34 mila clien-
ti gid acquisiti. Secondo una
ricerca Eurisko, Banca Me-
diolanum ¢ una tra le ban-
che che pin di ogni altra nel
2010 ¢ stata scelta seguendo
il consiglio di amici o parenti:
nel 36 per cento dea casi, con-
tro il 17 della media italiana
Cid significa che fl cliente
di Banca Mediolanum & una
persona convinta della bon-
ta della propria decisione, al

punto da suggeriria a coloro
<he gli stanno a cuore.

Une spontaneismo in cre-
scita, visto che nel 2009 la
percentuale era del 34 per
cento. Una tendenza che la
Banca ha assecondato, € che
ha preso sempre pid i tratti
di una vera e propria com-
munity se si considerano le
tante -inizialive di coinvol-
gimento culturale, sportivo.
di intrattenimento che Ban-
ca Mediolanum organizza
tutti gii anni durante tutto
Tanno per i suoi clienti. In

questo contesto si inserisce
il programma Member get
Member, nato nel 2007, che
prevede una serie di ricono-
scimenti per i clienti presen-
tatori. Oggi un ulteriore pas-
50 avanti, con una iniziativa
unica e strepitosa, ILoveMe-
diolanum, limitata nel tem-
po - da maggio ad agosto di
quest'anno - dedicata ai cor-
rentisti che  presel

(pagamenti con carta di cre-
dita. bollette. utenze. accredi-
] i e cosl

i, progetto nel quale da anni
1

utile al Family Banker? & so-
i utile?

M.

via) A questi clienti presen-
tatori un premio speciale: un
iPad2 32gb. Ma la proposta
non si esaurisce qui. Come
per molte altre infziative di
Banca Mediolanum. si & pen-
sato anche di dare al cliente
Ia pnsslbuha di a.\utare 1 pit

Dal canto suo, la Banca. per
ogni 1Pad2 assegnato, devol-
verd alla stessa opera di soli-
darietd, il corrispettivo di un
mese di scuola, cure medi-

£ quesia la strada che Ban-
ca Mediolanum si impegna a
percorrere, per un benesse-
re e uno sviluppo reali, cioé
della persona e insieme della
comunmita.

anno
tre nuovi clienti sottoscrittori
di un conto corrente di Banca
Mediolanum e che venga uti-
lizzato in tutte le sue funzioni

 se
lo vuole, dl devolvere il e corri-
spettivo del valore dell'iPad2
a favore del progetto Piccolo
Fratello per i bambini di Hai-

che e per un Teai 1
bambino haitiano. In questo completo dell opera-
modo I'intera operazione |Zomea premi$ depashiato pres.
ol de | quattro requisiti, & m

“4 Si° che una iniziativa Me-
diolanum deve poter rispon-
dere alie domande: ¢ utile al
cliente? ¢ utile all'azienda? &

Massimo Greco,
Amministratore
Delegato di J.P
Margan  Asset
Management  in
Italia: «Con Ban-
€ Mediolanum
dal marzo 2008
abblamo  unito
risorse @ compe:
tenze specifi
ol servizio del

cliente finale, In  ypegimo G

Asset Management

stessy

modo da fornire

sempre un servizio d'investimento effi-
ciente, strulturato e ponderato. | mercali
azionari a fivello internazionale per un in-
vestitore privato risultano sempre pit com-
plessi da interprelare e valorizare 2l me-
glio, 3pesso da un anno ail’altro ¢'2 grande
alternanza e rotazione nalle performance
azionarie tra diverse aree geografiche @
Ira settori di attivita, dalle Tic alle materia
prime ai benl di consumo. Riusciamo a
integrare & analizzare tutte le diverse com-
ponenti ¢ le complessifa dei mercati aftra-
verso | noslr ‘team’ gi gestione, che sono
localizzati nei principali centri finanziari di
tutto il mondo, da New York a Hong Kong
DaSrngaporaaG:apMna @ Brasile, & quindi
sfamo in grado di'raccogliere ed elaborare
tulte le infarmazioni necessarie e utilizzarle
i un contesto molto pio ampio, al sarvizio
del singola investitores

Vittorio Ambrogi, Alessandro Gan-
responsabile  di dolfi, Senior
Morgan  Stanley Vice  President
Ireestment - Ma- &  responsabile
osment PN del business per
ltalia,  Spagna, Vitalia di PIMCO
Svizzera & Francia: «f . importante
‘L'jml’;wlg indvidusre queli
:on BME:“MMG— che sono i prin-
diolanum ¢l per- cipali ‘trend’ di
mette di mattere sviluppo. e | pur-
2 GiSposizions Oel -y ti di riferimento
liente finale il me- i strutturall,  delle
glto delle nostre capacita di gestions finan- pfospeﬂfu: di crescita economica a fivello
Zania in un'unica soluzione . che cl di tra-

che quindi risvita estremamente mmpeli(rra
© vantagglosa. E riteniamo mokto favorevole
Tattuzle contesto dei mercatl azionari a ivefio
globale, sui quali diversificare i propri inve-
stimenti. Allinterno dei Paesi sviluppati & di
qualli in I'cm urascﬁa ed emn:qenu il les-
suto e azienda &

ciare fa glusta rotta da sequire nei nostri

investimenti

£ cid che facciamo con successo da 40
annl. 8 oggi, 2l1a luce degli scenari di mer-
cato, risulta decisivo puntare ad essmpio
su titoli societari In grado di rafforzarsi

perché fe imprese protagoniste sui memh
hanna bilanci solidi, hanno lavorato bens per
ridurre leventusle debito, hanno mofta kiqui-
ditd, e quindi si possono fare investimenti e
operazioni di fusioni & acqwslzlch'li In pid,
le attvali valutazioni azionarie sdpratiutto in
Europa & neglt Stali Uniti sono motto Interss-
santi, dacisamenta sotto 2 media di lungo
periado, @ non '@ perlodo migliore per ac-
quistara azioni di quando costano mena della
media storica=

attraverso | in corsa @ in pro-
spettiva dell'economia mondiale

E anche valorizzare Ia economie forti & ac-
credilate a crescere ancora di pid, come
quelle del Paesi emergenti La nostra
‘misstona’ nel confronti del cliente finaie &
quella di creare valore attraverso soluzioni
finanziarie molto diversificate. £ questo &

fimpegno che portiamo avanti anche nel |
confronti degli investitori di Banca Medio- |

lanum=.

i iritti delle don
Nobel per la Pace
& il mondo.

Al Giro d'Italia
in
Maglia Verde

Per il nono anno consecutivo
Banca Mediolanum & sponsor
della Maglie Verde al Giro
d'ltalia, la maglia che dal 1974
indossa il ciclista che durants
il Giro totalizza pii punii nelle
tappe in salita e si eggiudica il
Gran Premio della Montagna.
Una scelta non casuale. Quesia
sponsorizzazione rappresenta
una sorta di metafora: anche
negli investimenti. come per
vincere la Maglia Verde, conta
il risultato sul lungo periodo,
non gii exploit momentanet.

" Per Banca Mediolanum it Giro

dTwlia & anche loccasione
per coinvolgere { propri clien-
ti in un grande e avvincente
contesto sportivo, e per incon-
trare {l pubblico che seque la
manifestazione. Ogni anno il
Girg cambia percorso, tappe ¢
citta attraversate, un modo per
percorrere il Paese in mariera
diversa, e cosl | Family Banker
Mediolanum possono invitare
i propri clienti alle numero-
se iniziative organizzate nelle
varie localita altraversate dal
Giro.

Selezione & Reclutamento
1el. 840 700 700
www.familybankerit




