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Dopo le fasi recessive dell’'ultimo biennio, la ripresa dell’'economia mondiale appare bene avviata

Mercati, € necessario diversificare

Per cogliere nuove opportunita d'investimento & essqn'z.iale una strategia adeguata e 1'assistenza dei Family Banker Mediolanum

NONOSTANTE diversi av-
venimenti nell'ultimo perio-
do ne abbiano cantrastato lo
slandio. dalla crisi libica e il
relativo caro-petrolio. ai ti-
mori per una nuova spinta
delf'inflazione, al recente di-
sasiro in Giappone, la dpresa
dell’economia -mondiale ap-
pare bene avviata e in grado
di proseguire & buona anda-
tura, nella prospettiva di po-
ter contare sempre pid sulle
proprie forze. e senza uiterio-
ri programmi governativi: di
sostegno, dopo la crisi finan-
ziaria internazionale ¢ 1a fase
recessiva degli ultimianni

1 ritmo delia ripresa & diso-
mogeneo nelle diverse aree
e Paesi o restano incognite
<d element di incertezza, le-
gatl innanzitutto al costo del
gregglo, ai suoi riflessi sulle
attivita produttive, ¢ all'an

damento del prezzi, ma che
Ja ripresa ecaonomica globa-
le sia sempre pil concreta
e in prospettiva, doviebbe
continuare a rafforzarsi co-
stantemente. lo conferma, ad
esempia ¢ ira V'altro, anche
Vultimo “boliettina  mensile
delia Banca cemirale eurdpea
{Bde); che fa sl puntg sugli
scenari delloconomia e dei
mercat

Una ripresa globale in atto
che a inizio 2011 ha dato
nuovi segni di

pazione & sceso in febbraio
al di sotto del 9% (all'8.9%)
Anche in Europa mell'area
dell'euro la ripresa econo-
fica & ip corso e come indi-
cano gli esperti della Banca

. centrale suropea. in prospet-

tiva si prevede che continui,
trainata. sempre pio. daila
domanda interna, € in mist-
ra minore dalle esportazioni
Latfivita economica neli'Eu-
rozona & andata espanden-
dosi dalia meta del 2009, nel
2010 il Pil (Prodotto interno
lordo) di Eurolandia & au-
mentato complessivamente
dell’l.7 per cento. mentre le
projezioni degli analisti del-
la Bce prevedono” una cre-
scita del Pil in termini reali
nefi‘area deli’euro compresa
fra I's,3 e il 2.1 per cenfa nel
2011 e fra'lo 0.8 ¢ il 2.8 per
cento nel 2012. E anche in
Italia siosservano segnali pin
decisi di accelerazione della

ripresa economica, anche se
in questo scenaiio si sono
ingeriti nuovi o pil recen-
i fattori di tensione. come
la scossa rappresentata dal
nncaro delle materie prime
& in particolare del petrolio,
can ¢ possibili effetti sull'an-
“danrento deil'inflazigne.

~ AREA EURO: andamento tassi BCE@ PIL

Proprio pet o que-
sti fenomeni, nelle ultime
settimane il presidente della

. Boe. Jean Claude Trichet. ha

preannunciato la- possibili-
14 di un aumento del tasso
ufficiale d'interesse: proba-
bilmente a partire da aprile
(tasso che dall’1% allu:le

un periodo come pio appena trascorso, soprat-
quello che stiamo  tutto in un’ottica di pid lunge
attraversando, & periodo.

sempre importan- E per tutti questi motivi. per
te attenersi a una la complessita degli scenari
regola ici ¢ finanziari in-
tale per una valida ternazionali, per un investi-
strategia =~ d’'inve- tore privato risulta sempre
stimento: quella  pid Essermate rivolgersi 2
della
versificazione. Ge- altamente qualificato e di fi-
ografica, settoriale, ducia, come i Family Banker

di- unp

Non a presenti it ma-

poirebbe
fe crescere di uno 0,25 per
cento), -Ma anche in questo
caso si trattercbbe di riposta-
re 1l costo del denaro a livel-
1i pit in linea con la ripresa
ecanomica. dopo che negli
anni scorsi le banche cen-
trali di tutto il monde hanno

.casu questa & la niera capillare in tutta Italia,
strategia d'investi- dalle grandi cittd ai piccoli
mento che Banca centri di provincia, e in'gra-
Mediolahum per- do dl assistere ogni proprio
fegue e promuove cliente attraverso un rappor-
da sempre per im-  to diretto. di persona. costan-

11 graficn descrive Fandamento dl tasso ulficiia Tinlemssa fissato daka Banca piegare al meglio te € continuativo nel tempo
centrale'europaa (Bo) @ quoka del Prodolto intemo lordo (P) delfarea dalfeurd.. g rsorse finanzia- Che in’moltissimi cast pro-

Suﬂmamnomimavalon Un sventuale liove aumento del 1asso ufficiale

# cost &l valori M*mmeumpm

P 1 ; 3
GW ol to dal @ défa Boe, Clavda Tr dfen:le?a.a mpr:‘:nm segue per annd o decennl. sk

attraverso le fasi pid critiche”

da . valorizzare le dei mercati finanziari. sia in

ridotto i tassi d'interesse su densi di nuove opportunita * possibilit offerte dai mi- quelle di ripresa, di-crescita,
Jivelli minimi. Scenari che di investimenti, e proprio per  glioramenti dellé prospettive ¢ di'nuove opportunitd da va-
restano complesst, ma anche questo, a maggior ragione in  economiche rispetto al bien- forizzare al meglio.

Un’ampia gamma di carte di debito, credito e ricaricabili a disposizione dei clienti della Banca

Una carta per ogni esigenza

Per fare acquisti e gestire pagamenti in modo comodo e sicuro, con servizi innovativi

< L esi-

Freod: ard

cure. i ono 1l denaro

e diffusione, con il mlnw!gi

mento delle principali econa- -

mie avanzale. a cominciare
da Stati- Uniti e Germania,
mentre colossi asiatici come

Cina e India continuano nella *

loro forte corsa allo sviluppo.
Negli “Stati Uniti- Fattivita
economica continua & raf-
forzarsi, UIndice guida della
Borsa di New York, il Dow
Jones Industrial Average, &
raddappiato negli ultimi due
anni e, anche dopo i contrac-
«colpi causati dalle crisi politi-
che in Nord Africa. resta ben
al di sopra dei livelli toccat
nel settembre 2008 prima del
crollo di Lehman Brothers,
‘mentre per la prima volta in
dye anni 0 tasso di disoccu-

contante ‘per ogni esigenza
spesa, offrono garanzie
di sicurezza in caso di fur-
to o smarimento e si ca-
ratterizzano per il carattere
innovativo. A partire dalla
carta prepagats, utile per gli
acquisti su internet o per la
gestione della “paghetta” del
figlio. alla carta di debito. che.
per i sottoscrittori del Conto
Freedom & sempre graluita
e consente prelievi ulimitad
in Italia. sino ad atrivare alla
Carta Black, per i Clienti pidt
esigenti
In particolare. ¢ carte di
punta dell'offerta Mediofa-
num seno le carte di credito
FreedomCard, in

€
FreedomCard  Gold, tutte
multifunzione. ovvero car-
ta di debilo e credito nella
stessa carta. La Mediolanum
FreedomCard

A di iere fra tre
variant di colore (Blu, Pink
e Sitver). di decidere il cir-
cyito internazionale (Visa o
Mastercard) e di inserire
la propria

ta un “primo approccio” alla
carta di credito, infatti com-
prende le-fonzioni Bancomat
fper prelevare contante pres-
S0 tutti gli sportelli bancari
italiani abilitati), PagaBanco-

mat (per effettuare acquisti *

negli esercizi commerciali
convenzionat) ¢ anche una
linea di credifo su circuito
internazionale Visa o Ma-
stercard. a scelta del Cliente.
pari a 500€

La FreedomCard Advan- -

ced, invece, & la versione pilt

tre Versioni: FreedomCard,

e
le dal Cliente, grazie all'op-

_La fotografia per-
‘metie hon soltan-

direttamente  sulla
carta; che & da
anni il tratto
distintivo
delle car-

te di cre-
dito di Banca
Mediolanum.

to di  personalizzare
graficamente Ia propria
carta, ma gli conferisce un
maggior grado di sicurezza.
Oltre alla funzioni “classi-
che”diuna carta di credito, la
Mediolanum FreedomCard

- MEDIOLANUM CORPORATE UNIVERSITY INCONTRA LECCELLENZA

Bob Doll: “E iniziato un nuovo ciclo:

ottimo per le azioni”

" Advanced inchude anehe la  ne effettuata al di sopra di un
funzione Revolving. ovve- -importo determinato, elade-
1o la possibilitd (a sceita del slone automatica e gratuita

Cliente) di al P i di
il pagamento in co- - CartaSi. che comprende una
mode rate mensili. serig di polizze di protezione

La Carta utilizza 1 contro. furte, smarrimento e
sistemi di sicurez- utihizzo improprio della Car-
za pin innovativi, ta.

come soluzioni Completa la gamma del
evolute di con- le carte Mcdiolanum Free-
trollo per gii domCard la FreedomCard

acquisti - on- Gold, che integra tanti ser-

line, un ser- wvizi avanzati In un unico
vizio di - strumento - esclusivo:  oltre
alert a tutte le funzionalita del-
via la FréedomCardAdvanced,
S m s comprende una serie di ser-
©5 u | wvizi esclusivi per i Clienti
proprio. ad esempio prenotazioni di

per ogni assistenza legalé e molto al
operazio- (ro ancora.

Sira Red Cell il parmer creativo che r.a!]abn
rerd alle st i

ne di Mediolanum. L’agenda pubblicitaria del
Gruppo WPP in queste uitime seftimane si &
aggiudicata la gara relativa al progetto, a cui
hanno partecipato altre quatiro tra.le princi-
pali agenzie del settore a livello nazionale ¢
internazionale.

+«Con Red Cell avviamo una nuova e importan-
te collaborazione a cominciare dal prossimo
format di comunicazione, che partira a maggio
in concomitanza con il Giro d'Ttalia 2011, dove
per 1a nona edizione consecutiva saremo pre-
senti come sponsor della Maglia Verdes osser-
va Gianni Rovelli, responsabile comunicazione
© marketing commerciale del Gruppo. =¢ che

PER LA COMUNICAZIONE MEDIOLANUM

Red Cell, il partner creativo

la partedpazione e Vesposizione per la prima
volta diretta, in prima persona. di un banchiere
nella comunicazione commerciale: un aspetto
che ha determinato un elemento di disconti-
nuitd notevolissimo rispetto alla tradizionale
comunicazione del settore bancario e finanzia-
rio. Sia dal punto di vista creativo ed estetico,
con l'utilizzo di immagini. metafore e simboli
molto significativi ed efficaci. come Vormai fa-
mosa poltrona fossa del cliente. o il lago salato
dove disegnare V'alirettanto celebre cerchio, a
rappresentare la banca costruita tutta attorno
al clientes.

Inoltre, aver vinto una gara a cui hanno preso
parte alcune delle pitt grandi < pid prestigiose
agenzie di comunicazione in Ifalia e a livello

sfrutteremo per una d
della nuova campagna, come sempre pianifica-

ione territoriale  inter le. «é un dsullato di grande soddi-
sfaziones osserva De Marfini: nell'ideazione e
délla prossima b «inten-

ta direttamente da noi, che sard mul diale e
multicanales. Le attivita di comunicazione rap-
presentano del resto. da sempre, un elemento
essenziale all'interno dell¢ strategie di Medio-
lanum per our\lmuarc a crescere nel mercato
bancario e retall, dei i

& investitoti privati.

grande onore inserira all'interno di una sto-
ria di comunicazione aziendale molto impor-
tante di grande successo e di grande nmsﬂs;lo.
come quella di Banca

<B per noi una grande responsabilitd e un i

diamo intervenite con grande attenzione e con
grande ‘delicatezza’ in questo contesto comu-
nicativo, per offrire elementi di novita ma an-
the mantenere fattori di continuita all'interno
di questa importante storia di comunicaziones

Enlra in Banca Mediolanum
Basta una telefonata 840 701 444
WWW. !

Alberto De Martini, amministratore dequaeo

¥ 3 v & Roberto Soippa
roberio sopps @medicarum .

di Red Cell. suna storiz segnata da
elemend di innovazione comunicativa e cre-
ativa. Sia sul piano culturale, ad esempio con

on evesiman

cellulare viaggl. -~ alberghi, nstoranu.



