LESCLUSIVA SOLUZIONE

D'INVESTIMENTO 81 ARRICCHISCE DI ALTRE TRE ALLEANZE CON SOCIETA AL TOP INTERNAZIONALE

Best Brands, un mondo d’investimenti

Un’anipia gamma di Fondi comuni riservati alla clientela della Ban_céi per offrire le migliori opportunita

@ Banca Mediolanum ha av-
viato in queste settimane una
serie di nuove e prestigiose
alleanze a livello internazio-
nale, per fornire alla cliente-
la e ai risparmiatori italiani il
meglio -delle opportunita di
investimento, sullo scenario
mondiale. Le nuove parmer-
ship sono state avviate con tre
tra le piu prestigiose societa di
investimento internazionali:
DWS Investments, del Gruppo
Deutsche Bank, e le statuni-
tensi Franklin Templeton In-
vestments e PIMCO, quest'ul-
tima del Gruppo Allianz.

Le alleanze, che si aggiungo-
no a quelle stipulate nel mar-
zo 2008 con BlackRock, TP
Morgan Asset Management e
Morgan Stanley Investment
Management, si concretizza-
ne in strumenti di- risparmio
gestito disponibili per tutto il
mercato italiano, all'interno
della gamma Fondi di Fondi
comuni ‘Best Brands’, ovvero,,
significativamente, 'Migliori *
marchi’.

Oggi il risparmiatore pud in-
vestire in tutte le aree geogra-
fiche e nei settori economici
di tutto il mondo. Per farlo con
efficacia occorre avere una
presenza fisica sul territorio,
validissimi ‘team’ di gestione
e un 'know-how" specifico che
solo grandissime aziende a li-
vello internazionale possono
avere. Da qui la decisione stra-
tegica diuna alleanza che vede
da un lato Banca Mediolanum,
che ha dimostrato la grande
capacita di consulenza nei
confronti dei clienti attraverso
i propri Family Banker, dall’al-
tro le grandi Case di gestione
internazionali, che hanno di-
mostrato di avere ‘know-how’
e dimensioni tali da garantire
grandi risultati. B

1Tl riconosciuto successo degli

Golf mondiale
per le aziende

Prosegue con grande suc-
cesso la 14esima edizione
del circuito mondiale di golf
riservato alle aziende “World
Corporate Golf Challenge’,
che annovera  come ‘Title
sponsor’ Banca Mediolanum.
Il calendario, che comprende
28 incontri e proseguira fino
a settembre con le semifi-
nali, segue per le prossime
seftimane queste tappe: |I
10 giugno a La Pinetina (in
provincia di Como) e Golf
Club Perugia, il 17 Golf della
Montecchia (Padova) e Golf
"Club des lles ‘Borromées
(Verbania), il 18 Chervd Golf
S. Vigilio (Brescia), il 24 Golf
Club Frassanelle (Padova) e
Le Pavoniere (Prato).
La squadra vincitrice della fi-
nale nazionale disputera I'an-
no prossimo, a La Estancia
Colf Resort nella Repubblica
Dominicana, la finale mon-
diale contro le vincitrici dei
Paesi in cul si gioca il torneo,
Il regolamento premia il gioco
di squadra e 'agonismo, sen-
za trascurare le possibilita di
business tra gli imprenditori
presenti e .gli spensor i.cui
prodotti e servizi si rivolgono
alle aziende. Il tutto in urat-
mosfera rilassata e piacevo-
le. Per sapeme di pill: www.
absolutegolf.it,
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‘P-M Wank m
B Mauro Casti-
glioni, Managing
Director e Head of
Distribution per
I'Ttalia di DWS In-
vestments: «Ogni
risparmiatore,
per investire in
maniera efficace
e ottimale, ha bi-
sogno di poter contare su consulenza,
visione e capacita di gestione a livello
globale. E proprio cid che Best Brands
e lanostra alleanza con Banca Medio-
lanum offrono. Mettiamo a disposizio-
ne la nostra grande tradizione e com-
petenza sullo scenario internazionale,

Mauwro Castiglioni

dove siamo presenti e operiamo in

24 Paesi, e la nostra forte capaciti
di individuare le grandi tendenze di
sviluppo dei mercati finanziari, come
quelle che ad esempio riguardano i
settori delle energie rinnovabili ed
eco-¢pmpatibili, I'agri-business, le in-
frastrutture, per farle diventare van-
taggiose opportunita d'investimento
anche per il singolo risparmiatore.
Per questo abbiamo appositamente
costituito per la clientela di Banca
Mediolanum un -esclusivo Fondo di
Fondi azionario globale»,
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FRANKLIN TEMPLETON

INVESTMENTS
B8 Sorgio  Alba-
relli, Senior Di-

rector Italy Ibe-
ria & France di
Franklin Temple-
ton Investments:
«Il mercato dei
Fondi comuni
d'investimento
presenta  un’of-
fertaassolutamente vasta e variegata,
da parte di grandi operatori nazionali
e internazionali; di fronte alla quale il
singolo cliente si trova spesso disorien-
tato e in difficolta nel cogliere le grandi
opportunitid che invece un operatore
specializzato & in grado di ottimizzare,
Best Brands semplifica e rafforza per il
‘clienite 1a possibilitd di cogliere le varie
opportunita d'investimento, concen-
trando in un unico strumento finan-
ziario i migliori ‘marchi’ del settore e le
migliori soluzioni disponibili. Attraver-
$0 questa importante partnership av-
viata con Banca Mediolanum, abbiamo
realizzato un Fondo di Fondi flessibile,
sia azionario chie obbligazionario, foca-
lizzato in particolare sui mercati emer-
genti: una soluzione d'investimento
nuova, specifica e in esclusiva per 1
clienti Mediolanumn.

Sergio Albarelli

PIMCO

i Alessandro
Gandolfi, Senior
Vice President e
responsabile del
‘business develop-
ment per lltalia
di Pimco: «L'alle-
anza avviata con
Banca Mediola-
num e collegata ai
Fondi di Fondi Best Brands ci permet-
te di fornire alla clientela della Banca’
le nostre migliori competenze e spe-
cificita: in questo modo uniamo le no-
stre capacita di ‘asset management’, di
gestione delle risorse finanziarie, sugli
scenari internazionali, con la grande
capacita distributiva e consulenziale
dei Family Banker Mediolanum. La
nostra ‘missione’, il nostro obiettivo
primario, nei confronti del cliente fi-
nale, & quello di creare valore attraver-
so adeguate scelte e strategie d'inve-

Alessandro Gandolfi

. stimento e soluzioni finanziarie molto

diversificate. Soluzioni che mettano
al riparo l'investitore innanzitutto dai
cicli dell'inflazione e dalle variazioni
del costo della vita, quindi in un’ottica
di medio e lungo periodo, per dare pitt
valore e stabilita alle risorse finanzia-.
rie nel corso del tempo».

strumenti frutto delle prime
parinership, sia dal punto di
vista della raccolta finanzia-
ria in netta controtendenza
rispetto a tutto il mercato, sia
dal punto di vista delle perfor-
mance di rendimento, ha fatto
si che, soprattutto a livello in-
ternazionale, la collaborazione
con Banca Mediolanum sia
diventata, oltre che fonte di
ottimo business in tempi come
questi, anche simbolo di ‘sta-
tus’ per le aziende coinvolte.

BANCA MEDIOLANUN CONFERMA PER

I nuovi strumenti finanziari,
nellalogica dell’estrema diver:
sificazione delle possibilitd di
investimento per i clienti Me-
diolanum, andranno a coprire
dei settori particolari di mer-
cato che grazie all'esperienza

specifica dei nuovi partner nel

settore, non solo arricchiran-
no l'offerta in mano ai Family
Banker e ai Private Banker
di Banca Mediolanum, ma la
qualificheranno ulteriormen-
te con il massimo della quali-

_ta reperibile sul mercato. Con

DWS Investments verranno
individuati i ‘megatrend’ che
guideranno le trasformazioni
dell'economia mondiale, tra
questi, 1a crescita del business
agroalimentare, lo sviluppo
sostenibile — e quindi il rispar-
mio energetico — e l'incremen-
to degli investimenti in infra-
strufture:

Per avere una presenza forte
nello sviluppo dei Paesi emer-
genti, che sicuramente avran-

no tassi di crescita molto piu
forti degli altri Paesi, un part-
ner come Franklin Templeton
Investments specializzato in
questi mercati, potrd consen-
tire grandi risultati.

-Inoltre, per combattere il pros-
simo futuro nemico che si af-
faccerd sui mercati di tutto il
mondo intaccando la forza dei
nostri risparmi, linflazione,
si potra fare ricorso alle pro-
poste finanziarie di PIMCO,
5i potra allocare il proprio ri-

RI TRE ANNI LA SPONSORIZZAZIONE DELLA MAGLIA VERDE AL GIRO D’

Gruppo Mediolanum
primo trimestre:
prisultati eccellenti

Masse amministrate: 43,221
milioni di euro (+47%), Rac-
colta netta: positiva per 1.813
milioni (+248%), Utile netto:
66 milioni (+297%). Questi i
risultati (eccellenti). del .Grup-
po Mediolanum per il primo
timestre 2010, confrontati
con quelli dei primi tre mesi
del 2009. Mercato domestico:
utile netto 67 milioni (+225%),
masse amministrate 41.295
milioni (+48%). Relativamen-
te a Banca Mediclanum, la
raccolta nefta & stata positi-
va per 1.498 milioni di eurg,
(+210%); il successo del Con-
to corrente Freedom prose-
gue, avendo raggiunto in un
anno la cifra di 6.936 milioni.
Il totale dei clienti al 31 mar-
zo scorso era di un milione e
100mila, di cul 921mila primi
intestatari, mentre i conti cor-
renti in totale erano 586mila.
Mercati esteri: masse ammi-
nistrate 1.927 milioni (+26%)
rispetto a marzo 2009, |l re-
lativo  Comunicate = Stampa
& consultabile sul sito www.
mediolanum.com.

sparmio per avere un reddito
reale in Fondi che operano su
titoli obbligazionari indicizzati
all'inflazione, 'commodities’,
investimenti immobiliari e al-
tri settori ancora.

Queste tre proposte d'investi-
mento si aggiungono alle linee
internazionali che gia faceva-
no parte di Mediolanum Best
Brands e che sino a oggi han-
no dato risultati eccezionali,
soprattutto se abbinate a un
piano di accumulo,

LIA

Di nuovo insieme fino al traguardo, e fino al 2013

anca  Mediolanum

sard sponsor della

Maglia Verde-Gran

Premio della Mon-
tagna fine al 2013. 1l contratto
che sancisce dal 2003 la colla-
borazione fra l'Istituto. banca-
rio. milanese e il Giro d'Italia
& stato infatti confermato. «Si
tratta di un legame - ha com-
mentato il presidente Ennio
Doris durante la cerimonia per
la firma dell'accordo -, che ci da
possibilita di condividere con i
nostri clienti la passione per il
piu grande evento ciclistico ita-
liano di cui siamo orgogliosi di

. essere pariner. Banca Mediola-

num ha scelto di sponsorizza-
re la Maglia Verde del Giro in
quanto simbolo di quei valori
di fatica e lavoro di squadra che
rappresentano il Dna stesso
dell'azienda». La decisione di
continuare a ‘pedalare’ insieme
& stata presa da Mediolanum
dopo aver constatato 'altissimo
gradimento, da parte dei clienti,
di tutte le iniziative collaterali al
Giro organizzate per loro dalla
Banca. Un gradimento manife-
stato con una crescita davvero
consistente déi partecipantl, a
partire dal 2003, quando per la
prima volta Banca Mediolanum
invitd i suoi clienti a condividere
le emozioni ciclistiche che solo
il Giro pud dare. Allora rispose-

ro 14.800 clienti, che ogni anno

- $ono via via aurnentati, fino a
- raggiungere la cifra di 47mila

nel 2009, mentre quest'anno
potrebbero superare i centomi-
la (una tendenza, questa della
crescita della partecipazione
dei clienti agli eventi a loro de-
dicati, che riguarda un po’ tutte
le circa duemila iniziative eco-
nomico-finanziarie, culturali,
sportive,  eno-gastronomiche
che la Banca ha organizzato
nell’anno scorso).

Evidentemente questa ‘peda-
lata” annuale piace ai client, e
non soltanto in senso metafo-
rico. Una delle iniziative ormai
tradizionali a loro riservate @
infatti la corsa in bicicletta or-
gargizzata due volte per ogni

tappa con gli straordinari testi-
monial Mediclanum: Francesco
Moser, Gianni Motta e Maurizio
Fondriest. Conloro alcuni clien-
ti ogni anno possono indossare
una Maglia Verde e percorrere
un tratto del Giro: ogni giorno
in cui si svolge la corsa, la mat-
tina dalla tappa di partenza, e
il - pomeriggio fino alla
tappa d'arrivo. Un'occa-
slone unica, per cimen-
tarsi con i tre campioni.
A lore questanno si &
poi unito Paclo Bettini,
T'unico ciclista che abbia
vinto tre coppe del mon-
do  consecutivamente:
con lui 1 clienti hanno
atteso (0..attenderanno,
per le ultime tappe), fra

un aperitivo e uno stuzzichino,
il passaggio dei corridori, da
undici Family Banker Office
sparsi lungo l'intero percorso
del Giroe. Cordialita, allegria, fo-
to-ricordo e autografi, ricordi e
storie personali si sono intrec-
ciati anche in questa occasione,
come in ogni incontro fra clien-
ti e testimonial.

Di nuovo quest'anno perd si &
pensato anche ai clienti pi ti-
fosi che sportivi, che hanno cosi
potuto unirsi in automobile alla
‘carovana rosa’.

Altro momento di incontro con
campioni veechi e nuovi sono
poi 1 Mediolanum Party che
ogni anno si svolgono nelle lo-
calitd di arrivo delle tappe, e ai
quali si partecipa su invito,
Infine per tutti, clienti e non,
personale di Banca Mediola-
num & disponibile nei villaggi
che ogni giorno, ad ogni tappa,
vengono allestiti in partenza e

arrivo: qui si puo seguire il Giro
da un grande schermo, si pos-
sono avere informazioni sugli
eventi Mediolanum in pro-
gramma e, per chi ancora non
¢ cliente, sull'attivita e i servizi
della Banca. Come pure sulle
iniziative di solidarieta della
Fondazione Mediolanum, che
anche quest'anno, come nelle
passate edizioni del Giro, invi-
ta tutt, clienti e non clienti, a
confribuire, fino al 30 maggio,
ultima giornata del Giro, al pro-
getto Piccolo Fratello Hait. Per
aderire, basta inviare un Sms (o
chiamare da telefono fisso) al
numero 45502, attraverso Tim,
Vodafone, Wind, 3 o Telecom. In
questo modo si donano 2 euro
per aiutare i bambini'di strada
di Haiti vittime (non solo) del
terremoto, La Fondazione Me-
diolanum & infatti attiva da anni
sull'isola caraibica sostenendo
T'opera di Fondazione France-
sca Rava Nph Italia Onlus, per
la costruzione di scuole, ospe-
dali, centri per 1a maternita.

Notizie Mediolanum a cura df
_Roberto Scippa
roberto scippa@mediolanum, it

Questa & una pagina di informazions: azlendale
[l cui contentita nen rappresenta una forma di
consulenza né un suggarimanto per investimenti




