® Al grande evento di Banca
Mediolanum, che si & svolto
a Rimini il Primo e 2 mag-
gio, ¢ stato lanciato “InMe-
diolanum”, il Conto Deposito
inizialmente  caratterizzato
da un’offerta di tasso pan al
3.25% annuo lordo, corrispon-
dente al 2,37% netto. La strate-
gia della Banca prevedeva un
incremento del tasso al 3.50%
annuo lordo in tempi brevi
Ebbene. questo & successo a
soli tre giorni dal lancio. Una
buona, anzi ottima notizia per
irisparmiatori, che Ennio Do-
ris spiega con chiarezza: «Ab-
biamo deciso di salire subito
al 3,50% dopo aver risconfrato
il grande interesse che ha su-
scitato l'ingresso della
nostra Banca nel
mercato dei
conti deposito
presso tutti i
pubblici,
Eravamo
gid pront
anche con
le campa-
gne pub-
blicitarie,
internet.
radio, stampa
€ tv con il tasso
del 3,25% e quello
successivo-del 3,50%.
La velocita di risposta dei
clienti, che appena apparsa
la notizia hanna sommerso di
richieste di
informazioni

il Banking @ﬂfl}lﬂl.\\l M RS
Centre e i Ty By Py depositate

Family Ban-
ker d ha
spinto ad accelerare sullof-
ferta pin - aggressiva senza
aspettare il periodo di ro-
daggio del 3.25%». Di conse-
guenza sono saliti anche gl
interessi a sei e tre mesi: ri-
spettivamente 2,30% annuo
lordo (1,68% netto), e 1.80%
annuo lordo (1,31% netto}

InMediolanum affianca Con-
to Freedom, punta di diaman-
te di Banca Mediolanum, ar-

ricchendo ulteriormente una
gamma di servizi bancaria
ampia, completa e in conti-
nua evoluzione. Basti pensare
alle recenti novita introdotte
nell'offerta come il servizio
di Pronti Contro Termine con
rinnovo automatico, “E Cosi’
- una soluzione bancaria per
i pmi giovani. “Portaconto” -
lo strumento per trasferire il
conto corrente in Banca Me-
diolanum senza oneri per il
cliente
“InMediolanum” porta un‘al-
fra importante novita, la pos-
sibilita per il cliente di aprire
¢ gestire in autonomia il Con-
to Deposito, direttamente dal
sito wwwinmediolanum.it.
Entrare in questo sito
significa entrare
in Banca Me-
diolanum:
liberamen-
le. senza
impegno,
con un's:
perazio-
ne faci-
lissima

e avere una
Temunerazio-
ne della liquidita

tra i massimi livelli

di mercato. TI cliente pud in
qualsiasi momento disporre
del suo denaro, anche svinco-
lando anti-
cipatamente
somme

per il perio-
do di vinco-
lo prescelto sénza costi, be-
neficiando comunque di un
tasso di remunerazione base
interessante oggi pari all'l%
annuo lordo. I denaro pud
essere movimentato libera-
mente attraverso bonifici sia
in ingresso sia in uscita da/
verso altri conti intestati al
chiente. L“accesso diretto’
non sostituisce la figura del
Family Banker, parno del mo-
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InMediolanum, il conto di deposito al 3,50% annuo lordo (2,55% netto

Tl mercato non aspettava altro e Banca Mediolanum rilancia alzando il tasso a soli 3 giorni dal lancio

Un‘immagine dell'evento di Rimini per | Family Banker Mediolanum

dello di Banca Mediolanum,
ma offre ai clienti un ulterio-
re modo di entrare in Banca
con la semplicita, ia chiarezza
e la trasparenza di sempre.
Con “accesso diretto” Banca
Mediolanum conferma il suo
ruole di Banca innovativa e
multicanale, capace di soddi-
sfare le esigenze di un nume-

ro sempre maggiore di clienti,

adattandosi ai loro compor-
tamenti, stili di vita e modi di
comunicare.

I'attenzione al cliente
¢ Ia lezione di Patch Adams

‘Un momento della Convention per i Family Banker Mediolanum
che si & svolta il Primo e 2 maggio a Rimini, per la prima volta
aperta anche a clienti, giornalisti, analisti e investitori internazio-

nali, come nuovo ed enne-
simo segno della massima
trasparenza aziendale Sul
palco delDa Convention
insieme a Ennio Doris
presidente di Banca Me-
diolanum. Patch Adams,
il ‘'medico clown® che ba
rivoluzionato la cura dei
malati sfidando abitudi-
ni e preconcetti. In diec
anni. insieme con alcuni
volontari, hn cumtn gratu-

mila persone.
convinto che la guarigio-
ne debba essere un inter-
scambio amorevole e non

LOVE MEDIOLANUM, UN REGALD STREPITOS0 DELLA BANCA PER | CLIENTI PRESENTATORI

Un iPad2 a chi presenta tre nuovi clienti

al 2007 al 2010
ben 82mila perso-

sempre pil i tratti di una vera
e propria commmt)f se si

ne sono

nuovi clienti Me-
diolanum grazie al consiglio
di 34mila clienti gia acquisiti
Secondo una ricerca Eurisko,
Banca Mediolanum & una tra
le banche che pit di ogri al-
tra nel 2010 & stata scelta se-
guendo il consiglio di amici o
parenti: nel 36 per cento dei
casi, contro il 17 della media
italiana. Cid significa che i
cliente di Banca Mediolanum
& una persona convinta della
bonta della propria decisione,
al punto da suggerirla a coloro
che gli stanno a cuore
Uno spontanaismo in cresci-
ta. visto che nel 2009 la per-
centuale era del 34 per cenfo
‘Una tendenza che la Banca ha
assecondatg, e che ha preso

le tante
d.i i i culturale.

le sue funzioni (pagamenti
con carta di credito, bollette,
utenze, accrediti stipendio o

sportivo, di intrattenimento
che Banca Mediolanum or-
ganizza tutti gli anni durante
tutto I'anno per i suoi chenti
In questo contesto si inseri-
sce il programma Member
get Member. nato nel 2007
che prevede una serie di ri-
conoscimenti per i clienti
presentatori. Oggi un ulte-
riore passo avanti, con una
iniziativa unica e strepitosa,
ILoveMediolanuim.  limita-
ta nel tempo - da maggio ad
agosto di quest'anno - dedi-
cata ai correntisti che pre-
senteranno tre nuovi clie
sottoscrittori di un conto coi
rente di Banca Megiolanum
e che venga utilizzato in tutte

@ cosl via). A questi
clienti presentatorl un pre-
mio speciale: un iPad2 32gb.

Ma la proposta non si esau-
risce qui. Come per malte
altre iniziative di Banca Me-
diclanum. si & pensato anche
di dare al cliente 1a possibi

lita di aiutare i pin bisognosi
consentendogli. se lo vuole,
di devolvere il corrispettivo
del valore dell'iPad2 a favo-
re del progeito Piccolo Fra

tello per i bambini di Hait,
progetto nel quale da anni
¢ impegnata la Fondazione
Mediolanum

Dal canto suo, 12 Banca, per
ogni iPad2 assegnato, devol-
vera alla stessa opera di soli-
darieta, il corrispettivo di un

Un'ampia gamma di Fondi comuni per cogliere le migliori opportunita dei mercati finanziari

Mediolanum Best Brands, la formula vincente

Prospettive @ opportunita per far rendere al meglio | propn inve-
stimenti. Sono stati alcuni dei temi al centro dell'ultimo Evento na-
zionale di Banca Mediolanum, che si & svolto a Rimini il Primo &
2 magqh Del resto, la Inea di sviluppo che guida sempre scefte
e offerte d' mette a di
clienti & risparmiator & mpﬂee & ben precisa: offrire il meglio de!
panorama mondiale. Una logica e una stralegia che hanno dato
vita, a partite dal marzo 2008, alla gamma di fondi comuni Medio-
lanum Best Brands di Mediclanum Intarnational Funds, owvero, [et-
teralmente, i 'Migliori marchi’ del seftore finanziario a livelio globale.
Oggl il risparmiatore pusd investire in tutte le aree geografiche e nei
sattori economici di tutto if mondo. Ma per farlo con efficacia occarre
avere una presenza fisica sul territorio di esperti finanziar, validis-
simi ‘team’ il gestione degi i i  un ‘know-h
che solo gmndissnme aziends a Ilvallo mternaznonale possono ave~

JPMorgan
Asset Management

Massimo

Greco, Am-

ministratore |

Delegato di J.P.

Morgan Asset |

Management |

in Nalia: «Con

Banca  Me- {
|
|

diolanum _ dal
marzo 2008
abbiamo unito

re. Da qui la visione
ed suocesso, ma vede da un Ialo Fesperienza gasnonale ormai

ruppo e, dall'altro, le strategie spe-
dallzzule uaﬂs migllun societa dinvestimento al mondo, a cui si
prestata a ogni clienle dal

risorse e specifiche al |
servizio del cilente finale, in modo
da fornire sempre un senvizio d'in-
vestimento efficiente, strutturato @
ponderato. | mercati azionari  fivel-
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con Banca Mediolanum ci permette
di mettere a disposizione del cliente
finale Il meghio delle nostre capacitd
di gestione finanziaria in un'uica
soluzione divestimento, che quin-
di risulla

Faml!y Banksr In quest’ ottica, @ allinsegna della diversifi
cazione & specializzazione, la gamma di fondi comuni Mediolanum
Best Brands si compone di due diverse linee d’investimento: fa linea
‘Collection’, composia da diversi fondi comuni multi-marca, di oltre
20 Ira le pili prestigiose societa di gestione internazionafi, & la linea
denominata 'Selection’, che consiste invece in 6 fondi comuni mo-
no-marca di altrettante tra le primarie Case dinvestimento mondiali
ows Franklin Temple Investmants,
JPM Asset Management, Morgan Stanley Investment Mana-
gement e PIMOO] Una diversificazione nelle possibilita e strategie
al per soddisfare esigenze e
obieltivi di ogm cliente & d1 ognl profilo dlmmore Par fornire a
ciascuno il giusto mix d i fir La crescita
mondiale, sospinta da colossi come Stali Uniti, Cina, India, Brasi-
Je & Russia, presenta notevoli @ quanto mai diverse opportunita e
prospettive, soprattutto in un'ottica di medio e lungo periodo, come
hanno evidenziato nel corso dellEvento di Banca Mediolanum gli
interventi di esperti finanziari e manager di fivello internazionale,
tra cuiquelli di JP Morgan Asset Management, Morgan Stanley In-
wvestment Management e PIMCO.

o per un
| privato risultano sempre piii com-
| plassi'da interpretare e valorizzare al
| meglio, spesso da un anno allaitro
| ¢'% grande alternanza e rotazione
| nelle performance azionarie tra di-
| verse aree geografiche e tra satiori
| di attivita, dalle Tic alle materie pri-
| me al beni di consumo. Riusciamo
| 2 integrare ¢ analizzare tutte Ie di-
| verse component & le complessita
dei mercali attraverso | nostri ‘team’
| di gestione, che sono localizzall nel
| principali centri finanziari di tutto it
mondo, da New York a Hong Kong,
| da Singapora a Glappone 2 Biasile, e
| quindi siamo in grado di raccogliere
| ed elaborare tutte le Iinformazioni
| necessarie e utiizzarle i un conte-
| sto mofto pils amplo. al servizio del |
| singolo investitore»

& vantagglosa. E riteniamo molto

favoravole I'attuale contesto dei mer- |

cati azionari a Iivello globale, sui quali
diversificare | propri investimenti.
Alintemo def Paesi sviluppati e di
quedli in forte crescita ed emergent,
il tessuto industriale delle azisnde &
molta buona, perché le impress pro-
tagoniste sul mercatl hanno bitanci
solidi, hanno lavorato bene per ri-
durre I'aventuaie debito, hanno moita
fiquidita, e quindi si possono fare
investimenti  operazioni di fusioni e
acquisizionl. In pid, le attuali valuta-
zioni azionarie soprattutto in Europa
& negli Stati Uniti sono moito interes-
santi, decisamente sotlo la media di

| lungo periado, € non ¢ periodo mi-

gliora per acquistare azioni di quando

costano meno ﬂE‘iE mu!la storica.

Alessandro |
Gandolfi, |
Senior  Vice |
President e |
responsabile l
del business

per I'ltalia di

PIMCO:  «E

Importante

individuare |
quelll  che i
sonnlprrnckpaii “trend’ di svilup- |
1o, & | punti di riferimento strut-
turali, delle prospettive di crescita 1
economica a livello internaziona- |
Te, che cl parmetiono di lracciars
la giusta rotta da seguire nei no-
stri investimenti.

£ cid che facciamo con successo
da 40 anni, & oggl. 2lla luce degli
scenari di mercato, risulla deci-
sivo puntare ad esempio su titali
socielari in grado di rafforzarsi
altraverso | cambiamenti [n cor-
50 ¢ In prospettiva deil'sconomia
mondiale. € anche valorizzare le
economie forti e accreditate a cre-
scere ancora di piv, come quelle
dei Paesi emergenti.

La nostra ‘missione’ nei confronti
del cliente finale & quella di creare |
valore attraverso soluzionl finan- |
ziarie molto diversificate.

E questo & Fimpegno che por-
tiamo avanti anche nei confronti
degli investitori di Banca Medio- |
lanumz= 1

mese di scuola, cure mediche
€ mantenimento per un bam-
bino haitiano

In questo modo l'intera ope-
razione possiede i quatlro
requisiti, 1 "4 Si” che una ini-
ziativa Mediolanum deve po-
ter rispondere alle doman-
de: ¢ utile al cliente? & utile
all'azienda? & utile al Family
Banker? & socialmente utile?
E questa la strada che Ban-
ca Mediolanum si impegna 2
percorrere, per un benesse-
re € uno sviluppo reali, cioé
della persona e insieme della
comunita.

Sponsor aiGuo ditakia
Nove anni di Maglia Verde

Per il nono anno consecu-
tivo Banca Mediolanum &
sponsor della Maglia Verde
al Giro dTtalia, la maglia
che dal 1974 indossa il ci-
clista che durante il Giro
totalizza pin punti nelle
tappe in salita e si aggiu-
dica il Gran Premio della
Montagna. Una scelta non
casuale. Questa sponsoriz-
zazione rappresenta una
sorta di metafora: anche
negli investimenti, come
per vincere la Maglia Verde, |
conta il risultato sul lun-
g0 periedo, non gli exploit
momentanei. Per Banca
Mediolanum il Giro d'Ita-
lia & anche l'occasione per
coinvolgere i propri clienti
in un grande e avvincente
contesto sportivo, e per in-
contrare il pubblico che se-
gue la manifestazione Ogni
anno il Giro cambia percor-
s0. tappe e citta attraversa-
te, un modo per percorrere
il Paese in maniera diversa,
e cosl 1 Family Banker Me-
diolanum possono invitare 1
propri clienti alle numerose
iniziative organizzate nelle
varie localita attraversate
dal Giro

Enlra in Banca Mediolanum
Basla una lelefonata
840 704 444
wwiw.bancamediolanum. it




