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DOPO LE FASI RECESSIVE DELLULTIMO BIENNIO, LA RIPRESA DFLUECGNOMIA MONDIALE APPARE BENE AVVIATA E IN GRADO DI RAFFORZARS NEL TEMPO

Mercati, & importante diversificare

Per cogliere nuove opportunita d'investimento é essenziale una strategia adeguata

@ Nonostante diversi avve-
nimenti nell'ultimo periodo ne
abbiano contrastato lo slancio,
dalla crisi libica e il relativo
caro-petrolio, ai timord per una
nuova spinta dell‘inflazione, al
recente disastro in Giappone
1a ripresa dell'economia mon-
diale appare bene avviata e in
grado di proseguire a buona
andatura, nella prospettiva di
poter contare sempre pin sulle
proprie forze e senza ulteriori
programmi governafivi d.\ 30-

io al di sotto del 9% {all'8,9%)
Anche in Europa nel.lama

caro delle materie prime e in
particolare del petrolia con i
bili effetti sull'and

dell'euro la ripresa
<a & in corso e, come indicano
gli esperti della Banca cenua-
le europea, in si

dell'inflazione.
Proprio per . contenere
questi fe i, nelle ultime

prevede che continui, trainata
sempre pin dalla domanda in-
terna, ¢ in misura minore dalle
esportazionl. Lattvitd econo-
mica nellEurozona & andata
espandendosi dalla meta del
2009, nel 2010 il Pil (Prodotto

settimane 1l presidente della
Bee Jean Claude Trichet ha
preannundiato la possibilita di
un aumento del tasso uffida-
le d'interesse probabilmente
a partire da aprile (tasso che
dall'i% attuale potrebbe ve-
di uno

interno lordo) di Eurolandia &

stegno, dopo la crisi
internazionale e la fase reces-
siva degli ultini anni.

1. ritmo della ripresa & di-
somogenec nelle diverse aree
e Paesi. e restano incognite ed
elementi di -incertezza, legati
innanzitutto al costo del greg-
gio, ai Suoi riflessi sulle attivita
produttive, e all'andamento dei
prezzi. ma che la ripresa eco-
nomica globale sia sempre pit
concreta e, in prospettiva, do-
vrebbe continuiare a rafforzarsi
costantemente, lo conferma, ad
esempio e tra Faltro, anche I'ul-
timo bolletting mensile della
Banca centrale europea (Bee),
che fa il punto sugli. scenari
dell'economia e det mercati

Una nipresa globale in atto
che a inizio 2011 ha dato nuovi
segni di raffon.amento e dif-

te dell’L7 per cento, mentre le
proiezioni degli analisti della
Bce prevedono una crescita
del Pil in termini reali nell'area
deli’euro compresa fral'1.3.e il
2.1 per cento nel 2011 e fra lo
0,8 e il 2.8 per cento nel 2012.
E anche in Italia si osservano
segnali pid decisi di accelera-
zione della ripresa economica,
anche se in questo scenarno si
50n0 inseriti nuovi o pit recen-
ti fattori di tensione, come la
500853 rappresentata dal rin-

0,25 per cento). Ma anche in
questo caso si tratterebbe di
riportare il costo del denaro a
livelli pii in linea con la ripre-
S8 economica, dopo che negli
anni scorsi le banche centrali
di tutto il mondo hanno ridotto
1tassi d'interesse su livelli mi-

Scenari che restano com-
plessi, ma anche densi di nuo-
ve gpportunita di mvestimenti,
€& proprio per questo, d maggior
ragione in un periods come
quello che stamo attraver-

AREA EURO: andamento tassi BGE e PIL
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!l grafico descrive Iandamento del tasso ulficiale dinteresss fissato
dalla Banca cenlrale europes (Bce) e quelio del Prodotto interno lordo
(Pil) delfarea dell'euro. Si nleva il divanio tra | due valori. Un eventuale
fieve aumento del tasso ulficizie dinteresse, come gia ipotizzalo dal
presidente della Bee, Jean Claude Trichet, adeguerebbe il coste del
denaro &i valori della riprasa economica europea

sando. & sempre importante
aftenersi a una regola fonda-
nrentale per una valida strate-
gla d'investimento: quella della
massima diversificazione Ge-
ografica, settoriale. temporale.

Non a caso questa & 1a strategia
dinvestimento che Banca Me-
diolanum persegue e promuo-
ve da sempre per lmplr'gare
al méglio le risorse fnanzia-
rie deila propria clientela In

modo da valorizzare le possi-
bilita offerte dai miglioramenti
delle prospettive economiche
rispetto al biennio appena tra-
scorso, soprattufto in un‘ottica
di pid lungo periodo.

E per’tutti questi motivi,
per 1a complessitd degli sce-
nari economid e finanziari in-
terazionali, per un investitore
privato risulta sempre pil es-
senziale rivolgersi a un profes:
sionista finanziario altamente
qualificato e di fiducia, come
i Farnily Banker Mediolanum,
jpresenti in maniera capillare in
tutta Italia, dalle grandi cittd ai
piccoli centri di provindia, € in
grado di assistere ogni proprio
cliente aftraverso un rappor-
to diretto, di persona. costante
e continuative nel tempo. Che
in moltissimi casi prosegue per
anni o decenni, sia attraverso
le fasi pid critiche det mercati
finanziari, sla in quelle di ri-
presa, @i crescita, e di niiove
opportunita da valorizzare al
meglia

UN'AMPIA BAMMA DI CARTE

Una carta per ogni esigenza

fusione, con il
to- delle -prindipali  economie
avanzate. a cominciare da Stati
Uniti e Germania, menfre co-
1ossi asiatici come Cina e Tndia
continuano nella loro forte cor-
sa allo svluppo. 4

Negli: Stati Uniti l'attivita
economica continua a raffor-
zarsi, I'Tndice guida della Borsa
di New York. il Dow Jones In-
dustnial Average, ¢ raddoppiato
negli ultimi due anni e, anche
dope i contraccolpi causati dal-
1e crisi politiche in Nord Africa,
resta ben al di sopra dei livelli
toccati nel settembre 2008 pri=
ma del crollo di Lehman Bro-
thers, mentre per 1a prima volta
in due anni 1l tasso di disoc-
cupazione & sceso in febbra-

tive e sicure Sosn-
tiscono il denaro
contante per ognj esi-
genza di spesa, offrono garan-
zie di sicurezza in caso di furto
o smarrinientd e si ¢ i

Card, disponibiliin tre versioni:
FreedomCard, FreedomCard
Advanced e FreedomCard
Gold, tutte multifunzione, ov-
vero carta di debito e credito
nella stessa carta. La Medio-

zano per il carattere innova-

tivo. A partire dalla carta pre-
pagata, utile per gli acquisti su
internet o per la gestione della
‘paghetta’ del figlio. alla carta
di debito. che per i sottoscritto-
i del Conto Freedom & sempre

- gratuita e consente prelievi illi-

mitati in Malia, fino ad arrivare
alla Carta Black. per i Clienti
pin esigenti.

In particolare, le carte di punta
dell'offerta Mediolanum sono
le carte di credito Freedom-

Janum FreedomCard rappre-

pleta e personalizzabile dal

.Cliente, grazie all'opportunita

di scegliere fra tre varianti
di colore (Blu, Pink & Sil-
ver), di decidere 1l circuito
internazionale (Visa o Master-
card) e di inserire la propria

senia un ‘primo app " alla
carta di' credito, infatti com-

2
carta, che @ da anni il tratto

invece & la versione pil com-

prende le funzioni Bancomat distintivo delle carte di credito
(per prelevare contante presso  di Banca Mediolanum La foto- . A
tutti gli sportelli bancariitaliani  grafia permefte non soltantodi il pagamento in comode rate
abilitati), PagoB: (per  p i i la  -mensili.La Carta utilizza i siste-
effettuare acquisti negli eserci-  propria carta. ma gli conferisce i di sicurezza pi innovativi,
-z commerciali convenzionat)  un maggior grado di sicurezza.  come soluzioni evolute di con-
e anche una linea di credito su  Olfre alla funzioni ‘classiche’di  trollo per gli acquisti on-line,
crcuito internazionale Visa o una carta di credito. la Mediola-  un servizio di ‘alert’ via Sms sul
Mastercard. a scelta del Clien-  num FreedomCard Advanced  proprio cellulare per ogni ope-
te, pari a 500 euro. include anche la funzione Re-  razione effettuata al di sopra di
La FreedomCard Advanced, wolving ovverola possibilitd (a  un importo determinato, e I'a-
scelta del Cliente) di e desione ica e gratuita

al Programma Mul-
. tinischi di CartaSi
che  comprende
una serie di po-
lizze di prote-
Zione . contro
mento e utilizzo
improprio “della Carta
Completa la gamma delle car-
te: Mediolanum FreedomCard
la FreedomCard Gold. che in-
tegra tanti servizi avanzati in
un unico’ sttumento  esclusi-
vo: olfre a tute le funzionaliia
della FreedomCardAdvanced,
comprende una serie di ser-
vizi esclusivi per i Clienti, ad
esempio prenotazioni di viagg.
alberghi, ristorant, assistenza
legale e molto altro ancora.

Medmlanum Gotporate Umversltyr(MCU) incontra I'Eocellenza

“La faicosa rsalita & terminata. £ comincialo mmwmmummh

un nuevo ciclo=. La constalazione & di Bob Doll,
responsabile delle azioni globali e diretiore dei
mmammhmmmm
mondo di gestione del risparmio, che ha tenuto
di recenta una conferenza del ciclo 'MCU incontra
TEccellenza’, ideato dafamministratore delegato
di MCU, Oscar di Montigny, neila sede della stes-
sa Mediolanum Corporate Universify. Tale evento
rientra nel novero delle infziative organizzale da
Mediolanum Corporate: mirate alla con-
divisione dail'eccellenza. If format consiste in un
ciclo di appuntamenti - madiamenta uno al mese
~mn0$lhpresﬂ§od.pqmmmhl‘:§ae
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-‘ma anche per tut | signofi Rossi @ Martin e Milller
“ dEuropa, per noi cioé che abblamo Visto sempre
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Sara Red Cell il pariner cre-
ativo che collaborera alle
prossime campagne di co-
municaziona di Mediolanum.
Lagenzia . pubblicitaria  del
Gruppo WPP in questa ultime
seftimane si & aggiudicata la
gara relativa al progetto, a cui
hanno partecipato altre quat-
tro tra le principali agenzie del
settore a Iivnlio nazionale e

delfoccupazions ma anche del costo del petrolio).
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'Mdﬂamcownmﬂy
Tema delitncontro: 10 scenario internazionale
presents e prossimo futuro del mercatl finanziari

perimem- -

che avverra». Quanto alle crisi che infi

La naturale & che ls azioni saranno
nmmmmmmmmadﬂpimlom
que =se vuoi investire col massima profitio non
aspeliare che la ripresa avwengs, meaapere

ale.
«Con Red Cell avwviamo una
nuova e importante colla-
borazione a cominciare dal
prossimo farmat di comunica-
zione, che partira a magglo in

Bob Dofl ha d\e-mnoob-

Mmmvmummiﬁ ora. Bob Dol, i top
3 in par

Ia situazione degli Usa, che da sempre fanno da
traino per 'economia e la finanza dol resto det
mondo. In sintesi: la svoita definitiva ¢f sara quan-
do la disoccupazione calera ancora, ma fecono-
mia & in ripresa, crescono | consumi, le aziends
riorganizzate e sneliite duranfe la crisi javorano
a pieno ritma e sono piane di-soldi da impiega-
ré coma mai in precedenza, i reinvestimenti negh
ultimi sei mesi sono aumentali del 60% rispetto
“a un anno fa. Quest'anno la crescita economica
sara del 3,5%, a due cifre il rendimento dei fitoli
azionari, Sono in fase di espansionie | settor &ner-

biamo lemere un eccessivo rialzo del prezzo del
petrofio. Se laLbbmndumbtlﬂtdwlm
mitions e mezzo di barill al giorno, FArabia
puoaumnumlampmmma4

mm\hmmm&endIamo'
‘rivoluzioni della consapevolezza' sono
f i i BB,

proprie delfuomo che soopra di avere del difti. Se

- in questi Paesi si affermano governi ratici, *

le ricadute benefiche si avranna per tutti’
campo economico & finanziarion: i3

1za con il Giro d'l-
talia 2011, dove per la nona
edizione consecutiva saremo
presenti come sponsor del-
la Maglia Verde» osserva
Gianni Rovelli, responsabira

Lagenzia pubblicitaria Red Cell ha vinto la gara

Nuove partner creative per la comunicazione

Rovelli: «Il nuovo format partira a maggio, per un'ampla campagna multimediale»

elemento essenziale allinterno
delle strategie di Mediolanum
per. continuare a crescere nel
marcalo bancario e finanzidrio
‘retail’, dei risparmiatori e inve-
stitorl privati.

«E per noi una grande respon-
sabilitd & un grande onore in-

“serirel alfinterno di una storia

di comunicazione aziendale
molto importante, di grande
successo e di grande prestigio,
come quella di Banca Medio-
lanum= sottolinea Alberto De
Martini, i e dele-

Formai famosa poltrona rossa
del clients, o il lago salato
dove disegnare [allretanto
celebre cerchio, a rapprasen-
tare la banca costruiia futta
attorno al clientes.
Inoltre, aver vinto una gara a
cui hanno preso parte alcune
delle piti grandi e pil presti-
glose agehzie di comunica-
zlone in ltalia e a livello Inter-
nazionale, «& un risuliato di
grande soddisfazione» osser-
va De Martini: nell’ ideazione e
della p

gato di Red Cell, «una storia
segnata da importanti elementi
di innovazione comunicativa e
creativa. Sia sul piano cultura-
le, ad esempio con la parteci-
pazione e l'aspesizicne per la
prima volta diretta, in prima
persona, di un banchiere nella

campagna «infendiamo inter-
venire con grande attenzione
@ con grande ‘delicatezza’ in
questo contesto comunica-
tivo, per offrire elementi di
novita ma anche mantenere
fattori di continuita all'internc
di questa importante storia di
c ¥

comur L
commerciale del Gruppo, «e
che sfrutteremo per una da-

ciale;
un aspetlo che ha determina-
foun a{eman':o di discontinuita

«clinazione della
nuova campagna, come sem-

rispetto alla tra-
dizionale comunicazmne del

Notizia Mediolanum 2 curs di
Roberto Scippa-

pre p
da noi, che sara multimediale
@ muiticanale= Le attivita di
comunicazione rappresenta-
no del resto, da sempre, un

settore b io.
Sia dal punto di vasia creativo
ed estetico, con Futilizzo di im-
magini, melafora & simboli mol-
to significativi ed efficaci, come.

consulenza oé L BpgerTaNto DN Fivestinent



