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Non un solo prodotto, ma un investimento sui propri clienti con un ventaglio di possibilita

Tassi alti, ecco tutte le proposte

Mentre le prospettive sui tassi scendono, la Banca alza le remunerazioni dei prodotti per la clientela

Chi salvera
I'Ttalia?
Gli italiani
di Ennio Doris*

Pud folfire una pérsond. o uno
Stato. che ha 100 di debito e
500 di patrimcmnio?

No. non pud. Ecco perché il
Jullimento dellltalin. non &
possibile. Non esiste il rischio
default per Ualia
Guardiam le cifre e per un
momento almeno lasciamo da
parte ka paura che ci fa vedere
Santasmi. Il confronto con la
Grrcia nion @ praticabile: lo
Stato greco €1 singoli cittadini
qreci non_possiedono. la ric
chezza pairimoniale che ab-
bigmo noi. che abbiumo come
Staty e come smgole fumiglie
Due anni fa gli Stati corsero
in aiuto delle banche per evi-
tare che follissero. Chi salve-
nd oggi gii Ston? 1 dittadini?
Vediamo. La ricchezza finan-
zigria italiana delle famiglie,
al netip del debitw, & di 3.100
miliardi di Euro. T Germa-
nia & di 2.200 miligrdi Con
la differeriza che loro sono 80
nuliont, nigi 60 Quindi Siamo,
pro capile. piti ricchi not
Ricchezza immobiliare: olfre

PRODOTTI CON rendimenli elevati. Ma non solo.
Oltre agli alt tassi di remunerazione, Banca Medio-
lanum offre al cliente moito di pit

Ad un risparmiatore poco attento, le molteplici of-
ferte bancari¢ presenti sul mercato dei conti cor

renti & conti deposito, potrebberc sembrare simili
tra loro e semplici da comparare, Sopratrurto se di si
limita 2 un mero raffronto dei numen pivi evidenti,
i 13550 di remunerazione in primis. Ma per com-
prendere appieno il valore dell'offerta. & necessario
considerare altri importanti aspetti, tra cul la stra

tegia di mercato attuata dalla Banca e la qualita del
servizia che & in grado di fornire

Malte banche seguons spesso, se non esclusivamen-
te, strategie di prodot

to.Vale a dire. puntano
a promuovere un solo
prodotto, acquisendo
quindi “clienti di pro

dotto”, che non scelgo

no il servizio bancario
nel suo complesso. $i
instaura quindi. - tre
banca e cliente, un rapporto di durata equivalente
alla durala de! prodotio stesso.

La strategia che sta alla base delle diverse soluzio

ni di risparmio e investimento realizzata da Banca
Mediolanum, & nvece coerente con il suo obiett

vo. diventare, entro il decennio in corso, una delle
principali banche ‘retail’ (vale a dire. rivolte alla
clientela privata) del mercato bancario italiano E
per raggiungere questo importante traguardo, Ban

ca Mediolanum non persegue una strategia di pro-
dotto. ma una strategia di crescita di lungo periodo,
prop un lio di a cui cor-

risponde, quindi, non uno ma una gamma di tassi
tutti ai massimi livelli di mercato.

Per Banca Mediolanum, infatti, gli alt tassi di re
munérazione offerti rappresentano non un sempli-
ce costo per otienere risultati a breve ma un vero
e proprio ‘investimento’ per costruire con i propri
clienti una pianificazione finanziaria personalizzata

INMEDIOLANUM

CONTO DEPOSITD

nell'ultimo periodo. Fino allo scorso Iuglio, 1e stime
dei tassi erano in crescita, seppure graduale, e gi
in quello scenario i tassi di remunerazione applicat
da Banca Mediolanum éerano costantemente ai ver
tici del mercato. Ma a partire da agosto, la situazione
¢ fortemente mutata, e ora le stime prevedono, per
i prossimi mesi, una significativa discesa dei tassi
Anche in questo nuovo quadro. Banca Mediolanum
ha deciso di “investire’ sui propri clienti, aumeniando
il tasso del conto deposito InMediolanum dal 3.50%
al 3,75% lordo annuo per le somme depositate per 12
mesi. Un valore oggi pari al 2.73% netto, ma che dal
primo gennajo 2012 salird al 3% netto (can Faliquo-
ta fiscale applicata sui depositi bancari che passera
dall'attuale 27% al
20%)

Un altro passo impor-
tante da parte della
Banca & stato Yincre-
mento dei tasst di re-
munerazione anche
per i deposit di du-
rata pin breve (3 e 6
mesi), che proprio in quéste fasi, risultano anc
vantaggiosi. Oltre al Conto ansuo Banca Me
num ha incrementato furti i tass! della sua gamma r]l
prodotti. 11 tasso di remunerazione del servizio Dou-

ble Chance. che permette di mvestire in maniera gra:

duale e pianificata sui mercati finanziari, & stato au-

mentato dal 4, 11% ai 5% annuo lordo 1 Pronti Contro
Termine ‘TnMediclanum Plus Pet Evolution’, per le
somme a scadenza 12 mesi. presenta ora un tasso del
3,20% lordo annuo, che corrisponde &d un tasso netio
annuo del 2,80%, che dal 1* gennalo 2012 1
terd sino al 3,06% annuo netto (iordo 3,50%
il conto corrente Mediolanum Freedom, per le som-
me in glacenza oltre { 15mila euro, dal primo ottobre
aumenterd la remunerazione, passando dal 2,85% al
3,15% lordo annuo.

Una strategia per creare valore, efficace ¢ di hmgo
perioda perla Banca ¢ per i suoi clienti

Condizioni controitual
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MEDIOLANUM INTERNATIONAL FUNDS E BEST BRANDS

Coupon Strategy: mentre Palbero
cresce, tu cogli i frutti

Spesso il dilemma da risolvere & quella df sceglie-
re tra ‘c cisparmi i doli a lungo
termine con Vobiettivo di farli crescere, oppure
provare a far fruttare periodicamente il proprio
capitale per usufruire dei proventi, diciamo una:
due volte 'anno ¢ nonostante i chiari di luna di
questi tempi

Oggi non 2 indispensabile scegliere. Con Coupon
Strategy si vuole rispondere a entrambe queste
esigenze contemporaneamente. Percié da un lato
si accantona il denaro, ghi si da il tempo per poter
puntare sulla crescita di valore dell'investimento,
e dall'altro si ha la possibilits di ricevere un pro-
venlo ogni semesire.

Coupon Strategy Collection & il nuo-

vo strumenta di investimento lanciato da Medio

lanum I Funds 1o scorso maggio e che
ha g1 raccelto oltre 350 miliond di euro fra i client
della Banca. Motivo del successo: & stalo pensa-

* to per investire in modo diversificato nei mercati

{azionario. obbligazionario, immobiliare) e unisce i
wvantaggf di un investimento nel lungo periodo (ap-

prezzamento del capitale} alla possibilita di realiz-
zare, sin da subito, se vi sano le condiziond. § frutti
del proprio investimento (provento periodica)
Coupon Strategy Collection nasce su uno de\ prin-
cipi di base di Mediol eciotla

ne, unita alla flessibilita: in pratica, un fondo che
investe in fondi di rinomate case dinvestimento
specializzati nel mercato azionario dei dividendi.
nel mercato obbligazionario globale e nel settore
immeobiliare Non un portafoglio precostituito, ma
un prodotto in grado di evolvere per cogliere al
meglio le opportunitd offerte dai mercati. La di-
versificazione poi, non & solo nel tipo di prodotto
finanziario, ma anche geografica, in modo da go-
dere dei benéfici non soltanto del mercato italia-
no 0 europeo, ma mondiale. Coupan Strategy Col-

iqie deil pOgna F icitaria per il conto deposito InMadiolarion

Utile netto +14% e masse amministrate +9%
- % 2

Gruppo Mediolanum: salgono
i risultati nel primo semestre
In questi mesi § titoli azionan del settore bancario sono sull'aitalena dei mer-
cati finanziar. inpanzitulto per effetto delle incertezze collegate all'andamento
dell’area euro, dei conti pubblici e del debito sovrano di alcuni Paesi. primo tra
rutti 14 Grecia. Ma nonostante la volatilitd dei mercati azionari e delle quotazio-
ni i risulat del Gruppo Mediolanum nel primo scmestre dell’anno registra-
no solide performance positive € una crescita rilevante L'utile netto & stato di
96,8 milioni di euro, per un incremento del 14% rispetto al risultato dello stesso
periodo dell'anno scorso. Le masse amministrate hanno registrato un nuovo
massiing storico attestandosi a 46,7 miliardi di euro, in crescita del 9% rispetto a
giugno 2010 e del 2% dall'inizio & questanno. La raccolta netta & stata positiva
per complessivi 1,48 miliardi di euro,
1n linea con il recente plano europeo di salvataggio finanziario della Grecia Me-
diolamum ha deciso di p dere a una dei titoli greci
con scadenza entro il mn inclusi nei portafogli titoli delle proprie mnuo!.lale
Questa svalutazione collegata alla crisi greca ha prodotto un impatto negativo
netio a (omo economico pan a 14.2 milioni di euro, in assenza del quale Y'utile

1 Gruppo

lection ¢ Yultimo nato della famiglia
Best Brands, ia soluzione che coniuga l'esperienza
gestionale ormai compravata del Gruppo Medio-
lanum alle strategie s[mcllllzule e consolidate
di e case d'i del

mondiale,

sarebbe stato di 111 milioni di euro (valc a
dire. #31% in un anno). E la dei titoli

i risultali consolidati de) Gruppo nella prima meta dell’anno hanno zeﬁsu—am
un solido progresso.

Comuiiicats $1ampa comph sito wiew.

pertanto prevede
strofi o & in mala fede o noR
Perché

& informato. siamo in
grado di saivarci, e di sabvarci
oont le postre forze.
“presidense di Bonco Mediolamicm

In California dove si lavora per il futuro

Viaggio di lavoro in Califor-
nia per il top management
Mediolanum. Objettivo: cona-
scere-le tecnologie del futuro
nel campo della comunica-
zione. La visita si & svolta nel-
1a Silicon Valley, I'area a sud
di San Francisco a fortissima
concentrazione di aziende le-
gate all'elettronica. Qui, dagli
anni Trenta, nascono tutli i

quelle che riguardano mosm

rapporti di comunicazione
personali e di lavoro, azien-
dali e globali. Dal computer
al telefonino a tutte le pil so-
Asticate applicazioni, a tutti §
pii articolati sviluppi di que-
st due struntenti che hanno
rivoluzionato il nostro modo
di vivere, di lavorare. di diver-
tirci, di conoscere cose e per-
sone. E, per i clienti Mediola-

num, anche di compiere ogni
operazione bancaria da soli.
oppure affiancati da un ope-
ratore. oppure insieme a un
operatore e al Family Banker
personale Via pc. via telefono,
via cellulare. via chat. video-
chiamata e con tutti i nuovi
“prodotti derivati” mobili

“Non 5'@ trattato di un viaggio
turistico, ma di esplorazione,
per sapere in quale direzione
si stanno muovendo You Tube,
Google, Skype, Cisco” spiega
Oscar di Montigny, Direttore
Marketing ¢ Comunicazione
di Banca Mediolanum. “E si
@ trattato dell'ultimo *viaggio
di studio” in ordine di tem-
po per Banca Mediolanum.
che gid nel 1982 ando neghi
Usa pér vedere come fun-
zionavano le principali reti
di distribuzione dei prodotti
finanziari. Seguirono poi al-

Oscar di Montigny

tri viaggi. per esempio per
tmparare a fare 1a Corporate
TV e 1a Corporate University,
vista che quelle che da noi in
Ifalia sono ancora oggi rari-
1, negli Stati Uniti erano gia

trent'anni fa realte collauda-
te". [n questo modo Mediola-
num mantiene la promessa
di essere “la banca costruita
intorng a te™: allora aveva an-
ticipato i tempi. costruendosi
e organizzandosi al servizio
del cliente, creando la figura
del Family Banker e struttu-
rando un Banking Center a
disposizione del cliente via
telefono; oggi 1i anticipa non
solo adottando tutte le tecno-
logie. dalle pid avanzate alle
pin semplici, da quelle ancora
elitarie a quelle piu diffuse,
dalle pilt complesse alle pili
intuitive. perché ogai clien-
te possa scegliere quella che
piti gli & comoda. Li anticipa
anche continuando nella tra-
dizione di indagare su quan-
to 1a ricerca sta studiando 6

al cliente ghi strumentl pid
semplic nd efficienti. pid
pratici ed esaustivi per inte-
ragire con la banca. Mettere
il cliente sempre pil nelle
condizioni di “usare” la banca
comé e quando vuole. Non a
«caso oggl 1l motto della Ban-
ca ¢ evoluto: oggi & il cliente
che definisce Mediolanum
“la banca costruita intorno a
me”

Nota personale: “Nella Si-
hicon Valley ho incontrato e
osservato centinaia di perso-
ne le ho ascoltate. le ho viste
lavorare” confida Oscar di
Montigny " E mi sono pilaciu-
1&; perché mi sono reso conto
che siamo in sintonia: anche
loro, come noi, sono donne &
uomini che vivono nella n-

di effimero, che oggl funziona
e domani & gid sorpassato. In
realta ogni passo che fanno &
un passo in avanti. In avanti
verso il miglioramento, Ed &
questo che noi vogliamo fare
ogni glorno. Sono donne e uo-
mini, ancora oggi, di frontiera,
perché si pongono ogni gior-
no dei limiti da superare Vo-
gliono costruire qualcosa che
incida beneficamente nella
vita della persone. E questo
@ anche il nostro obiettivo, lo
scopo del nostro lavoro quo-
tidiano™

Enira in Banca , Mediolanum
Basta una lelefonata

www.bancamediolanum.il

sta sp do. Lo SCOpO.
quello di sempre, cioé offrire

; Questa 8 ua pagna & riomazione
cerca incessante el COSTANIE |, mumie o o-etbmts non mgprassrts
1 3 App ud tocina o
mente lavorano per qualcosa SUGQENTENIO i investirrd




