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INFORMAZIONE PUBBLICITARIA

L’ESCLUSIVA SOLUZIONE DI INVESTIMENTO SI ARRICCHISCE DI TRE ALLEANZE CON SOCIETA AL TOP INTERNAZIONALE

BEST BRANDS, UN MONDO DIINVESTIMENTI

Un'ampia gamma di fondi comuni riservati alla clientela della Banca per offrire le migliori opportunita suimercati.

Banca Mediolanum ha avviato in queste
settimane una serie di nuove e presti-
giose alleanze a livello internazionale, per
fornire alla clientela e ai risparmiatori ita-
liani il meglio delle opportunita di investi-
mento, sullo scenario mondiale. Le nuove
partnership sono state avviate con tre tra le
pii1 prestigiose societa di investimento in-
ternazionali: Dws Investments, del Grup-
po Deutsche Bank, e le statunitensi Fran-
klin Templeton Investments e Pimco, que-
st'ultima del Gruppo Allianz.

Le alleanze, che si aggiungono a quelle
stipulate nel marzo 2008 con BlackRock, J.P.
Morgan Asset Management e Morgan Stan-
ley Investment Management, si concretizza-
no in strumenti di risparmio gestito disponi-
bili per tutto il mercato italiano, all'interno
della gamma Fondi di fondi comuni «Best
Brands», ovvero, significativamente, «Mi-
gliori marchi».

Oggi il risparmiatore puo investire in tut-
te le aree geografiche e nei settori economi-
ci di tutto il mondo. Per farlo con efficacia
occorre avere una presenza fisica sul territo-
rio, validissimi «team» di gestione e un
«know-hows specifico che solo grandissime
aziende a livello internazionale possono ave-
re. Da qui la decisione strategica di una alle-
anza che vede da un lato Banca Mediola-
num, che ha dimostrato la grande capacita
di consulenza nei confronti dei clienti attra-
verso i propri Family Banker, dall’altro le
grandi Case di gestione internazionali, che
hanno dimostrato di avere «<know-how» e
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dimensioni tali da garantire grandi risultati.

1l riconosciuto successo degli strumen-
ti frutto delle prime partnership, sia dal pun-
to di vista della raccolta finanziaria, in net-
ta controtendenza rispetto a tutto il merca-
to, sia dal punto di vista delle performance
di rendimento, ha fatto si che, soprattutto
a livello internazionale, la collaborazione
con Banca Mediolanum sia diventata, ol-
tre che fonte di ottimo business in tempi
come questi, anche simbolo di «status» per
le aziende coinvolte.

I nuovi strumenti finanziari, nella logi-
ca dell’estrema diversificazione delle possi-
bilita di investimento per i clienti Mediola-
num, andranno a coprire dei settori parti-
colari di mercato che grazie all’'esperienza

specifica dei nuovi partner nel settore non
solo arricchiranno lofferta in mano ai Fami-
ly Banker e ai Private Banker di Banca Me-
diolanum, ma la qualificheranno ulterior-
mente con il massimo della qualita reperibi-
le sul mercato.

Con Dws Investments verranno indivi-
duati i «megatrend» che guideranno le tra-
sformazioni dell’'economia mondiale, tra que-
sti, la crescita del business agroalimentare,
lo sviluppo sostenibile —e quindi il risparmio
energetico — e I'incremento degli investimen-
ti in infrastrutture.

Per avere una presenza forte nello svilup-
po dei Paesi emergenti, che sicuramente
avranno tassi di crescita molto piti forti degli
altri Paesi, un partner come Franklin Tem-
pleton Investments, specializzato in questi
mercati, potra consentire grandi risultati.

Inoltre, per combattere il prossimo futu-
ro nemico che si affaccera sui mercati di tut-
to il mondo intaccando la forza dei nostri ri-
sparmi, I'inflazione, si potra fare ricorso alle
proposte finanziarie di Pimco. Si potra allo-
care il proprio risparmio per avere un reddi-
to reale in fondi che operano su titoli obbli-
gazionari indicizzati all'inflazione, «commo-
dities», investimenti immobiliari e altri set-
tori ancora.

Queste tre proposte d'investimento si ag-
giungono alle linee internazionali che gia fa-
cevano parte di Mediolanum Best Brands e
che sino a oggi hanno dato risultati eccezio-
nali, soprattutto se abbinate a un piano di
accumulo.

GRUPPO MEDIOLANUM PRIMO TRIMESTRE: RISULTATI ECCELLENTI

Masse amministrate: 43.221 milioni di euro (+47%). Raccolta netta positiva per 1.813 milioni
(+248%). Utile netto: 66 milioni (+297%). Questiirisultati (eccellenti) del Gruppo Mediolanum
per il primo trimestre 2010, confrontati con quelli dei primi tre mesi del 2009,

Mercato domestico: utile netto 67 milioni (+225%), masse amministrate 41.295 (+48%).
Relativamente a Banca Mediolanum, la raccolta netta é stata di 1.498 milioni di euro (+210%);
il successo del Conto Freedom prosegue, avendo raggiunto in un anno la cifra di 6.936 milioni.
Il totale dei clienti al 31 marzo era di un milione 100 mila, di cui 921 mila primi intestatari (+3%
rispetto aun anno prima), mentre i conti correnti in totale erano 586 mila (+3%).

Mercati esteri: masse amministrate 1.927 milioni (+26%) rispetto a marzo 2009.
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