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MEDIOLANUM BATTE LA CRISI CON LA DIVERSIFICAZIONE PER OTTENERE IL MEGLIO DALLE OCCASIONI OFFERTE DAL MERCATO GLOBALE

Fondi: sempre attiva la nostra raccolta

Strategica la collaborazione con BlackRock, JPMorgan A.M. e Morgan Stanley |.M., i big dell’'investimento.

B Negli ultimi periodi il sistema dei fon-
di italiano sta soffrendo per i molti disin-
vestimenti. Cosa ne pensa Ennio Doris,
Presidente di Banca Mediolanum?

Lindustria dei fondi, con qualche eccezio-
ne, una delle quali &€ Mediolanum, non at-
traversa un ottimo periodo. Basta vedere
quello che € successo in gennaio con una

BLACKROCK

“Con grande entusiasmo
iniziamo questa collaborazione,
una grande opportunita per gli
investitori europei grazie alle
nostre rispettive competenze ed
esperienze”.

tuoriuscita di 19 miliardi, che si aggiunge
ai 50 miliardi usciti durante tutto il 2007 e
i 19 miliardi durante il 2006.

Qual ¢ il motivo di questa difficile situa-
zione?

Il motivo secondo me & molto semplice.
C’é stata una scarsa qualita della consu-
lenza dei distributori. Andando ad analiz-
zare quello che é stato il comportamento
dei risparmiatori italiani su suggerimento
dei distributori, si chiarisce un po’ la situa-
zione. Quando il mercato ¢ calato il rispar-
miatore italiano & uscito dai fondi aziona-
ri, quando era in realta il momento di in-
vestire, e si & precipitato soprattutto sui
fondi a reddito fisso, che quasi subito con
il rialzo dei tassi hanno visto un calo del-
le quotazioni, da qui un doppio scontento.
Il pessimismo derivato poi dalla crisi mon-
diale e I'incapacita degli intermediari di
spiegare una corretta politica di investi-
mento hanno accentuato la fuga soprat-
tutto negli ultimi tempi.

Com’é riuscita Mediolanum a passare in-
denne finora questo momento?

Per quanto ci riguarda noi siamo andati in
controtendenza sia nella crisi precedente
del 2002/2003, sia ora, soprattutto grazie
alla capacita dei nostri Family Banker di
guidare la fase emotiva delle crisi sia per i
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clienti sia per loro stessi.

La nostra strategia € quella di far cogliere
le opportunita al cliente e in questo credo
siamo unici nel mondo. Vogliamo poter
offrire il meglio del mondo in questo cam-
po. Abbiamo pensato che fosse fondamen-
tale creare una soluzione che coniugasse
le qualita e le capacita delle migliori case di
gestione con una strategia di investimento
vincente e consolidata. Pertanto abbiamo
deciso di ricorrere alla formula dell’open
architecture che gia era nel DNA del grup-
po Mediolanum con i prodotti Top-Mana-
ger.

In pratica come avete operato?

Con i fondi di Fondi Singlebrand, che so-
no stati resi realizzabili grazie agli accordi
con tre delle pit grandi societa in assolu-
to del mondo che sono BlackRock-Mer-
ryll Lynch, JPMorgan e Morgan Stanley,
per offrire prodotti studiati appositamente
con loro, al cui interno ¢’¢ il meglio della

JPMorgan €
Asset Management

MASSIMO GRECO |

“Siamo soddisfatti
di questo accordo
tra due aziende
di imprenditori che hanno
un comune obiettivo
di eccellenza”.

produzione di ogni singola societa di ge-
stione. Partiremo quindi con tre strumen-
ti azionari che consentiranno una diversi-
ficazione globale sui mercati mondiali, as-
solutamente in linea con le strategie di in-
vestimento che i Family Banker di Banca
Mediolanum sono soliti personalizzare per
le esigenze di ogni singolo cliente. In que-
sto modo sara possibile utilizzare strumen-
ti specializzati in aree geografiche o in set-
tori economici per ottimizzare la distribu-
zione dei propri investimenti in tutto il pia-
neta. Naturalmente rispettando i tempi,
lunghi dagli otto anni in su, che vanno pro-
posti per un investimento di tipo azionario.

Per ottenere il meglio da questi nuovi pro-
dotti naturalmente fondamentale sara la
capacita di gestione tecnica del cliente,
propria di Banca Mediolanum. Che fa poi
la differenza per la performance dei clien-
ti e che ci rende tra i piti forti al mondo in
questo campo. Tanto ¢ vero che le perfor-
mance medie reali dei nostri clienti nei
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“Siamo orgogliosi di questa
partnership che ci permettera
di soddisfare le esigenze
di una clientela sempre pit
sofisticata e attenta alle migliori
opportunita finanziarie”. !

quattro anni, cinque ormai, dal 2003 al
2007, sono in assoluto le migliori. Questo
accordo ¢ il riconoscimento da parte di
questi tre grandi gruppi della forza di Me-
diolanum, in Italia e piano piano in Spa-
gna, in Germania e in tutta Europa, per-
ché l'accordo & a livello europeo.

Quali sono questi prodotti?

Non le rispondo perché un prodotto del
genere non puo essere presentato sempli-
cemente da una pagina di un giornale, ma
ci vuole l'attenta consulenza del Family
Banker che analizza con il cliente ogni sin-
golo momento e ogni singola necessita.
Comunque Banca Mediolanum, Blac-
kRock, JPMorgan e Morgan Stanley pos-
sono senza dubbio essere considerati dei
solidi pilastri sui quali investire il proprio
futuro.
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