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LO SCENARIO OFFRE OCCASIONI D'INVESTIMENTO MOLTO INTERESSANTI PER CHI RIESCE A RAGIONARE A MENTE FREDDA

VINCERE LA PAURA PER CRESCERE

Mai come oggi la crisi dei mercati & amplificata dall'emotivita di consumatori e investitori

Bl Vincere 'effetto emotivo di questa cri-
si dei mercati internazionali, superare una
paura amplificata ogni giorno dai mass-
media di tutto il mondo, affrontare le dif-
ficolta con la consapevolezza che la via
della ripresa passa dalla fiducia e dal rilan-
cio dei consumi. E ancora: sostenere gli
investimenti, far ripartire il motore imbal-
lato dell’economia, comprare azioni sem-
pre diversificando con i fondi, ora piti che
mai, per cogliere le tante opportunita e i
costi ai minimi che la congiuntura offre.

Sono queste le linee guida che devo-
no orientare investitori, risparmiatori, e
anche consumatori, per superare la crisi
con ritrovato slancio. Non & certo I'unica
pesante crisi dei mercati e dell’economia
a livello internazionale, ma & senza dub-
bio la prima che si & sviluppata all'inter-
no di un mondo globalizzato della comu-
nicazione: ogni giorno, da mesi ormai,
giornali, televisioni, internet ci bombar-
dano con informazioni catastrofiche e de-

primenti sui dati e sugli effetti della con-
giuntura. E proprio per questo la compo-
nente psicologica ed emotiva ha un peso
e una rilevanza molto pit forti che in pas-
sato, e cio & anche dimostrato dal fatto
che il crollo dei consumi, a livello inter-
nazionale, & scattato dopo il fallimento
della Lehman Brothers. Quindi un crollo
dei consumi e della fiducia causato dalla
paura che ha portato a una contrazione
delle spese anche da parte di chi conti-
nua ad avere, come prima, il proprio lavo-
ro, i propri guadagni, i propri risparmi a
disposizione.

Leffetto della pressione e dei messag-
gi negativi diffusi per mesi ha portato a
un’esplosione dei comportamenti emoti-
vi da parte dei cittadini, consumatori e
investitori, in misura molto pit rilevante
che in passato, e il contraccolpo di tutto
cio si & riscontrato sia sull’economia rea-
le, con la netta contrazione dei consumi,
sia nel settore finanziario, con le pesanti

 SVILUPPARE LINVENTIVA, LE SCOPERTE E LE GRANDI STRATEGIE

Le crisi ci spingono a progredire

Non pretendiamo che le
cose cambino se agiamo
sempre allo stesso modo.
Parola di Albert Einstein.
La crisi & la migliore
benedizione che possa
capitare alle persone e ai
Paesi, perché |a crisi porta
con sé il progresso.

La creativita nasce
dall'angoscia, come il sole
nasce dalla notte scura.
Nei periodi di crisi si
sviluppano l'inventiva, le
scoperte e le grandi
strategie.

Chi superala crisi, supera
se stesso senza essere
superato. Chi attribuisce
alla crisi i suoi insuccessi e
la sua poverta disprezza il
suo talento e rispettadi

pit1 i problemi che le
soluzioni.

La crisi vera é lacrisi
dell'incompetenza. |l
problema delle persone e
dei Paesi & |a pigrizia nel
trovare vied'uscitae
soluzioni. Senza crisi non
ci sono sfide, senza sfide la
vita diventa routine, una
lenta agonia.

Sono le crisi che fanno
affiorare il meglio da
ognuno di noi, perché
senza crisi «il vento e una
carezzay. Parlare della crisi
significa promuoverla, non
parlarne durante una crisi
significa esaltare il
conformismo. Invece di far
questo lavoriamo
duramente.
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Albert Einstein

Mettiamo fine all’'unica
crisi che & davvero una
minaccia per tutti: la
tragedia di non voler
lottare per superarla.

flessioni dei mercati.

Per contrastare la crisi il governo ame-
ricano ha, per esempio, costituito una
task-force di economisti, senza dubbio
una mossa importante e significativa, ma
si potrebbe dire che servirebbe anche una
task-force di psicologi, perché oggi il pri-
mo ostacolo da superare € la paura.

Tutti i principali Paesi industrializzati
si sono mossi e si stanno muovendo per
intervenire con misure concrete, e alcu-
ni segnali positivi e di ripresa si stanno
gia vedendo, come il calo dei tassi di in-
teresse o la diminuzione dei costi del-
I'energia, fondamentale per 'economia
di tutti gli Stati. Finalmente si va nella di-
rezione giusta. Ma & anche evidente che,
proprio per questi comportamenti emo-
tivi, sui mercati si sono create delle situa-
zioni di opportunita d'investimento mol-
to interessanti.

Questo non significa che il momento
piu difficile sia gia alle nostre spalle. Il
2009 sara probabilmente un anno molto
critico per 'economia reale di molti Pae-
si, ma non ¢’e dubbio che, allo stesso tem-
po, siamo di fronte a uno scenario di op-
portunita d’investimento come poche al-
tre volte nel passato.

E con Banca Mediolanum, grazie al-
I'assistenza e alla vicinanza dei Family
Banker, i nostri clienti, risparmiatori e in-
vestitori, hanno a disposizione tutte le in-
dicazioni necessarie sulla strada giusta
da seguire. Ma occorre vincere I'emotivi-
ta e la paura, per ritrovare fiducia e con-
sapevolezza nelle nostre risorse, e per co-
gliere le occasioni che contribuiranno a
far rilanciare I'economia e i mercati.

www.familybanker.it
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