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GRUPPO BANCARIO MEDIOLANUM

BANCA MEDIOLANUM OPERERA A STRETTO CONTATTO CON 18 PRESTIGIOSE SOCIETA DI GESTIONE DEL RISPARMIO

FONDI, UN ACCORDO ESCLUSIVO

Lobiettivo & quello di fornire a ogni cliente il giusto mix di soluzioni d'investimento e le migliori opportunita.

I 1.2 linea di sviluppo che guida sempre
scelte, offerte e soluzioni d’investimento
che Banca Mediolanum mette a disposi-
zione di clienti e risparmiatori € semplice
e ben precisa: offrire il meglio del panora-
ma mondiale.

E proprio in quest’ottica, portando avan-
ti questo principio, Mediolanum amplia la
sua strategia di offerta di prodotti di terzi
con un nuovo ed esclusivo accordo, a li-
vello internazionale, con 15 nuove socie-
ta d’'investimento tra le pili prestigiose, qua-
lificate e autorevoli dello scenario mondia-

le. L'intesa permette di ampliare, e diver-
sificare notevolmente, le opportunita di
scelta della clientela su come investire i
propri risparmi e capitali in Fondi d'inve-
stimento, fornendo
un alto numero di
nuove e diverse so-
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la Banca italiana e le 15 primarie Case d’in-
vestimento internazionali, dato che Me-
diolanum non si limitera ad attingere dai
loro migliori fondi, ma tra le due parti si

avvia, in questo mo-
SERE  do, un reciproco e

continuo confronto e

luzioni, in grado di

soddisfare esigenze, obiettivi e caratteristi-
che di ogni singolo cliente. Inoltre, elemen-
to ancora pil rilevante, rende possibile tut-
to ci6 attraverso un nuovo e prestigioso
rapporto di sinergia e collaborazione tra

Family Banker, una professione impegnativa

Pit1 di 6 mila Family Banker
possono sembrare tanti, se i
si paragonano con i consulenti
che lavorano in altri istituti di
credito. Invece sono pochi,
molto pochi, se si confronta
questacifra con quella di
coloro che, per esempio negli
ultimi tre anni, hanno inviato il

all’Albo professionale negli
ultimitempi & doppio rispetto
aquello ditutti gli altriiscritti.
Si puo affermare quindiche
sitrattadiun'universita della
consulenza finanziaria che
non ha eguali, almeno in
Europa. «Negli uttimianni gli
investimenti della Banca

dellaloro attivita. «La
formazione per noi e
fondamentale sia come
preparazione iniziale sia
come aggiornamento
permanentey. Lo richiede il
lavoro specifico del Family
Banker, cio che lo connota e
o distingue dagli altri

nella formazione sono
triplicati, anche in termini di
competenze e personale
addetto, che opera sia in sede
siaa livellolocale su tutto il
territorio nazionaley spiega
Luigi Concetti,da26annia
Mediolanum, responsabile
dell'area che fa da tutor ai
nuovi Family Banker all'avvio

proprio curriculum alla Banca
' conlasperanzadientrarea
farne parte: 25 mila. Tolte le
uscite per il normale
avvicendamento, soloun
sesto dei candidati ha
superato tutte le selezioni:
quelle fatte dai docenti-
istruttori, e il ritiro di chi cede
alle prime difficolta, e
purtroppo getta la spugna
dopo le prime prove sul
campo.
Laselezione & severae
altrettantoseriaéla
preparazione. Anche qui
parlano le cifre: il numero dei
Family Banker aspiranti
promotori che hanno
ricevuto la preparazione e la
formazione Mediolanum che
superano l'esame della
Consob per potersiiscrivere

Luigi Concetti

promotori finanziari, e
attorno al quale ruota tutta
['organizzazione
Mediolanum: una struttura
che permette al giovane
promotore di sviluppare la
propriacarriera o verso
l'indirizzo professionale fino a
poter diventare Private
Banker o verso la carriera
manageriale, per chiha
maggiori doti di leadership,
che gli mette a disposizione
mezzi di formazione iniziale e
permanente d'avanguardia.
In tutto questo unruolo
fondamentale & ricoperto
dallaTv aziendale, che
fornisce informazione in
temporeale e cultura
specialistica, lezioni di esperti
internazionali, scambi di
esperienze.
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scambio di conoscen-
ze, analisi e valutazioni sulle varie soluzio-
ni finanziarie disponibili sul mercato, con
l'obiettivo di essere sempre in grado di for-
nire alla clientela le opportunita migliori e
pitt aggiornate.

Nel dettaglio, l'accordo riguarda la nuo-
va famiglia di fondi Mediolanum Best
Brands, all'interno della quale vengono in-
trodotti 8 nuovi fondi di fondi che si som-
mano ai 3 esistenti. Nei mesi scorsi Me-
diolanum aveva gia avviato, infatti, un al-
tro importante e prestigioso accordo con 3
tra le principali Case d'investimento mon-
diali, vale a dire BlackRock, Jp Morgan
Asset Management e Morgan Stanley In-
vestment Management, in base al quale
con ciascuna societa sono stati messia di-
sposizione della clientela i primi 3 fondi
di fondi, azionari globali, di Mediolanum
Best Brands. La nuova intesa, che porta a
18 le societa di gestione internazionali con
cui la Banca opera a stretto contatto, pro-
segue quindi nella strategia di mettere a di-
sposizione della clientela le migliori op-
portunita d’investimento disponibili sul
mercato, e amplia il ventaglio di accordi e
le soluzioni che in questo modo si rendo-
no disponibili: oltre ai fondi azionari glo-
bali, I'offerta di Mediolanum Best Brands
si integra e arricchisce con altri fondi azio-
nari settoriali, geografici e bilanciati.

Basta una telefonata

840704 444

www.bancamediolanum.it
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Questa & una pagina di informazione
aziendale, il cui contenuto non rappresenta
una forma di consulenza
né un suggerimento per investimenti
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