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GRUPPO BANCARIO MEDIOLANUM

MEDIOLANUM CELEBRA LA GIORNATA MONDIALE DEL RISPARMIO CON IL PRIMO INCONTRO DI CULTURA ECONOMICA

LEZIONI APERTE PER INVESTIRE

In tutta Italia il 31 ottobre si inaugura un corso accelerato per conoscere i fondamentali della finanza

Bl 1 ezione di finanza per tutti venerdi 31
ottobre, Giornata Mondiale del Rispar-
mio. La organizza Banca Mediolanum nel-
le succursali e nei Family Banker Office di
tutta Italia. Sara il primo di una serie di in-
contri, gratuiti e aperti ai clienti della Ban-
ca maanche a chi cliente non é. Lo scopo:
accrescere la cultura finanziaria e fornire
nozioni economico-finanziarie di base in
materia di investimenti. Ove necessario,
questo primo incontro sara replicato il gior-
no dopo, sabato 1° novembre.

Mediolanum, che soprattutto in questo
particolare momento di mercato, a diffe-
renza di altri, non si defila ma & vicino al
proprio cliente in modo ancora piti solle-
cito, organizza questo corso accelerato di
alfabetizzazione finanziaria dopo aver con-
statato che, secondo indagini condotte in
Italia, il 90% dei risparmiatori non sa di-
stinguere un’azione da un’obbligazione,
non sa valutare i vari tipi di investimento
in base al rischio e al rendimento, non sa
nemmeno che domande fare al promoto-
re o all'impiegato della banca che propo-
ne questo o quel prodotto.

Si tratta di cominciare da zero, anzi: da
sottozero, cioe dal vocabolario. Termini
come ‘retail’ o ‘bond’ o ‘spread’ sono an-
cora, per la maggior parte dei risparmia-
tori, parole sconosciute, misteriose. An-
che perché la Giornata Mondiale del Ri-
sparmio & nata in Italia, nel 1924, a Mila-
no, durante il primo congresso internazio-
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nale sul tema, ma oggi la termmologia gin
gran parte anglosassone. Inoltre di solu-
zioni di investimento, negli ultimi tempi, ne
sono nate tante e la globalizzazione ha
complicato tutto.

Manca anche, da decenni, un’educazio-
ne al risparmio, e di conseguenza alla sua
gestione, sopraffatta da una spinta al con-
sumo che si trasforma presto e spesso in
un invito all'indebitamento indiscrimina-
to. «Obiettivo della nostra iniziativa» spie-
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propricliential fine di
estendereanchealorole
condizioni di miglior favore
riservate atuttii propri
mutuatari, per esempiola

riduzione media delio ‘spread
dello 0,64% come tuttiglialtri

clienti di mutui Mediolanum.
Grazie a questainiziativa.
questi mutuatari rilevatida
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dieuro. Banca Mediolanum &
unistituto ‘retail’ conuna
percentuale diimpieghi alla
clientela privata parial 25%
dei depositi della clientela
stessa. Il restante 75% &
investito in strumentidi
mercato monetarioaltamente
‘liquidi: cio ha consentito di
utilizzare una piccola parte di
questa liguidita per compiere
questa operazione.

ga Giovanni Marchetta, direttore commer-
ciale di Mediolanum, «& fornire alle per-
sone la cultura di base indispensabile per
difendere i propri risparmi. A cominciare,
per esempio, dal principio di diversifica-
zione, che significa non fare affidamento su
una sola forma di investimento. Ma an-
che: se si sa che cos’e un fondo comune
d’'investimento, ci si rende conto, per esem-
pio, di quanto sia molto piti sicuro di cer-
te obbligazioni».

Lintegrazione europea & un motivo per
cominciare a conoscere da vicino gli stru-
menti d’investimento: «La direttiva Mifid,
ovvero Markets in Financial Instruments
Directive, del 2004, prevede misure di pro-
tezione dell'investitore che a loro volta ri-
chiedono una cultura finanziaria di base»
spiega Marchetta. «Non puo esserci tra-
sparenza, garanzia, appropriatezza nei con-
fronti del cliente se il cliente non sa di che
cosa il promotore sta parlando, che cosa sta
scegliendo o sta rifiutando».

Mediolanum ¢ la prima banca in Italia
a dare il via a una campagna di educazio-
ne al risparmio e all'investimento. Per ri-
durre quell’estraneita alla materia troppo
diffusa a tuttiilivelli e che, aggiunge Mar-
chetta, «rende piu sensibile il cliente al-
I'emotivita, a quelle sensazioni e sentimen-
ti irrazionali che lo portano a fare scelte
shagliate in termini di strumenti e di tem-
pi. Che lo portano a ignorare i consigli dei
veri esperti come i Family Banker, che co-
noscono il mercato globale e la situazione
patrimoniale del cliente, le sue aspirazio-
ni, le sue esigenze, le sue reali possibilita».

Questa é una pagina di informazione
aziendale, il cui contenuto non rappresenta
una forma di consulenza
né un suggerimento per investimenti




