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Best Brands, un mondo d’investimenti

L'esclusiva soluzione d’mvesumento si aITICChISCC di altre tre alleanze con societa al Top internazionale. Un’ ampia gamma di Fondi
comuni riservati alla clientela della Banca per offrire semipre le migliori opportumta dei mercati finanziari a ]1ve110 mondiale
™ Banca Mediolanum ha av-

viato in queste settimane una
serie di nuove ¢ prestigiose

- Gruppo Mediolanum

alleanze a livello internazio- \ ; : i :
nale, per fornire alla cliente- Dv_\ﬁ L PIMCO prlmn trimestre

la ¢ ai risparmiatori italiani oy FRANKLIN TEMPLETON risiltati eccellent!

il meglio delle opportunita et INVESTMENTS = Masse amministrate:
di investimento, sullo scena- TReRars . : = Alessandio Gandgl- - §  milioni

: : =  Mauro Castiglioni W Sergio Albarelli, 5 iy 48.221 milioni di euro
Tio mh;;ndzale.num:::oze B o D & Senior Director Italy, fi, Senior Vice Predi: (+47%)] Rscoolta nefta:
tmership sono s YV Head of Distribution Tberia & France di dent ¢ responsabile del positiva per 1.813 milio-

con tre tra le pid prestigiose

i business development
societd di investimeénto in- op

Franklin Templeton In-
per I'ltalia di Pimco:

vestments: «Il mercato

ni (+248%), Ulile netto:

I'Italia di DWS In-
Yos 5 66 ‘milioni (+297%).

«Ogni ri-

(]
Sergio Albarelli

: i L vestments: Mlauro Castiglioni A Alessandro Gandolfi I :
mur:a::sonﬂxl. G]nDAWSc ]1)1;\";_ o ek i : dei Fondi comuni d’in- <L'alleanza  avviata Questi | risultati (eccel-
:ch: Bank, ele sl:;lunil.ensi stire.in maniera effica- vestimento presenta con: Banca M°@1°Ia‘ < . lenti) del Gruppo Medio-
Franklin 'i”emplcton Inve- ce e ottimale, ha biso-  ze di sviluppo dei mer- un'offerta  assoluta- centrando in un unico num e collegata ai Fon-  vo primario, nei con- flanum per il primo trime= ||\

‘di di Fondi Best Brands
ci permette di fornire

fronti del cliente finale,
& quello di creare valo-

strumento finanziario i
migliori ‘marchi’ del.

stre 2010, confrontal]
con quelli del primi tre

. cati finanziari, come
quelle che ad esempio

mente vasta ¢ vanega—

o di poter contare su
N ey ta, da parte digrandi

stments e PIMCO, questul- on!
y consulenza, visione e

tima del Gruppo Allianz.

leanze i aggiun- itd di gestione a riguardano i settori del- operatori nazionali e settore e le migliori so- allaclienteladellaBan- re attraverso adeguate mesi del 2008 Mercato
;:ngna que']l:h :t'isplnzﬁfl:l;i hcavm globa?e E pro- le energie rinnovabili inl:;azioual_i, difronte luzioni disponibili. At- 2 le nostre migliori scelte e strategie d'in- domestico: utile netto 67,
marzo 2008 con BlackRock, prio cid che Best ed  eco-compatibili, alla quale il singolo traverso questa impor- ocfmpetcnzee specifici- vestimento e mlugmm milioni (+225%), masse 4
J.P. Morgan Asset Manage- Brands e la nostra alle-  I'agri-business;, le in- cliente si trova spesso  tante partnership avvia- ta in questo modo finanziarie molto diver- amministrate 41.295 mi- -
ment ¢ Morgan Stanley Inve- anza con Banca Me- frastrutture, per farle disorientato e in diffi- ta con Banca Mediola- uymm_n.le nostre capa-  sificate. Soluzioni ::_he lionl (+48%). Relativa-
stment Management, si con- diolanum offrono.’ diventare vantaggiose coltd nel cogliere le num, abbiamo rga.lmaj citd di ‘asset manage- mettano al_ riparo I'in- mente a Banca Medmlaé-
cretizzano in strumenti di ri- Mettiamo a disposizio- opportunith d'investi- ||’ grandi opportunitd che to un ‘Fond'o dl_ :Fonfh ment’, dlgesﬁnne delle vestitore m,,?anm:um num, la raccolta nefta
sparmio gestito - disponibili . me la nostra grande tra- ‘mento anche per il sin- invece, un operatore flessibile, sia azionario Tisorse nan; SU- - dai cicli dell'inflazione stata positiva per 1‘458.
per tutto il mercato-italiano, dizione ¢ Per || 1 y ¢ in grado  che ubbh_gmm.mno,‘ g]l.wenan internazio- e dalle variazioni d.el milioni di euro {+21D,3?).
all'interno della gamma sullo scenario- interna- queslo ibbiamo: appo- I di ottimizzare; Best  focalizzato in particola-. nali, con la grande ca- | costo dgua vita, quindi Il successo del Cornto
Fondi di Fondi comuni ‘Best zionale, dove siamo sitamente costituito per Brands semplifica e re sui mercati emergen- pacith distributiva e  in un’ottica di medio ¢ corrente Freedom pro-

segue, avendo raggiunto
in un anno la cifra di

consulenziale dei Fa-
mily Banker Mediola-

ti: una soluzione d'in-
vestimento nuova, spe-

la clientela di Banca
Mediolanum un esclu-

rafforza per il cliente la
possibilita di cogliere

lungo periodo, per dare

: Sipaifoar.
Brands', oyvero, significa pid valore e stabilita al- || -

1 presenti e operiamo in
vamente, ‘Migliori marchi’.

24 Paesi, e la nostra

Oggi il risparmiatore pud in- forte capacith di indivi- sivo Fondo di Fondi le varie opportunith cifica ¢ in esclusiva per num. La nostra 'mis- e risorse finanziarie Gii%?- r::n;:[ Il totale a::
vestire in tulte. le afee geo- duare Je grahdi tendén- azionario globales. d’investimento, con- i clienti Mediolaiy | sione , il nostro objetti- nel corso del tempon. ::: rla h u;nafm:ﬁ:neo;
- grafiché ¢ nei settori econo- ; e <

100mila, di cul 821mila
primi Intestatari, menire
*, | conti comenti in totale
erang 5’85_ i
- esterl: masse ammini-
strate "1.927" ‘milioni
(+26%) rispello a marzo

mici di‘tutto -ilkmondo. Per
farlo con- efficacia occorre
avere una-presenza fisica sul
territorio, validissimi ‘team’
di gestione e-un ‘know-how’
specifico che solo grandissi-
me aziende'a livello interna-

settori ancora. .
Queste tre proposte d'inve-
stimento si aggiungono alle
linee internazionali che gia
facevano-parte di Mediola-

ai Private Banker di Banca
Mediolanum, ma la qualifi-
cheranno ulteriormente con
il massimo della qualita re-
peribile sul mercato.

to it forti degli’ altri Pagsic -4
un partner come Franklin
Templeton Investments spe-
cializzato in questi mercati,
potra consentire grandi risul-

stitd™del business agroali-
mentare, lo sviluppo sosteni-
bile — ¢ quindi il risparmio
energetico — e 1'incremento
degli investimenti in infra-

corso-alle pmpest&@inﬂqzia-
rie di PIMCO. Si potrd allo-
_care il proprio risparmio per

. Con DWS Investments ver-  strutture, tati: avere un réddito reale in Fon- - num Best Brands e che sino 2009, 1l relativo € ot
znqnl?.lra ‘Ppﬁizﬂos RYELE. a%? ranno individuati i ‘mega-  Per avere una presenza forte  Inoltre, per combattere il  diche operano su fitoli obbli- a oggl hanno dato risultati c:m ;Sla:::a ?eﬁ:?uun{:-
g:; :ue:cnfn e vedcgzica un lIeud che guideranno le tra- - nello sviluppo dei Paesi prossimo Tutuo nemico che gazionari _indicizzati® all’in- ionali, soprattutto se

_bile'sul sito www.medio- -

dell’econagiria Ianum uum

emergenti, che sicuramente
avranno tassi di crescita mol-

sfor

1al6 Banca Mediol g mwm sui+merenti~di-— Hasione; - oommodilm-—‘mduabbmaw aun-piano’di aécu-

vcsumentl immobiliari e e.hn mulo.

ha dimostrato la grande ca-
pmlta di oonsuienza‘ i con-

nti- dei cliénti attraverso i
propri Family Banker, dal-
T'altro le grandi Case di ge-
stione internazionali, che
hanno dimostrato di avere
‘kriow-how’ ¢ dimensioni ta-
h da garantire grandi risulta-

II riconosciuto successo de-
gli strumenti frutto delle pri-
me partnership, sia dal punto
di vista della raccolta finan-
ziaria in netta controtenden-
za rispetto a tutto il mercato,
sia dal punto di vista delle
performance di rendimento,
ha fatto si che, soprattutto a
livello interiazionale, la col-
laborazione con Banca. Me-
diolanum sia diventata, oltre
che fonte di ottimo business
in tempi come questi, anche
simbolo di ‘status’ per le
aziende coinvolte.

1 nuovi strumenti finanziari,
nella logica dell'estrema di-
versificazione delle pussnbl-
lita di investimento per i
clienti Mediolanum, andran-
no a coprire dei settori parti-
colari di mercato che grazie
all'esperienza specifica dei
nuovi partner nel settore, non
solo amcch:mnnu I'offerta
in mano ai Family Banker e

M Prosegue con grande suc-
cesso la 14esima edizione del
cireuito mondiale di golf riser-
vato alle aziende "World Corpo-
rate Golf Challengs', che anno-

¢a Mediolanum. | calendario,
che comprende 29 incontri &

mondial Im quesn la cre-

IL ‘WORLD CORPORATE GOLF CHALLENGE’

GOLF MONDIALE PER LE AZIENDE

vera come Title sponsor’ Ban- -

lj;gn do intaccando la

= Banca Mediolanum sard sponsor
della Maglia Verde-Gran Premio del-
1a Montagna fino al 2013. 1l contrat-
to che sancisce dal 2003 la collabo-
razione fra I'[stituto bancario mila-
nese ¢ il Giro d'Italia & stato infatti
confermato. «Si tratta di un legame ~
ha.commentato il presidente Ennio
Doris durante la cerimonia per Ia fir-
ma dell’accordo —, che ci da possibi-
lita di condividere con i nostri clien-
ti I passione per il pilt grande even-

to ciclistico italiano di cui siamo or-
gcglms: di essere partner. Banca Me-

ha scelto di spon

la Maglia Verde del Giro in quanto
simbolo di quei valori di fatica ¢ la-
voro di squadra che rappresentano il
Dna stesso dell'azienda», La deci-

sione di continuare a ‘pedalare’ in-
sieme & stata presa da Mediolanum
dopo aver constatato I'altissimo gra-
dimento, da parte dei clienti, di tutte
le iniziative collaterali al Giro.orga-
nizzate per loro dalla Banca, Un gra-
dimento manifestato con una cresci-
ta davvero consistente dei parteci-

panti, a partire dal 2003, quando per

Frassanelle.(Padova) e Le Pa-
vonlere (Prato). La squadra
vincitrice della finale nazionale
disputera I'anno prossimo, a La
Estancia Golf Resort nejla Re-
pubblica Dominicana, la finale -
mondiale contro le vincitrici dei
Paesi in cui si gloca il tomeo. Il

g fino a
con le semifinali, segue per le
prossime settimane queste
tappe: il 10 giugno a La Pineti-
na (in provincla di Como) e
Golf Club Perugia, Il 17 Golf
della Montecchia (Padova) e
Golf Club des lles Borromées
(Verbania), il 18 Cherva Golf S.
Vigilio (Brescia), il 24 Golf Club

ito premia Il gioco di
squadr'a e l'agonismo, senza
trascurare le possibilita di busi-»
ness tra gli imprenditori pre-
senti e gli sponsor | cul prodot-
ti e servizi sl rivolgono alle
aziende. Il tutto in un'atmosfera
riassata e placevole. Per sa-
perne di pid; www.absolute-
golf.it.

Banca Med:olanum conferma per altri tre anni la sponsorlzzazmne della Maglla Verde al Giro d’ltalia

'Di nuovo insieme fino al traguardo e fino al 2013

la pnmn volta Banca Mediolanum
invitd i suoi clienti a condividere le
emozioni ciclistiche che solo il Giro
pud dare. Allora risposero 14.800
clienti, che ogni anno sono via via
numenmt: fino a raggiungere la cifra.
di 47mila nel- 2009, mentre quest’an-
no potrebbero superare i centomila
(und tendenza, questa della crescita
della partecipazione dei clienti agli
eventi a loro dedicati, che riguarda
un po’ tutte le ciréa duemila iniziati-
ve economico-finanziarie, culturali,
sportive, eno-gastronomiche che la
Banca ha organizzato nell’ anno scor-
50).

Evidentemente questa ‘pedalata” an-
nuale piace ai clienti, e non soltanto
in senso metaforico. Una delle ini-
zialive ormai tradizionali a loro riser-
vate & infatti la corsa in bicicletta or-
ganizzata due volte per ogni tappa
con gli straordinari testimonial Me-
diolanum: Francesco Moser, Gianni
Motta ¢ Maurizio Fondriest. Con lo-
ro aleuni clienti ogni anno possono
indossare una Maglia Verde e per-
correre un tratto del Giro: ogni gior-
10 in cui si svolge la corsa, la matti-
na‘dalla tappa di partenza, e il pome-
riggio finp alla tappa’ d’arrivo.
Un'oceasione unica, per cimentarsi
con i tre campioni. A lom quest'an-

no si ¢ poi unito Paolo Bettini, 1'uni-
co ciclista che abbia vinto tre coppe
del mondo consecutivamente: con
lui i clienti hanno atteso (o attende-
ranno, per le ultime tappe), fra un
apenuvo € uno stuzzichino, il pas-
saggio dei corridori, da undici Fami-
ly Banker Office sparsi lungo I'inte-
1o percorso del Giro, Cordialita, alle-

gria, foto-ricordo ¢ auwyaﬁ ncondl‘

e storie personali si sono

svolgono nelle localitd di arrivo del-
le tappe, e ai quali si partecipa su in-
vito.

Infine per tutti, clienti e non, perso-
nale di Banca Mediolanum & dispo-
nibile nei villaggi che ogni pomo,
ad ogni tappa, vengono allestiti in
partenza e arrivo: qui si pud seguire
il Giro da un grande schermo, si pos:
5010 avere luformaamu sugli evznu

Mediol

anche in questa occasione, come in
ogni incontro fra clienti e testimo-
nigl.

Di nuovo quest’anno perd si & pensa-
to anche ai clienti pill tifosi che spor-
tivi, che hanno cosi potuto unirsi in
automobile alla ‘carovana rosa’.

Altro momento di incoatro con cam-
pioni vecchi e nuovi sono poi i Me-
diolanum Party che ogni anno si
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chi ancora non & c]ienle, suu'au:‘.viﬁ.-
¢ i servizi della Banca.

Come pure sulle iniziative di solida-
tiet della Fondazione, Mediolanum,

. che anche quest'anno, come nelle

Ppassale edizioni del Giro, invita tutti,
clienti e non chcuu, a contribuire, fi-
o al 30 maggio, ultima giomata del
Giro, al progetto Piccolo Fratello

‘Haiti. Per aderire, basta inviare un
* Sms (o chiamare da telefono fisso) al

numero 45502, attraverso Tim, Vo-
dafone, Wind, 3 o Telecom. In que-
$to modo si donano 2 euro per aiuta-
re i bambini di strada di Haiti vittime
(mm 50l0) del terremoto. La Fonda-

- zione Mediolanum é Lnfaln attiva da

anni sull’isola

Nellimmagine il Trofeo
ich

laboratori Varisco e dal
mani di Marcs

ite, tra Ia!
ita Sel
sindaco di N
Casa reale di Qpa na
ente degli S|
Bill Clinton.

Notizie Mediolanum
a cura di Roberto Scippa
roberto.scippa@mediolanum.it

1'opera di Fondazione Franccs:a Ra-
va Nph Italia Onlus, per la costruzio-
ne di scuole, ospedali, centri per la
maternita,

Qussla b una pagina di informazione
aziendale il cul contenuto
non rappresenta una forma di consulenza
™é un suggerimento per investimenti




