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InMediolanum, il conto deposito al 3,50%

I vantaggi e tutte le modalita per aprire il conto di Banca Mediolanum, anche online

s (Jn conto deposito che
ti garantisce un tasso del
3,50% lordo I'anno, ma ti per-
melte di svincolare il denaro
anche prima della sca-
denza dei dodici
mesi (dandoti al-
lora I'L per cen-
10). Che con
scadenza a sei
mesi ti rende il
2,30 per cento

e a tre mesi
1'1,80. Che non
U costa niente:
_apertura, gestione,
spese, imposta di bollo

sono gratuite. Un conto depo-
sito che non prevede pratica-
mente un IMPOrto Minimo vin-
colabile: da cenlo euro a tre

In collaborazione tra Mediolanum Corporate University e MIP Politecnico di Milano

milioni vi si pud depositare la
cifra che si vuole. Un conto
deposito che puoi sottoscrivere
chiamando il tuo Family Ban-
ker o il Family Banker
il vicino a casa tua
o al tuo posto di
lavoro, ma che
- puoi aprir¢ an-
che da solo an-
dando” sul sito
inmediola-
num.it ¢ facen-
do un paio di
clie. E il conto de-
posite  [nMediola-
num.
Fino al 28 agosto lo si pud
aprire anche in una trentina di
centri commerciali sparst in
turta [talia. 1l termine infatti di
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questa offerta & il 30 agosto:
<id significa che queste condi-
zioni, particolarmente vantag-
giose, valgono per i conti de-
posito che saranno aperti fino
all’uitimo giorno di agosto in
una qualsiasi delle moda-
lita qui sopra elencate.

Che questo conto sia
molto conveniente & faci-
le constatarlo: basta fare
il confronto con le altre
proposte che il mercato
offre. I rendimenti annui netti
di InMediolanum sono rispet-
tivamente: a un anno il 2,55
per cento, a sei mesi I'1,68, a
tre mesi 1'1,31. Per un conto
deposito che vincoli il denaro
per un anno al massimo ¢ per-
metta di liberare la somma de-

positata in qualsiasi momento
qualora il cliente ne abbia ne-
cessitd, si traita di percentuali
imbattibili. O quantomeno: per
ora imbaltute,

InMediclanum & il primo con-

INMEDIOL

to di Banca Mediolanum che

ciascuno pud aprire autonoma-
mente via internet, il sito for-
nisce tutte le informazioni in
modo chiaro, con semplicita &
in modo esauriente, e se do-
vessero  insorgere  ulteriori
dubbi, soprattutto a chi non ha

CONTOOFPOSITO

dimestichezza con le operazio-
i fi iarie. gono affron-
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dicevamo. incaricati di Banca
Mediol istruiti

tati e risolti nel settore FAQ,
quello delle domande pit fre-
quenti che i clienti pongono.
Chi perd non se la seate di far
tutto da solo puo telefo-
nare al Family Banker,
il “professionista perso-
nale” di cui ogni cliente
Mediolanum dispone. 1
non-clienti possono ro-
varne uno sermpre sul si-
to ma anche sulle pagine bian-
che telefoniche: ce ne sono
4700 in twtta Italia, che ri-
spondono dai 240 Family Ban-
ker Office sparsi da Nord a
Sud e da Est a Ovest, nelle cit-
12 come nei paesi.

Fino al 28 agosto, poi, come

mente per il conto deposito,
s0no presenti in trenta centri
commerciali, in stand facil-
mente riconoscibili dal mar-
chio [nMediolanum.

Anche a loro, come a un Fami-
ly Banker, & possibile chiede-
re, senza alcun impegno, an-
che solo per curiosita, tutte le
informazioni ¢ i chiarimenti
che si desiderano.

Nasce il Master Universitario in Family Banking

S Con I'obietavo di for-
mare i Family Banker del futu-
o, i professionisti finanziari
deccellenza, atlraverso un
percorso di studi di altissimo
livello, dalla collaborazione
tra il MIP - 1a Business Scho-
ol del Politecnica di Milano -,
& Mediolanum Corporate Uni-
versity (MCU) — ['universita
aziendale di Banca Mediola-
num -, nasce il Master Univer-
sitdrio in Family Banking

Si tratta di un vero ¢ proprio
Master universitario, della du-
rata di 12 mesi, che rilascia un
titolo di studio con valore le-
gale. Metd delle 52 giomate -
d'aula previste si svol,

Vingresso di Mediokanum Corporaie Universay (MCU) o Mionod

territorio deila Banca.
«La figura ionale speci-

al MIP, I'altra meta in MCU a
Milano3, presso la sede di
Banca Mediolanum, a cui si
aggiungeranno le attivita di af-
f ¢ formazione sul

fica del Family Banker esiste

Master universilario espressa-
mente dedicato e intitolato, co-
me ci @ stalo proposto proprio
dal Politecni il sot-

dal 2005, quando Mediol.

ha registrato nome ¢ qualifica
come un marchio esclusivo, e
inp imi 2ani ha gid rag-

campo pressoi Family Banker
Office ¢ le alire strutture sul

sowswemere [ formula di Me

giunto piena notorietd di libera
professione, tanto da avere un

tolinea Oscar di Montigoy, di-
reitore marketing di Banca Me-
diolanum: «crediamo moltissi-
mo nel ruolo sociale di questa
professione, un ruolo delicato ¢

mollo Importaine, in quanto si
occupa dei risparmi e degli in-
vestimenti privati delle perso-
ne, e quindi impatta diretta-
mente sulla qualita di vita futg-

ra dei clienti. In Italia ¢'& una

scarsa educazione finanziaria
tra risparmigtori e investitori, e
questo Master & anche un no-
stro ulteriore contributo ¢ im-
pegno a far crescere |'educa-
zione finanziaria della cliente-
la, altraverso Vassistenza di

fessionisti al quali-

di primo ¢ secondo fiveilo
(laurea triennale o specialisti-
ca) di tutte le facolta. che ab-
biano il desiderio e Pobiettivo
di intraprendere la carriera del
professionista finanziario (il
Master non & vincolante alla
carriera in Mediolanum ma ne
costituisce titolo di pregio).
L'inizio dei corsi ¢ previsto
per il prossimo novembre, per
una durata di 12 mesi, ¢ la sca-
denza per la domanda di am-

issi ¢ fissata al 30 set-

ﬁca{in‘
1l percorso formative provve-
de anche a fornire un’adeguata
preparazione alla prova valo-
tativa per I'iscrizione all’Albo

fembre.

‘L'aceesso & a numero chiuso
per un totale di 40 posti, & pre-
vista una selezione atlraverso
test attitudinali e collogui in-
dividuali. La grady fina-

dei p i < si
integra ¢ completa con attivita
di formazione a distanza onli-
ne attraverso una piattaforma
di e-learning.

Le iscrizioni sono gia aperte,
possono inscriversi i laureati

| Un’ampia gamma di Fondi comuni per cogliere le migliori opportunita dei mercati finanziari

mmmmmn Prospeltive ¢ opportunitd per far rendere al meglio i
propri investimenti: La linea di sviluppo che guida sempre
scelte e offerte d'i che Banca Mediol: mette a
disposizions di clienti e rispanmi & semplice e ben precisa:
aoffrire il meglio del panorama mondiale.
Una logica ¢ una strategia che hanno dato vita, a partire dal
marzo 2008. alla gamma di fondi comuni Mediolanum Best
Brands di Mediolanum International Funds, ovvero, letteral-
mente, igliori marchi’ del settore finanziario a livello glo-
bale. Oggi il rispanmiztore pud investire in tutte fe aree geogra-
fiche e nei settori economici di tutto il mondo, Ma per farlo con
efficacia occorre avere una presenza fisica sul territorio di
csperti finanziari, validissimi ‘team’ di gestione degli investi-
menti ¢ un ‘know-how’” specifico che solo grandissime azien-
de a livello internazionale avere. Da qui la visione
strategica di un'alleanza, ormai consolidata e di successo, che
vede, da un lato 1'esperi gestionale ormai i del
Gruppo Mediolanum e, dall’altro, le strategie specializzate
delle sociel d’investimento tra le migliori al mondo, a cui si
ggiunge la 1 p ionale prestata a ogni cliente
dai Family Banker. In quest’ottica, e all’insegna dells massima
diversificazione ¢ specializzazione, la gamma di fondi comuni
Mediolanum Best Brands si compone di due diverse linee d'in-
vestimento: la linea ‘Collection’, composta da diversi fondi co-
muni multi-marca, di oltre 20 tra le pid prestigiose societa di
gestione intermazionali, ¢ la linea denominata *Selection’, che
consiste invece'in 6 fondi comuni mono-marca di altrettante tra
le primarie Case d'investimento mondiali (BlackRock, DWS
I Franklin Templ I JPMorgan As-
sel Management, Morgan Stanley Investment Management e
PIMCO).
Una diversificazione nelle possibilita ¢ strategie d’investimen-
1o accentuata al massimo, per soddisfare esigenze € obiettivi di
ogni cliente & di ogni profilo d'investitore. Per formire a ciascu-
na il giusto mix di soluzioni ie, avendo a disposizione
un’ampia e differenziata gamma di risorse e opportunitd. come
testimoniano anche i manager italiani di BlackRock, DWS In-
vestments & Franklin Templeton Investments.

&r

BLACKROCK

aans
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Mg?uugmg
Director

r |'lialio di

lackRock
«Non -~ biso-
gna forsi di-
stiarre dai lifoli dei giomal che
patlano necessariamente di e
mi e gwenimenii di breve ier-
mine, quando in reclid i fondo-
mentali dell'economio mondie-
le sono molic posilivi e con so-
lide prospettive di uberiore svi
luppo. E il modo migliore per
esharte e ricavare valoe
quesia crescilo, dai cambic
menli in corso che generanc
nuove opporiunild, & proprio
l'investimento azionario: acqui-
sendo quole di oziende ben
posizionate sugli scenari nazio-
nali e inleinazionali é possibile
generore rendimenli dowero
imporionli nel lungo feimine
Ma per lare wilo cié con suc:
cesso occorre soper selaziono-
re le aziende migliori, in luiio il
mondo, aliraverso professioni-
sli - speciolizzali, e offidarsi oi
leader, di oggi e di domani
come Banca iclanum, che
fa del tervizio e dell'affianco
menio al clienfe uno dei swor
punti distintivi.e di eccellenzas

&

Dishibution
v V'lialio di
WS Inve
siments: «l'ak
leanza 1o
DWS e Mediclanum # iniziala
nel 2010, ed il primo onno ro-
scorso insieme i ho gia conse-
nolo risuliali eccellenti. Dobr
iamo inveslire nel nostio fuluie
e cbbmm‘l'ogpo‘rlun'wé di vor
lorizzore of meglio 1 o
Trend, owero le grondi men
ze di sviluppo in ofio. Sone o
wii ben evidenti, infom, le im
tanti prospefiive delle aftivild
&le allogribusiness, olle i
sorse energeliche aliemafive, ot
le infrasitufiure e olle nuove fec-
nologie. Un'alira lendenza di
sviluppo enorme & rappresenic-
to dai consumi dei Poesi emer-
nii e in forie crescilo, che in
WS amiomo definire - “consu-
mi emergenli” e che rappresen-
lano un mercalo fordomenigle
anche per le gzwende dei Poest
Occidenioli E quindi essenzio-
le invesiite nei MegoTrend deb
I'economia e dello sviluppo glo-
bole, rasformandoli in vahiog-
giose opporuniia d'invesiimen:
1o per tulii i fisparmiGion>

A

diolanum Best Brands

le delle selezioni portera an-
che all’assegnazione di alcune
Borse di studio, messe a di-
sposizione da Banca Mediola-
num, a favore dei i

Un Giro d’ltalia
da record
per la Banc

Varrivo sulls Cimo Coppl
nel Gran premic defla moniogna

1l Giro d’ltalia che ha tagliato a
Milano il traguardo finale il 29
maggio & stato, come ormai di con-
sueto, un successo anche per Ban-
ca Mediolanum e i suoi Family
Banker. Per il nono anno consecu-
tivo la Banca ha sponsorizzato la
Maglia Verde, quella che dal 1974
viene assegnata a chi si aggiudica il
Gran Premio della Montagna: tro-
feo conquistato da Stefano Garzel-
i 2009.

pili meriteyoli.
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FRANKUN TEMPLETON
INVESTMENTS
Sergio
Albarelli,
Senior
%
uIO]
e Beneluspo
i Fronklin
Templeion
Invesimenls
«Atraverso |
I'imporionte parnership awic- |
fa un onno fo, abbiomo svlup |
gg!o inesclusiva per i clienli i |
nco Mediclanum soluzioni |
o skumenii d'investimenio fles: |
sibili, focalizzati in particolare |
sui mercali emergenii e quefl |
in fose di lorie esponsione,
con Cina, India, Brosile e Rus-
sia in feso. Guesle oree e
Poesi roppreseniano gio oggl
un lerzo del Prodolio inkemo
lordo mondiole, & 85% dello
popolazione lolale, sono mer-
coli solidi & con offime prospet
live di ulteriore crescila nel me-
dio e lungo eimine e econo
mie del principali Poesi emer-
genti sono del resio destinale
nei prossimi anni @ roggiunge”
re e superare 1 livelh e 1 risulic-
ii i ;uelle dei moggion Paesi
Occideniol e pit sviluppaf,
per quesio valonzzare per lemr
po le opportunitd che esisiono
& che si presentonc in quesic
ambito significa cogliere i fuir
10 dei nosini investiments,

i, gi vii nel 2009.

Per la Banca il Giro, cambiando
ogni anno percorso ¢ locality aua-
versate, fornisce 1'occasione per
incontrare  clienti ¢ pofenziali
clienti, e condividere con loro mo-
menti di passione sportiva, diverti-
mento, svago. Un’esclusiva assolu-
ta nel rapporto tra una banca e la
propria clientela. E anche quest’an-
0o i numieri ¢ i risultati conseguiti
sono da record: oftre 30mila i par-
fecipanti al concorso presso gli
stand Mediolanum, 1.300 le pre-
senze all’intemo delle aree ‘hospi-
tality” allestite in parienza e artivo
di ogni tappa, 11 gli eventi organiz-
zati nei Family Banker Office pre-
senti lungo il percorso con oltre

1.300 partecipanti. E ancora: 18 le |

serale esclusive Mediolanum Party,
con olire 4.500 .invitati, ¢ 4 gli

eventi PrimaFila dedicati a un tota- |

le di circa 200 partecipanti. E poi
non sono mancate le tradizionali
“pedalate’che sono state 36 que-
st’anno, a cui hanno partecipato
circa 1.000 clienti e appassionati
del pedale. Mettendo insieme i va-
ri eventi, appuntamenti ¢ manife-
stazioni organizzati da Mediola-
num e supportati dall*oramai stori-
ca presenza dei quattro testimonial
Gianni Motta, Francesco Moser,

Maurizio Fondriest e Paolo Betini, |

i arriva a quota 38.370 contatti to-
tali, con clienti e potenziali nuovi
clienti, il record di sempre. Un al-
tro traguardo di successo tagliato
da Banca Mediolanum e i suoi Fa-

mily Banker presenti in tufta Italia, |
dalle grandi citta ai piccoli centri di

Quesia & una pagina di informazione

una forma di consulenza

né un suggenmento per investimanti |
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