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Merecati, ¢ importante diversificare

Per cogliere nuove opportunita d’investimento ¢ essenziale seguire sempre una strategia adeguata

wmmmm Nonosiante diversi av-
venimenti nell’uitimo, periodo
nie abbiano contrastato lo slan-
cio, dalla crisi libica e il relati-
vo caro-petrolio, ai timori per
una nuova spinta dell’inflazio-
ne, al recente disastro in Gmp
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Scenari che restano complessi,
ma anche densi di nuove op-

pone, la ripresa dell’
mondiale appare bene avviata e
in grado di proseguire a buona
andatura, nella prospettiva di
poter contare sempre pid sulle
proprie forze, e senza ulteriori
programmi governativi di so-
stegno, dopo la-crisi finanziaria
internazionale ¢ la fase recessi-
va degli ultimi anni.

I ritmo delia ripresa & disomo-
genco nelle diverse aree e Pae-
si, e restano incoguite ed ele-
menti di incertezza, legati in-
fanzitutto al costo del greggio,
ai suoi riflessi sulle attivita pro-
duttive, & all’andamento dei
PrezEi, ma-che la ripresa econo-
mica- globale sia: sempre pid
concfeta e, in prospettiva. do-
vrebbe continuare a rafforzarsi
costantemente; Jo conferma, ad
esempio e tra I'altro, anche 1'ul-
timo bollettino - mensile della
Banca centrale europea (Bee),
che fa il punto sugli scenari del-
1'economia € dei mercati.

Una ripresa globale in atto che
a inizio 2011'ha dato nuovi se-
gni di rafforzamento e diffusio-
ne, con il coinvolgimento dcllu

thers, mentre per la prima volta
in due anni il tasso di disoccu-
pazione & séeso in febbraio al di
sotto del 9% (all'8.9%).

Anche in Europa nell'area del-

Peuro'la ripresa economica & in’

corso ¢, come indicano gli
esperti della Banca centrale eu-
roped, (o pmspe(lmsu prevede
che continui, ‘trainata sempte
pill dalla domanda interna, € in
misura minore dalle esportazio-
ni.. L'attivitd ‘economica nel-
-’Eurozona & andata espanden-
dosi dalla metd del 2009, nel
2010 il Pil CPmdollo Lnlerno

portunitd di investimenti, €
proprio per questo, a maggior
ragione in un periodo come
quello che stianio attraversan-
do, & sempre importante alle-
nersi a una regola fondamenta-
le per una valida strategia d’in-
vestimento: quella della massi-
ma diversificazione. Geografi-
ca, settoriale, temporale. Non a
caso questa € la strategia d'in-
vestimento che Banca Medio-
lanum persegue € promuove da
sempre per impiegare al me-

ciato la possibilita di un aumen-
to del tasso ufficiale d'interesse
probabilmente a partire da apri-
le (tasso che dall'l% attuale
potrebbe verosimilmente cre-
scere 'di -uno 0,25 per cento).
‘Ma anche in questo caso si trat-

terebbe di riportare il costo del
denaro a livelli pid in linea con

glio le risorse finanziarie della
propria clientela. In modo da

la ripresa e po che
negli anni scorsi le banche cen-
trali di tutto il mondo hanno ri-
dotto i tassi d'interesse su fivel-
Ii minimi.

le possibilita offer-
te dai miglioramenti delle pro-
spettive economiche rispetto al
biennio appena lrascorso, so-
prattutto in un'ottica di pid
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lungo periodo. E per tutti que-
sti motivi, per la complessita
degli scenari- economici e fi-
nanziari internazionali, per un
investitore privato risulta sem-
pre pid essenziale rivolgersi a
un professionisia finanziario
altamente qualificato e di fidu-
cia, come i Family Banker Me-
diolanum, presenti in maniera
capillare in_tutta Ttalia, dalle
grandi cittd ai piccoli centri di
provincia, e in grado di assiste-
Te ogni-proprio cliente attraver-
0 un rapporto diretto, di per-
sona, costante ¢ continuativo
nel tempo. Che in moltissimi
casi prosegue per anni o decen-
ni, sia attraverso le fasi pit cri-
tiche dei mercati finanziari, sia
in quelle di ripresa, di crescita,
edi fibove opportunitd da valo-
tizzare al meglio.

UN" AMPIA BAMMA DI CARTI 1] D“ITQ. CIlEDlTO E lICAllICAIILI A DISPOSIZlONE DEI CLIENTI

Una carta per ogni esigenza

e ‘Convenienti, innovative e sicure. So-

lordo) di Eurolandil

to complessivamente. dgll‘l.?
per cento, mentre le proiezioni
degli analisti della: Bee preve-
dono una crescita del Pil in ter-
mini reali nell’area dell’euro

pnnclpall
cominciare da Stati Umue(ier
mania, -mentre colossi asiatici
come Cina e India continuano
nella loro forte corsa al!b avi-

Uppo.
Negli Stati Uniti 1" aluvﬂA eco-
nomica continua & rafforzarsi,
I'lodice guida della Borsa di
New York, il Dow Jones Indu-
strial Average, ¢ raddoppiato
negli ultimi due anni e, anche
dopo i contraccolpi causati dal-
le crisi politiche in Nord Africa,
resta ben al di sopra dei livelli
toccati nel settembre 2008 pri-
ma del crollo di Lehman Bro-

fra 13 ¢ il 2,1 per

. cento fel 2011 e fralo 0.8 e il

2,8 per cento nel anche
in Italia i os mﬁ-a%l% ali pid
decisi di accelerazione della ri-
presa_cconomica, anche se in
:? Scenmo sL,so inseriti
it recenti fattori di

tcns:une. come la scossa rap-

présentata dal rincaro delle ma-.

terie prime e in particolare del
petrolio, con i-possibili effetti
sull’andamento dell’inflazione.

i0 per contenere questi fe-
nomeni, nelle ultime settimane
il presidente della Bce, Jean
Claude Trichet, ha preannun-

genza di

il denaro contante per ogni esi-
spesa, offrono garanzie di sicurezza

in caso di furto o smarrimento e si caratteriz-
. zano peri] caraitere innovativo. A partire dal-
1a carta prepagala, utile per gli acquisti su in-
ternet o per la gestione della png'nwz del fi-
glio, alla carta di debito, che per i sottoscrit-

wrl del Conto Freedom & sempre

gratuita e
evi illimitati in Italla, fino ad

nsente preli
&mmalla Carta Black; per i Clienti pid esi-

“igentisin

Jare, le carte di punta dell'of=
olanum sono le cane di credito

x Fmemnﬁ, disponibili .in. tré ‘versioni:
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ard, FreedomCard Advanced ¢
Card Gold, futte multi ov-

vero carta di debito e credito nella stessa car-
ard

circuito intemazionale Visa o Mastercard, a
scelta del Cliente, pari a 500 euro. La Free-
domCard Advanced, invece, & la versione pilt
completa e personalizzabile dal Cliente, gra-
zie all' ita di scegliere fra tre varian-
1i di colore (Blu, Pink e Silver), di decidere il
circuito internazionale (Visa o Mastercard) ¢
di inserire la propria fmngnfl direttamente
sulla carta, che & 'da anni il tratto distintivo
delle carte di credito di Banca Mediolanum.
La fotografia permette non softanto di perso-
nalizzare graficamente la propria cara, ma’
gli conferisce un maggior grado di sicurezza.

Oltre alla funzioni ‘classiche’ di una carta di- ~ CartaSi,

ca & gratuita al l"mgmzuna Multirischi di

che oumprendc una serie di polizze

credito, 1a ) ard Ad-
vanced include anche la funuonc Revolving,
oyvero la pmlb:llli (a scelta del Cliente) di

di

1 La \

infarti

“contro furto, smarrimento &

utilizzo improprio della Carta. Completa la
gamma delle carte Mediolanum Freedom-

in comode rate men- - Gard la FreedomCard Gold, che integra tan-

1a un ‘primo nwmouo l.l.lacnmdiaedno, sili. Ll Caﬂn ImILzu i sistemi di sicurezza o semu avanzati in un unico strumeato
de le funzioni B; (per  pid i come soluzioni evolute di ivo: oltre a tutte le ionalith della

-prelevare contante presso tutti gli- sportelli  controllo per gli acquisti on-line, un servizio Fi ‘ardAdvanced, comprende una se-

bancari italiani abilitati), Psnglneww (pet

effettuare acquisti negli esercizi

di ‘alert” via Sms sul proprio cellulare per

ogni op
3 |mpuﬂ0

al di sopra di un

rie di'servizi esclusivi per i Clienti, ad esem-
pio pmolazmm di viaggi, alberghi, ristoran-

¢ I'adesione automati- i,

legale & molto altro ancora.

conyenzionati) & anche una linea di T di

MEDIOLANUM CORPORATE UNIVERSITY INCONTRA L'ECCELLENZA: LA CONFERENZA DEL TOP MANAGER

Doll: «Nuova fase, ottima per le azioni»

w3 faticosa risalita &
terminata. E cominciato un
nuovo ciclos. La ‘constata-
zione & di Bob Doll; respon-
sahlle. delle az(om gluba]ldc

1

[talia & nel mondo, incamano
modelli di eccellenza in set-
tori professionali affini a
quelli in cui opera Banca
Mediolanum e comunque di

BlackRock, !a piil grande so-

cietd-al _mondo di. gestione
del risparmio, che ha tenuto
di recente una conferenza del
ciclo *MCU incontra I' Eccel-

Vingroésd di Madlolorum Corporata Universay MCU) @ Mlano3

lenza’, ideato dall'ammini-
stratore delegato di MCU,
Oscar di Montigny, nella se-
de della stessa Mediolanum
Corporate University. Tale
evento rientra nel novero del-
le iniziative organizzate da
Mediolanum Corporate Uni-
versity mirate alla condivi-
sione dell'eccellenza. 11 for-
mat_consiste in un ciclo di
appuntamenti ~ mediamente
uno al mese —, con ospiti pre-
stigiosi, personalitd che, in

@i

per i membri della
sua Community.

Tema dell'incontro: lo scena-
rio internazionale presente e
prossimo- futuro dei mercati
finanziari dal punto di vista

dell’investitore. Bob Dall, il
top manager americano, ha
esaminato in particolare la
situazione degli Usa, che da
sempre fanno da traino per
I’economia e la finanza del
resto del mondo. In sintesi:
la svolta definitiva ¢i sard

sono piene di soldi da impie-*
gare come mai in preceden-
za, i reinvestimenti negli ulti-
mi sei mesi sono aumentati
del 60% rispetto a un anno
fa. Quest’anno la crescita
economica sara del 3,5%, a
due cifre il rendimento dei ti-
toli azionari, Sono in fase di
espansione i sellori energia,
tecnologia, servizi sanitari.
‘La notizia che la convale-
scenza del mercato azionario
americano & terminata & po-
sitiva non soltanto per Mr.
Smith ma anche per tutti i si-
gnori Rossi e Martin e Mal-
ler d’Europa, per noi ciod
che abbiamo visto sempre
accadere nel Vecchio Conti-
nente cid che un anno, un an-
no e mezzo prima, & accadu-
to Oltreoceano. Per Mediola-
num & una doppia soddisfa-
zione, in quanto con-
ferma le previsioni
fatte dalla Banca un
anno fa, con i con-
sumi in picchiata e
le aziende che ar-
rancavano: le ‘me-
dicine’ date al mer-
cato ‘malalo’ stanno fa-

avverras.

le azioni saranno molto pit
remunerative delle obbliga-
zioni. Dunque «se vuoi inve-
stire col massimo profitto
non aspettare che la ripresa
avyenga, ti basti sapere che

Quanto alle crisi che infiam-
mano il Nordafrica, Bob
Doll ha dichiarato che «non
dobbiamo temere un eccessi-
vo rialzo del prezzo del pe-
trolio. Se la Libia non doves-
se fornirei pit il suo milione
e mezzo di barili al giomo,
I’ Arabia Saudita pud aumen-
tare la sua produzione fino a
4,5. I rincari di queste setti-
mane sono dettati non da una
emergenza reale ma dalla
paura», Un invito a non ab-
bandonersi al panico condi-
viso da Eanio Doris, che co-

sl ha commentato: «Que-
ste che io chiamo 'ri-

wemmm Sard Red Cell il partner

"L'AGENZIA PUBBLICITARIA RED CELL HA VINTO LA GARA

Nuovo partner creativo

num» sottolinea Alberto De Marti-

creativo che collaborerd alle prossi-  ni, amministratore delegato di Red
me campagne di r.omumcanu i Cell «una s(onl  segnata da impor-
Mediol Lagenzia i tanti el

comu-

ria del Gruppo WPP in queste ulu~
me settimane si & aggiudicata la ga-
ra relativa al progetto, a cui hanno
partecipato l]ll'!! tra le prif

prin-
cipali n:.f setore a livello
cmlcmmumle

«Con Red Cell avviamo una nuova
e importante collaborazione 2 co-
minciare dal progsimo format di co-
municazione, che partind a maggio
in concomitanza con il Giro d'Italia
2011, dove per la nona edizione
conseculiva saremo presenti come.
sponsor della Maglm Verdes osser-
va Gianni Rovelli, responsabile co-
municazione ¢ marketing commer-
ciale del Gruppo, «& che sfruttere-
mo per una declinazione territoriale
della nuova cam come sem-

pre pianificata direltameate da noj,
che sard multimediale ¢ multicana-

les. Le attivith di comunicazione
rappresentano del resto, da sempre,.
un elemento essenziale all'interno

profondamente

democratiche, co-
minciate. nell’83,
¥ _ proprie dell’'vomo
che scopre di avere dei

nicativa e creallva Sia sul piano
culturale, ad uempw con la
cipazione ¢ I'esposizione per la pri-
ma volta diretta, in prima persona,
di un banchiere nella comunicazio-
ne commerciale; un aspetto che ha
determinato un elemento di discon-
tinuitd notevolissimo rispetto alla
tradizionale comunicazione del set-
tore baricario e finanziario. Sia dal
punto di vista creativo ed estetico,
con I'utilizzo di immagini, metafo-
1¢ e simboli molto significativi ed
efficaci, come I'ormai famosa pol-
::onzma;_del cl‘:enlle..lo il lago sa-
lato dove disegnare I'altrettanto ce-
lebre ceqchio, a raj tare la
banca costruita tutta attorno al
clientes.

Inoltre,- aver vinto una gara 2 cui
hanno parte alcune delle pi
grandi ¢ pill prestigiose agenzie di
comunicazigne in Italia e a livello
intenazionale, «* un risultato di
grande soddisfazione» osserva De

voluzioni della delle strategie di Mediolanum per de. 1 a
o a crescere nel mercato  Martini: nell'ideazione e realizza-
sono. - proteste bancario & ﬁnanuamo ‘retail’, dei zmg_:d:ll?lfrnuuu'!ucamngnaxm-

priva
«E per noi una gtxnﬁe mpuusa'b
th ¢ un grande onore inserirci all'in-
temo di una storia di comunicazio-
ne aziendale molto importanle, di

quando la disoccupazione
calerd ancora, ma 'econo-
mia & in ripresa, crescono i
consumi, le aziende riorga-
nizzate e snellite durante la

crisi lavorano a pieno ritmo ¢

cendo effetto, come pure le
‘diete’ imposte all'economia
(che sono costate un calo
dell’occupazione ma anche
del costo del petrolio). La
conseguenza naturale & che

diritti. Se in questi Paesi si

& at-
tenzione e con grande ‘delicatezza’
in questo conlesto’ comunicativo,
per offrire elementi di novitz ma |
anche mantenere fattor di continui-

affermano governi di

tici, le ricadute b
avranno per tulti anche in
campo_economico e finan-
Z1arioy.

successo e di grande presti- - td all’interno di questa importante
* gio, come quella di Banca Mediola-  storia di comunicaziones.
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