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Im Mittelpunkt steht fiir Banca
Mediolanum die menschliche Beziehung

Die Vielzahl der verfiigbaren Kanile gestattet es dem Kunden, den fiir ihn bequemsten Weg zur Bank zu wihlen

: g
nur ein Teil der Produkte, die die Bank
fiir ibre Kunden bereithilt. Ein grofer
runder Kreis, in dessen Mitte der

cinem einzigen Bild werden die
Geschichte und das Wesen der
Bankengruppe aus Basiglio darge-
gtellt, nimlich die zentrale Bedeutung
des Kunden und die breite Palette der

der Person. Damit decken die
Produkte der von Massimo Doris
gefiihrten Mediolanum-Gruppe jeden
Lebensbereich der Kunden ab.
Gleichzeitig steht dem Kunden, was
alles andere als nebensichlich ist, eine
umfassende, lickenlose Betreuung
m jeder Tageszeit zur Verfligung,
Denn der Kunde hat dber sein
Mediolamm-Girokonto picht mur vir-
tucllen Zugang zu der Bank, sodass er
iiber Internet die

Transaktionen rund um die Ulr und
an allen Wochentagen vomehmen
kann. Viclmehr het dic

aus Basiglio im Lanfe der Jahre inno-  Oben ein Backstage-Foto vom Set, das im Oktober

vative und cffizicntc hstrumentc Mediolanum, und sinige Standbilder des Spots.

,Centesimi che contano oder ,,Jeder

Cent zahlt*“~ die Solidaritatsaktion

von Banca Mediolanum

Seit dem 21. Oktober kann
jeder Kunde einen Beitrag
zu den Projekten der
gemeinnfitzigen  Stiftung
Fondazione Mediolanum
Onlus leisten. Dies geschicht
durch Aktiviecrung von
,Centesimi che contano®,
dem neuen Dienst wvon
Banca Mediolanum, iiber
den der Kunde automatisch
und  daucrhaft  kleine
Geldbetrige spendet.

Die von den Kunden im
;hh!:men dieger Solxdm&

on gespendeten B

werden von der Fondazione
Mediolanum Onlus  fiir
Projekte zugunsten von
Kindemn in Not in Italien
und in der Welt verwendet.
Die Projekte sehen konkrete
HilfsmaBnahmen in den
Bereichen Schule, Gesund-
heit, Betrewung, Forschung
und Kinderrechte vor.

Nach  Aktivierung des
Dicnstes wird der Kon-
tostand am Monatsende auf-
gerufen. Im Falle ecines
Habensaldos werden im
Wege eciner automatischen
Spende die Cent-Betridge

Centesml

che contano

Fondazione Mediolanum Cnlas

| eingezogen, und die Spende
] wird am dritten Arbeitstag
| des Folgemonats verbucht.
| Ein Beispiel: Hat ein Kunde
am Monatscnde cinen Saldo
von € 1.000,25 und am 3.
Arbeitstag des Folgemonats
einen Saldo von € 1.000,58,
betriigt die Spende 25 Cent.
Der g:g‘ndct: Barag kann
also Monat zwischen
mindestens 1 Cent und
héchstens 99 Cent schwan-
ken. Im ganzen Jahr betriigt
die Spende damit maximal
11,88 Euro.
Aktiviert werden karm der
Dienst ,,Centesimi che con-
tano* von allen Kontoinha-
bern, -mitinhabern oder
-bevollméchtigten iber das
Banking Center
800.107.107 oder online
iiber Homebanking. Dic
Teilnahme an der Aktion
kann jederzeit widerrufen
werden.

Werbemitieilung fir gemeinniltzi-
ge Zwecke

in Barcelona wiihrend der Aufnahmen des Werbespots enistanden ist. Es zeigt Massimo Doris, CEQ von Banca

Auswahl der geeigneten Produkse als

Kunden mit Beratung und Infor-
mationen zur Verfiigang stehen. Diese
flexiblen Instrumentc gestatton cs
dem Kunden, scine
absoluter Freiheit und in der
Gewissheit zu titigen, keine bdsen
74 milssen.
Deenn Mediolamum darf sich auch riih-
men, dass ihr Angcbot fir den
Kunden klar, einfach und direkt und
SOmit transparent ist.
Trotz des umfangreichen Pro-
duktangebots besteht fiir den
Kunden nicht die Gefahr, den Uber-
blick zu verlieren. Denn bei seiner
Entscheidung fiir das richtige Produkt
stehen dem Kunden die Family
Banker zur die als
Schilisselfiger der Mediolanum-
die Nahtstalle zwischen der
Bank und jhren Kunden sind. Es han-
delt sich um cin echtts Netz von
Experten, die in den Stidten wie auch
in den Provinzen titig sind und damit
eine komkrete Nihe zum Kumden

_Eine einfache und direkte
‘Werbung, die alle Produkte

“und Dienstleistungen der
- Gruppe beschreibt

| Eine um den Kunden kreisende

‘ Bank, di¢ ein¢ Vielzahl von kunden-

| freundlichen und fir  jede

| Lebensphase des Kunden gedachten
| Produkten und Dicnstlcistungen

bereithilt: Dies ist die Botschaft der

ncuen Werbckampagne von Banca
| Mediolanum, die vom 9. November
| bis 7. Dezember auf den wichtigsten
| italicnischen Fernsch- und Satcl-

| litenkandlen mit mehr als 3.000

1 Spots von 40 und 15 Sekunden

’ mgenmhlt.wird Weitere in die

| Kampagne einbezogene Werbetriger

| sind  Rundfunk, _Printmedien,
| Videobanner, soziale Netzwerke und
Plakate,

\ Protagonist des neuen Spots ist der
CEO von Banca Mediolanum,
Massimo Dotis, der dem Zuschauer
mit Hilfe des inzwischen berithmten

| Kreises und reprisentativer Bilder in

| circa 15 Sekunden die breite

1 Produktpalcttc des Hauscs Medio-
lanum vorstelit.

Eine Vollbank, die ihren Kunden
einen Rundumservice bietet und an

Ji jeden Aspekt ihres Lebens denkt:

| von dem verschiedencn Modellen

' cines Hauskaufdarlchens, dic in der

\ Kampagne von einem jungvermihl-
tenPitchmdnptelhwuﬂm,du

| gerade die Schwelle seines neuen

, nung mit Unierstitzung des Family
Bankers, der Schiisselfigur der

Bankengruppe aus Basiglio. Denn
wenn sich zu Recht sagen lisst, dass
sich das Leben stindig dndert, lisst
sich auch sagen, dass Banca
Mediolanum dank ihres umfassen-
den Produktangebots m der Lage ist,
auf alle Bedirfnisse der Familien
eine Antwort zu geben.

So soll such mil diesem von Red

dargestellt durch das Symbol des
von Banca Mediolanum, deg um den
Kunden kreisenden Bank.

Folge uns sut:

n facebook combencamedolanum

twittee comy/bancamedtiolantm
twiter conwMedfveni

m youtube com/bancamedicianum

Diese Seite stellt eine
Betriebsinformation mit
Werbezweck dar, Thr Inbalt soll
wecler haratend wirken noch zu




