Adv Banca Mediolanum “ci mette la faccia”
su tv e web dal 15 luglio con Red Cell

La campagna a sostegno del lancio del brand channel su
YouTube, con budget di 1 min. Ennio Doris protagonista

insieme ai top manager. Domenica on air l'istituzionale
oi di Banca Medio-
lanum ci mettiamo

“N
la faccia. Vieni a co-

noscere la mia squadra sul nostro
canale YouTube" & |a battuta pro-
nunciata da Ennio Doris nel nuo-
vo spot di Banca Mediolanum ide-
ato per il lancio del proprio brand
channel su YouTube, online dal
15 luglio in corrispondenza con la
partenza della relativa campagna
a sostegno. Ennio Doris confer-
ma il proprio ruolo di protagonista
nell'advertising ma questa volta,
per la prima volta, estende anche
ai top manager della Banca l'invito
a rappresentarla direttamente, con
i propri volti e le proprie voci. Attra-
verso la scelta di una propria “paro-
la chiave’, ciascuna delle nove testi-
monianze raccontera, in esclusiva
per il canale YouTube, il sistema di
valori che regola il proprio agire. Si
avra a che fare quindi con parole
importanti quali Vita, Passione, Re-
sponsabilita, Liberta, Amore, Lungi-
miranza, Fiducia, Futuro, Equilibrio.
Concetti elevati ma nello stesso

tempo facili, usuali, sempre presen-
ti sin negli aspetti piti piccoli della
quotidianita. Il continuo gioco di ri-
mandi tra la dimensione persona-
le e quella professionale, tra quella
reale e quella ideale, intende sotto-
lineare che l'agire d'impresa non e
un argomento astratto ma un pa-
trimonio condiviso, composto dal-
la somma di tutti quei sentimenti
che ci ispirano e ¢i muovono ogni
giorno. «Con il lancio del nostro
brand channel tutti i collaboratori
‘ci mettono la faccia” per esprimere
quello che da sempre & il messag-
gio di Banca Mediolanum, ovve-
ro mettersi in prima linea al fianco
dei clienti - ha spiegato a DailyMe-
dia il direttore marketing Oscar di
Montigny - Il canale & navigabile
per argomento, ciascuno guidato

da un manager, gli stessi protago-
nisti della campagna pubblicita-

ria». In particolare, i nove volti che
racconteranno sul canale YouTu-
be il modello e i valori della Banca
sono quelli di Massimo Doris, am-
ministratore delegato e direttore

Un frame dello spot, che rimarra on air fino al 21 luglio

generale Banca Mediolanum, Sara
Doris, presidente esecutivo di Fon-
dazione Mediolanum, Gianluca Bo-
sisio, direttore Business Operations
Management Banca Mediolanum,
Luigi Del Fabbro, chief administra-
tive officer Banca Mediolanum,
Oscar di Montigny, direttore mar-
keting Banca Mediolanum, Vitto-
rio Gaudio, amministratore dele-
gato Mediolanum Gestione Fondi,
Gianmarco Gessi, direttore Orga-
nizzazione, Sistemi e Risorse Uma-
ne Banca Mediolanum, Giovanni
Pirovano, vicepresidente Banca Me-
diolanum, Stefano Volpato, diretto-
re Rete Commerciale Banca Me-
diolanum. La campagna sara on air
fino al 21 luglio attraverso un me-
dia mix di circa 950 passaggi decli-
nati nelle versioni “billboard” e “far-
falle” (formati brevi da 5, 7' e 10/
trasmessi da tv generaliste, tv di-
gitali e satellitari. Banner e video
online riprenderanno la creativita
tv e saranno veicolati direttamen-
te sul canale YouTube, su Google
e sui principali portali internet ol-

tre che attraverso il network di siti,
dalla fanpage su Facebook e trami-
te lintera Community del Gruppo
Mediolanum. A firmare la creativi-
ta della campagna e l'agenzia Red
Cell, con la direzione creativa di Ro-
berto Vella e Stefano Longoni. La
casa di produzione & Mercurio per
la regia di Bosi e Sironi. La pianifica-
zione media & curata internamente
per un investimento che ammon-
taacirca T milione di euro {di cui il
10% destinato alla comunicazione
online). «<Abbiamo lavorato a quat-
tro mani con 'agenzia per la realiz-
zazione del canale, con un'interpre-
tazione dal punto di vista grafico e
funzionale che lo ha reso per Goo-
gle una case industry unica a livel-
lo nazionale e internazionale. Dalla
sua messa on ling, infine, il canale
sara gestito internamente», ha con-
cluso il manager, che ha preannun-
ciato al nostro giornale la partenza
di una seconda campagna, quella
istituzionale, che vedremo in tv gia
da domenica, sempre con la firma
di Red Cell.




