Lobiettivo & quello
di fornire a ogni
cliente il giusto
mix di soluzioni
d’investimento

¢ le migliori
opportunita

La linea di svitappo che ?da sempre
scelte, offerte e sohuzioni ' investimen-
to che Banca Mediolanum mette a di-
sposizione di clienti ¢ risparmiator &
semplice e ben precisa: offrireil meglio
del-panorama mondiale.

E proprio in qust'm portando
avanti questo principio, Mediolanum
amplia lz suz strategia di offerta i pro
ot di terzi con un nuovo ed esc

vo accordo, 2 livello mmmmuh
con 15 nuove societa d'investimento
tra le pill prestigiase, qualificate e au-
torevoli dello scenario mondiale.
Lintesa permette di ampliare; e di-
versificare nglevolmente, le opportu-
nith di scelta della clientela su come
investire i propri risparmi e ca uah
in Fondi d'investimento, fornen
alto-numero di nuove e diverse so}u
zion, in grado di soddisfare esigenze,
chiettivi e caratteristiche di ogni sin-

golo diente. Inaltre, elemento ancore

Fod:}xnmdeﬂa chenﬁeia i primi 3

pi rileyante, tende possibile tutto cit Mmﬂglcbah,:hii&
ttraverso un nuovo e prestigioso rap-

dlsam’gnccoﬂabommwm. ]anuavamlma,dﬂcmalsbso-
Banca italiana e le 15 primarie Case cteﬁd.lgesm-nemte:mzjmaliconcui
dinvestimento  inferazionali, dato & stretto contatto, prose-
che Mediolanum non i limiterd ad at- mmmw&ma
tingmdai loro migfiori fondi, ma tra disposizione della lientela le migliori
le due parti si avvia, in questo modo, dinvestimento disponi-

un reciproco e continuo confronto
scambio di conoscenze, analisi e valu-
tazioni stlle varie soluzioni finanziarie
disponibili sul mercato, con L'obiettivo
di essere semprein grado di fomire alla

dientela le opportuniti migliori e piis
5510:!1&‘&
Nel dettaglio, l'accordo riguarda la
nuova famiglia di fondi Mediolanum
Best Brands, allintemo della
vengono infrodotti § nuovi Fondi di
h\dldreasmnmamaﬁ:gxaesm
ti. Nei mesi scorst Mediolanum aveva
£ avyiato, infatti, un alfro

© prestigiosn accordo con 3 tra Je prin-
cipal Case dinvestimento mondiali,
vale a dire BlackRock, JPMorgan Asset
Management e Morgan Stanley In-
vestment Management, in base & qua-

e con ciascuna societd sonostati messi

bili wlmmm e amplia il ventaglio
di accordi e le soluziord che in questo
modo si- rendono disponibili oltre
ai Fondi azionari globali, Vofferta di
Mediokanum Best Brands st integra
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arriechisce con altri Fondi azionari set-
toriali, geografici ¢ bilanciati.

1l mercato dei Fondi comuni ha, del
resto, ormai raggiunto livelli di diver-
sificazione e specializzazione -molto

tutti i rischi ¢ Je incognite che cid pud
Mmﬁestﬂmﬁsprwedem

vece l'nvestimento in quote di Pondi

delle pi: qualificate e autorevoli socie-

t di gestione del risparmio mondiali,
con notevoli vantaggi per il cliente:
i i um, in base ai
novi accordi, 2 in grado di definire
i giusto mix di Fondi e mvestimenti,
sumisura per ogni situazione, collabo-
rando in sinergia con le varie societa
di gestione, ¢ avendo a di

informazioni, analisi e competenze di
cut il singolo mvestitore fai-da-te non
pub disporre. Inolire la consulenza
Fa:mbﬁdaiPamﬂyBarﬁoerlvhdw
anum, presenti in maniera capillare
sul teritorio, formisce I'assistenza
indispensabile per dare-una risposta
adeguata ai diversi pianl, obiettivi e
necessita di investimento. Come per
ogni altra soluzione finanziaria, var-
nio osservate Je regole di base: occorre
legeere atienkamente le mdmmu

El;fe\'ah,bm pensare che atfual
offre al risparmiatori 'ziah.mi il di
l(!])dwmsepﬁunm mvesh:?:nto
ung scenario all intermo del guale non
& affatip facile orientarsi e scegfiere al
n-uzghu,perqud!.edxesmoleaslgmm
di ognuno. Un inve-
shto.m pud sempre Vopziane
fai-da-tenella scelta delle soluzion per
il proprio portafoglio finanziario, con

seguneie;;mmudeli?amz Ban-
kﬂMedmlamm,d!e}ﬂl' Zgo
verificare

malnﬁmdelsnmnhswoscnb-
tore, caso per caso, Per poi definire il
portaioglo disoluziond frardiariepia
adatto a ogni cliente, avendo a dispo-
mteiu%ﬁoﬁﬂrat\ddigesﬁmedd
risparmio al mondo.

Per svolgere questo lavoro ci vuole studio, ma prima ancora intraprendenza e determinazione

INFORMAZIONE PUBBLICITAH!A
Banca Mediolanum operera a stretto contatto con 18 prestlglose societa di gestione di livello mond1ale

Investlmentl un accordo
nel segno dell’eccellenza

Family Banker, una professione 1mpegnat1va

Pai di seimila Family Banker possono
sembrare tanti, sc li si paragona con |
consulenti che lavorano in alri istitul
di credito, Invece sone pochi, molto
pocki, aszconfrontaquwauﬁamn
‘guella di coloro che, per esempio negli
ultimi e .mm, hanno inviato i pro-
prio curriculum alla Banca con la spe-
ranza di entrare a fame parte: 25mila.
Tolte le uscite per il normale avvicen-
damento, solo un sesto dei candidati
ha superato tutte Je selezioni: quelle
fatte dai docenti-istruttori, e il fitiro
‘di chi cede alle prime difficolth, e pur-

troppo getta la spugna dopo le prime .

pmvesul:ampo
Laselezione & severa ealtrettanto seria
éIa repatazione. Anche qui parlano
il numero dei Bmfuylvplf:rﬂmr
as&mhpmmo@onchehammmw—
prepa:amc]aﬁnmmmMe—
diolarum che superano l'esame della
Consab per poterst iscrivere all'Albo
professionale, negli ulimi tempi ¢

. doppio rispetio a quello di tutt gli

altri iserith. Si pud affermare quindi

Luigi Concetti
che si tratta di una ‘universita della
consulenza finanziaria” che non ha
almeno in Europa. «Negli ul-
ﬂnm gli investimenti deﬂa‘%ll;m
nella formazione sono triplicati, anche
in termini di competenze e personale
addetto, che opera sia in sede sia a li-
vello locale su tutto il territorio nazio-
nalex spiega Luigi Concetti, da 26 anni
a Mediolanum, responsabile dell‘area
che fada tutor ai nuovi Family Banker

allfavvio della oro ativith: «La for-

mazione per noi & fondamentale, sia
come prepatazione iniziale sia come
i ento permanente». Lo ri-

chiede il lavoro specifico del Family

Banker, cits che lo connota e ] cdlsim
gue dagli altri promotor finanziari, e

attomo al quale ruota tutta | organiz- «

zazione Mediolanum: una struttura
che permeﬁeal giovane promotore di
svil ate la pmpna carTiera 0 verso
Tindirizzo proféssionale fino a poter
dwmtare Private Banker o verso la
carriera manageriale, per chi ha mag-
giori doti dlluadersl'up e che gl mette
a disposizione mezz) di farmazione
iniziale ¢ permanente d’avanguardia,
In tutto questo un ruolo fondaments-
le & ricoperto dalla Tv aziendale, che

fomisce informazione in tempo realee

cultura specialistica, lezioni di esperti
intemazionali, scambi di esperienze.
Un sistema eschusivo per costruire
uell'unicum della consulenza che &
Family Banker, il modello piii avan-
zato di promotore finanzianio, in altri

termind il ‘direttore di banca del terzo’

millennio”. «Per svolgere questa pro-
fesslone ¢l vuole stoffa+ continua Lu-
igi Concettl, «ma non basta. La stoffa
va lavorata. Il mondo finanziario si &

11 sito dei Family Banker

| Mediclanum & in espansione perché ha creato un modo nuovs, originale di svok-
1. gere Je attiviti tipiche di una banca, un modo che elimina i disagi, e scomodify,
le difficolta proprie della banca tradizionale. Lo si vede anche da come viene
pubblicizzata la professione di Family Banker a livello nazionale ¢ locale: sono
gl stessi manager del gruppo, non atteri 0 modell, che i rivolgono all aspirante
consulente attravesso televisioni, radio, giornali, poster, Sms, Internet. Persone
cartiere portate ad esempio sono vere,‘prove’ real] delYaffidabilita del messag-

gﬂ.Lu-

e alta special

delswi’arm}f Clobale

Private Banker, fa

flare si trova sul sito www.f

sempre pil il numero di correntisti ¢
dﬁeme!ganeduﬂammEm:pezd‘emmsnmpemlamkadm
curricula di giovani alla ricérca di un Javoro in campo finargiario. Il moduko da

ilybanker.it (clic suLavora con noi’). In que-
slnmodoumh&[otmedaﬁmlﬂmdmndmed:mm

notevolmente complicato, |2 globaliz-
2azione dei mercat, le leggl nuove, i
tsparmiatori pidl consapevoli, im-
pongono impegno, studio e aggioma-
meto continuo. Mediolanum offre gli
strumenti per affrontare queste sfidex.
1 risultato & il numero dei client, pili
di un milione, sempre in crescita, e il

volume del denaro gestito, anch'esso
in aumento anche in periodi che non
sembrano positivi. Non & un miracolo.
E il frutto di un'idea geniale iniziale
d'mhaapmohodnmloddh banca.
A Mediolanum non & il cliente a fare
Ia fila, a spulciare analisi e previsioni
senza avene a : il Fa-
mily Banker che va a casa sua o nel
st ufficio quando il cliente ko deside-
ra; ¢ I Family Banker che si preoccupa
di capire bene la situazione patrimo-
niale, professionale e del
dliente e di consigliare gli investimenti
iil idum per 00 § caso.
matn
mphcc. ij‘\é s¢ & vero che Family
Banker non si nasce, non si pub de-
ddere di diventarlo per ripiego. Per
intraprendere questa professione con
soddisfazione, oltre alla preparazione
e all‘aggiomamento occorre avere un
sogno importante; diventare profes-
sionisti, imprenditori di se sessi. B
possedere le qualifa necessarie: intra-
prendenza, - determinazione, voglia
i impegnarsi a fondo, 12 capacita di
mettersi m relazione con le persone.
saperle ascoltare, fare propri i lor
progetti, 1 loro sogni. Solo cosi si rea-
lizza il proprio sogno.

Selezione & Reclutamento
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www. familybanker.it

Entra in Banca Mediolanum
Basta una telefonata

840 704 444
www.bancamediolanum. it

Natizie Mediolanum a cura
Roberto Scippa
roberte. scippa @ mediolanum it

Questa & una pagina di informazions
aziandale i cUl contentto non reppresenta
una forma di consulonza né un
sufgenmento per investimant




