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Un rendimento certo, a un tasso molto vantaggioso, sul capitale depositato in attesa di essere destinato agli investimenti

Double Chance, doppia opportunita
per risparmi e investimenti

Per aderire alle nuove e convenienti condizioni ¢'é tempo solo fino al 31 luglio. Tutta 'assistenza necessaria con | Family Banker

Nuove risorse
all’orizzonte

di Ennio Doris™

Nella storia dell’Umanita, ha vinto
chi ha saputo vedere al di la del
contingente, del momento, dei
piopri confini. Chi ha spostato
sempre pit in la la frontiera. Chi nel
presente ha visto i segni del futuro, e
ha correlto fa rotta in base a cio che
stava spuntando all’orizzonte. Un
orizzonte che non € piti quello
limitato del nostro mondo per come
Fabhiamo conosciuto finora, bensi
quello.che abbraccia il mondo
intero. Attraverso le nuove
tecnologie, nuovi scenar: e
prospettive.

Lz tecnologia aumenta e amplifica
Ie possibilita. € sta rivoluzionando
twitr i settorl, creando nuove risorse
e liberandone altre. A vantaggio
delle aziende, di tutti noj, e dello
sviluppo futuro.

Molti costi, che sembravanc
indispensabili, oggi-non lo-sono piu
e quindi saranno eliminati. Un
esempio, fiterito al settore bancario:
2 stato calcolato che le banche
italiane nei prossimi dieci anni
taglieranno 8,000 filiali. Organizzare
unz banca senza le filiali era
impensabile solo fino a qualche
anno fa, quando il computer non
era ancora un ‘personal computer’,
il telefono senza fili era agli esordj e
per gualsiasi operazione fipanziaria
bisognava recarsi di persona allo
sportello. Proprio per questo Banca
Mediolanum &, da sempre, una
banca moderma e innovativa,
sempre al passo con ¢ iempi, che
interpreta e spesso aniicipa i
cambiamenti in aito.

Ma questa rivoluzione sta avvenendo
in wtti gli zmbiti produtiivi, non
soltanto nel terziano. Ad esempio,
anche nel campo dell'energia fz
tecnologia sta stravolgende lo
scenario. Le energie nnnovabilj
solare ed eolica innanzitutto, stanno
diventando sempre pits competitive
& convenienti rispetto al petrolio, che
qualche decennic fa sembrava
insostituibile, e fe sue niserve
sembravano in breve tempo
destinate a esaurirsi. Le fonti
rinnovabili forniranno invece sempre
piu energia puliia e a costi bassi,
{‘eneigia sclare ne & un esempio.
Nell'ultimo anno il stio costo si &
dimezzato. In India gi2 cosia menc
di quella da gasolio. Non ¢ azzardato
prevedere cheentro la fine del
prossimo decennio il monde avra a
disposizione tania energia a
bassissimo costo. In pratica, I'Fra
della Pietra & finita quando fa pietra
C'era ancora, quella del peuolio
finira prima che finisca il petiolio,

Le nuove tecnologie, che
progrediscono in maniera
esponenziale, consentiranno sempre
pitk risparmi alle aziende, a utenti e
clienti, a beneficio di nuove risorse
che si renderanno disponibili. E gia
nei prossimi anni potranno
awvantaggiarsi di questi cambiamenti
2 di questi nuovi scenari quei Paesi e
quelle imprese che, con
lungimiranza, stanno pianificando
adesso io sviluppo futuro, si stanno
attrezzando per cogliere tutte le
opportunita del nuovo che si profila.

*Presidenie di Banca Mediolanum

‘6 ouble Chance’, ovvero, una
D doppia opportunita per i pro-
pil risparmi e investimenti.
La pima: investire graduaimente importi
sempre uguali nei mercati azionai e ob-
bligazionar1 di ttto il mondo.
con I'obiettivo di sfruttare
Taltalena de) mercati con
ie opportunita dei ribassi
e la possibilita di sfrutta-
e nuovi incrementi fu-
turi. La seconda, grande
opportunita: beneficiare
di un rendimento cexto,
2 up tasso molto vantag-
gioso, sul capitale deposi-
tato (sull’apposita Conto
Double Chance) in attesa di es-
sere destinato a questi investimenti,
1 risultato € quello di non correre il rischio
di ingresso nel mercati finauziari in unica
soluzione, con la difficile ricerca de] mo-
mento giusto, ma investire costaniemente e
gradvalmente, a prescindere dagli alti € bas-
si dei mercati.
La logica e i vantaggi di Double Chance, 1l
servizio d’investimento avviato nel luglio
2008 da Banca Mediolanum, in collabora-
zione con Mediolanum Intemational Funds,
non cambiano ¢ restano nvariati; con wita
la loro efficacia e convenienza per i rispar-
miatori ¢ mvestitori.
Scattano ora le ivnovate condizioni del ser-
vizio. Il Conto Double Chance, sv cui viene

versata inizialinente ia somma destinata al
progressivo mvestimento finanziario, fun-
ziona come un ‘serbatoio’ (dal conto. ap-

giose societa di gestione del nisparmio a li-
vello diale) e nel fondo Medi

Flessibile Obbligazionario Globale di Me-
diol Gestione Fondi. L' andamento sto-

punio, all’i con fa
nuova offeria ‘Double Chance Summer
Edition 2012°, in vigore fino al 31
Iuglio, il conto garantisce sulle
somme in giacenza un ren-
dimento de] 5,50% lordo
annuo, vale a dire il
440% newo. Un tasso
d’interesse eccezionale,
un rendimento certb e
mojto remunerativo’ per
il cliente e per ogni rispar-
miatore.
Versamenti graduali (in un ar-
co di tempo che pud variare da 3
a 6 per la versione obbligazionaria e
fino a 12 mesi per quella azionaria), pro-
graminati e di uguale imporio, vengono poi
spostati periodicamente dal conto in un ap-
posito fondo;comune, fino a completare
investimento dell’intera somma dedicata
(importo complessivo minimo dell’investi-
mento: 25.000 ewo).

rico dei mercati finanziari di tutto il mondo
indica, del resto, che a lunghi periodi di cre-
scita e sviluppo si alternano periodicamente
alcune, e al confronto molto pill brevy, fasi
di calo e rallentamento,
prima che il sistema ri-
prenda la sua corsa al rial-
20. Investire nei momenti
di flessione e volatilith

I servizio

lango pm‘}odo, dato che in un arco di tempo
di diverst anni, i datt storici e le analisi fi-
nanziarie dimostrano che, mercatl € rendi-
menti crescono sempre, soprattutto per chi
ha saputo ‘seminare’ durante la stagione pid
critica, € po1 raccoglierne 1 fiutti quando 1
tempi sono maturi. Come per ogni altra so-
luzione finanziaria, vanno osservate le rego-
Ie di base: occorre leggere

Te ndicasoni

0

Double Chance
ii offre Popportuniia di

contenute el prospetio in-
formatvo, e seguire le in-

< dicazioni del Farily Ban-
giusto 1

quindi il modo migliore sogliers il

per approfittare pienamen-
te dei successivi momentt
di recupero. Naturalmente sarebbe ottimale
riuscire a investire quando azioni e valori di
mercato sono ai minimi del perjodo, appena
prima della loro nuova ripresa, ma & impos-
sibile prevedere quando le variazioni al ri-
basso finiscono, per poi crescere di nuovo.
Tra le possibili soluzioni la pit efficace &
quindi suddividese il proprio iing

1n pid momenti, per ottenere una media il
pill vantaggiosa possibile: in questo modo,

i viene ottimi: fi d

per investire sui mercati

Aediol che ha
I’obbligo di verificare la
propensione al rischio de!
singolo sottoscrittore, scrupolosamente e
caso per caso, Tutte misure e procedure a
tutela del cliente che Banca Mediolanum
melte sempre al centro del proprio servi-
210, della propria assistenza e consulenza,
grazic ai svoi circa 4.500 Family Banker
presenti in tutto il territorio nazionale

Massaggio Promorionale.
1i Foado Madilenum Best Brands € un fondo
d Funds. 1 Sssteme

Tn questo modo, pratico € con
il servizio finanziario Double Chance & pos-
sibile entrare in maniera graduale e ampia-
mente diversificata nel mercati azionari e
obbligazionari di tutto 1} mondo, investendo
nei fondi- Mediolanum Best Brands di Me-
diol I ional Funds (reali m

collaborazione con alcune delle pid plESﬁ-'

Un'immagine dello spot Tv per il lancio del nuovo spazio di Banca Mediolzrum su You Tube

«Siamo una Banca mode

rna con forti

>

b ar
appieno 12 volatilita dei mercati, e ottenen
do prezzi d’ingesso. medi- pid favorevoli
(meiodo che mura 2 ridurre il prezzo medio

- di acquisto degli investymenu azionari, il

cosiddetio Dollar Cost Average).
Ed & anche Ia strategia sostenuta e promos-
sa da Banca Mediolanwim; una strategia di

acebiook, Twitter, e ora anche
YoyTube. Banca Mediolanum

utilizza le tecnologie pid moder-

ne, gli strumenti hi-tech pid pratici e
funzionali, per comunicare con i pro-
pri clienti, e con tutti i risparmiatori e
le loro famiglie, ogni giorno, in ogni
momento della giornata, da qualsiasi
luoge. Dopo essere approdati sui prin-
cipali Social network, come Facebook
e Twitter, dal 15 luglio Banca Medio-
lanum avra il proprio brand channel su
YouTube, dove saranno disponibili
notizie, presentazioni e novita di Ban-
ca Mediolanum, 1 suo1 servizi e solu-
zioni per il risparmio e gli investimen-
6 delle famiglie, eventi rivolti alla
clientele, e tanie iniziative e attivitd
organizzate in tuita Italia ¢ in ogni pe-
riodo dell’anno: dal Mediolanum

Mediolanum ora comunica anche su You Tube

radici ovunque»

* Megiolanum Fond) iialia & una tamighia  fon
¢ i Medlolanum Gestione Foork Tall fond:
collepati af servizio. sono ayldenaali nolts
chiests o sttvazioe ! prospefti dei Fondi e fe
condizioni economiche & contratiuak del Con

to noGeiate net Fogl Informatw: S0nG dispons

Db sui SHC wvew Dancamediolanum i & presse

i Famdy Banker

Market Forum alla sponsorizzazione
del Giro d’Italia. Per lanciare in gran-
de stile il nuovo spazio della Banca su
YouTube, dai 15 al 21 luglio andr2 in
onda la nuova campagna di comunica-
zione sulle principali reti Tv, con una
novita in pid: ad affiancare il presi-
dente Ennio Doris come testimonial
della Banca saranno anche nove ma-
nager: Massimo Doris, Sara Dors,
Oscar Di Montigny, Gianluca Bosisio,
Luigi Del Fabbro, Vittorio Gaudio,
Gianmarco Gessi, Giovanni Pirovano,
Stefano Volparo. Che in questo modo,
come fanno sempre tutti i Family Ban-
ker nel loro lavoro guotidiano, ci met-
tono la faccia in prima persona nella
comunicazione e nella gelazione direl~
ta, e sempre pitt multicanale, con tuiti
1 clienti ¢ le loro famiglie.

3 ediolanum & una banca grande e ‘locale’ al-
<<Mlo siesso tempo. B per eccellenza la banca
<el texritorio» spiega Giovanni Pirovano, vi-
di Banca Medi , Vicepresi del-
I’Abi (' Associazione bancéria italiana), ¢ attenio conosci-
tore del tessuto econonuco ¢ sociale de) Paese, della realtd
dei piccoli ¢ grandi risparmiatori e investitori.
Mediolanum & un Gruppo bancario di primo piano ma che
sul territorio «nei confront di ogm singolo cliente sj com-
porta come la bancz locale di un tempo, per la vicinanza e
il rapporto personale & diretto che pud garantire, aitraverso
i nostri professionisti finanziari presenti ovungue in tutia
Italia». Con la differenza, rispeto alle piccole banche loca-
1i, che & appunto un grande Gruppo. Con tutie le risorse, le
soluzioni ¢ i servizi bancari, le strutture ¢ supporto ¢ le ca-
pacita di un grande Gruppo internazionale. Con la forma-
zione € I'aggiomamento costante, fomiti a tutti i suoi pro-
fessionisti finanziari. E in pil & una banca molto iecnologi-
ca, multi € sempre 2ll’ ia, ma con modalita
facili e pranche da utilizzare per tutti, per le operazion:
quotidianc & nei servizi alia clientela.
«Siamo per eccellenza la banca del territono, nelle grandi
citid come nes piceol centri di provincia sottolinea Pirova-
00, «perché i nostri professiomsti finanziari, 1 Family Ban-
ker Mediolanum, vivono stabilmente ¢, nel corso degh an-
ni, continuann a svolgere fa loro autivita professionale sem-
pre nello stesse termitono, & disefto contatio con it i Joro
clienti. Spesso nei iuoghi dove sono cresciuti ¢ hanno sem-
pre vissuto. Dove conoscono futii e tutti li eonosconon. E di-
Ventano, in quesio mode, un punio di rifenmenio antorevo-

Ie e stabile nel tempo. sul texritono. Attraverso un rapporto
personale, diretto ¢ di fiducia con la clientela. Un s2pporio
di fiducia che continua negh anni, in molti casi per pit ge-
nerazion: di una stessa famiglia. Un punto di nferimemo,
che si trasmette di padre in figlio.

«Cid che il singolo rispanmiatore, investitore privato o im-
prenditore ha sempre apprezzato molto nella presenza sul
wemiorio della propria bancay rileva il manager, «& innan-
zitutio 1l rappoyio diretto tra direttore di filiale, nel caso di
una banca tradizionale, ¢ cliente. B proprio questo tipo di
rapporto ira diretiore & cliente & svolio in maniera del mito
equivalenie, ed eccellente, dai nostri Family Banker. Ma, in
pib, i nostri professionisti non sono soggetti al deleterio

tum-over dei direttori di filiale delle banche wadizionali, .

che, soprattutto per quanto rignarda i maggiori istituti-di
credito, ruotano con una cadenza anche triennaie». Per cui
in filiale, a ogni nuovo arrivo, dopo pochi anni, nei rappor-
11 con la clientela si deve ricominciare tutto daccapo. Diffi-
cile, se non impossibile, in questo modo, costruire con ogni
cliente un rapporto-approfondito e duraturo ne) tempo, di
grande conoscenza, & di fiducia consolidaia. E po1 per Je
sorti di un diserore di banca sono essenziali innanzituiio i
nsultali di breve periodo. Prima di fare cariera e passare
ad alivo incarico, o prima di essere sposiato aluove. «Per i
nostri liberi professionisti. che non hanno la valigia in ma-
0, & non sono Ji di passaggio» fa notare il vicepresidenie
dj Banca Mediolanum, «i loro successo professionale & di-
rettamente collegaio e proporzionale al successo ¢ alla sod-
disfazione che riescono a cosirwre ¢ ouenere con i lore
ciicnti. Che sono. e restano sempre, clienti imnanziwito del

professionista finanziario, prima ancora che della banca.
Un'altra differenza fondamentale»

Per wti questi motivi, Banca Mediolanum & molto 1adi-
caia ovunque, in tutia Italia, ¢ i Family Banker stanno di-
ventando sempre pill parte integranie del sisiema locale ¢
riferimento del tessuio imprenditoriale € produttivo del
LeITitor1o per quanto riguarda Ie esigenze e le attivita fj-
nanziarie, sia per le famiglie che anche per i percorsi im-
prenditoriali dei client. Ogui ano i Family Banker rea-
1izzano, con il supporto della Banca, olire Gmila cventi, da
Bolzano a Sivacusa, da Cuneo a Caglian e Taranto, wtti di
alto livello. Oltre a essere sempre protagonisti di iniziati-
ve coinvolgendo, o in coll con, le principali ag-
gregazioni \erritoriali. Come le associazioni imprendito-
nali, Confindustria, Rete lmprese Italia, Alleanza delle
Cooperative, varie alire izzazioni di rilievo, fra cui
fondazioni, Lions ¢ Rotary Club. e diversi Ordini profes-
sionali. «Sono al i per sviluppare nte-
riormente Ja fitra rete di relazioni che sia alla base del no-
stro ruolo ¢ della nosira attivita» osserva Pirovano, «guar-
dando al mondo. come fa un Gruppo di livello iniernazio-
nale come il nostio, ¢ allo stesso tempo sempre atient; al-

la realta locale e vicini a ogni clientes.
Questa & una pagina di iniormazione
aziendale con finalita promozionali,
Il suo contenuio non rappresenta una forma di

consulenza né un suggerimenio per Investimenti
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