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Banca Mediolanum: non un solo prodotto ma un investimento sui propri clienti con un ventaglio di possibilita

Tassi alti, ecco tutte le proposte

Mentre le prospettive sui tassi scendono, la Banca alza le remunerazioni dei prodotti per la clientela

Chi salvera I'ltalia?
Gli italiani
di Ennto Doris*

ub fallire una persona, o uno
Stata, che ha 100 di debito e
500 di patrimonio?
No, non puo. Ecco perché il
falimento dellltalia non &

possibile,
Non esiste il rischio default, per
I'talia.
Guardiamo le cifre e per un
momento almeno lasciamo da
parte la paura che ci fa vedere
fantasmi
Il confrento con fa Grecia non &
praticabile: lo Stato, greco e i
singoli cittadini greci non
possiedono la ricchezza
patrimoniale che abbiamo noi,
che abbiamo come Stato e come
singole famiglie.
Due anni fa gli Stati corsero in
aiuto delle banche per evitare
che fallissero. Chi salvera oggi gl
Stati? | cittadini? Vediamo.
La ricchezza finanziaria italiana
delle famiglie, al netto del
debito, & di 3.100 miliardi di
Euro. In Germania:@ di 3.200
miliardi. Con la differenza che
loro sono-80 milioni, noi 60
Quindi siamo, pro capite, piv
ricehi nod
Ricchezza immobiliare: oltte '80
per centa degli italiani ha la
prima casa di proprietd, contro
apg:a il 42 per cento dei

hi. Non ¢’ davvero
confronto.
Debito pubblico: & vero che lo

n iano

diminuire le partecipazioni;
potrebbe quotare societa quali
Ferrovie dellq Slato, Poste, Cassa

Depositi

che solo le Poste port
alle casse statali qualche decina
di miliardi di Euro.

E poi le municipalizzate e tutte le
proprietd immobiliari dei Comuni
che, per esempio, potrebbero
essere fonte di liquidita. Per le
proprieta immobifian delio Stato
che potrebbero essere facilmente
collocate sul mercato, si stimano
valori di centinaia di miliardi.
tnsomma: I'ltalia ha accumulato
debiti, ma ha anche accumulato
un patrimonio molto elevato. Un
patrimonio che pud essere
venduto per tagliare il debito
‘pubblico.

Imllre, F’azae ai pruweduncnu

rodotti con rendimenti elevati. Ma
P non solo. Oltre agli alh t.u.m di re-

Banca

go periodo, proponendo
un ventaglio di possibilita

offre al cliente molto di pid.

Ad un tisparmiatore poco attento, fe mol-
teplici offeste bancarie presenti sul merca-
to dei conti correnti e conti deposito, po-
trebbero sembrare simili tra foro e sempli-
i da comparare, soprattutto s¢ ci si limi-
ta 2 un mero raffronto det numen pid evi-

denti, il tasso di remunerazione in primis-

Ma per comprendere appleuu il valau

a cui isponde, quindi,
100 UNO Ma una gamma di
tassi, tutti ai massimi livel-
1i di mercato.

Per Banca Mediolanum,
infatti, gh alti tassi di re-
munerazione offerti rap-
presentano non un sempli-
ce costo per oltenere risul-
fati a breve, ma un vero ¢

dell offerta, ¢

importanti aspett, tra cui la slral:g:a d.l
ntercato attuata dalla Banca e la qualita

del servizio che 2 in grado di fomire.

Molte banche seguono spesso, se non
esclusivamente, strategie di prodotto.
Vale a dire, puntano a promuovere un
solo prodotto, acquisendo quindi “clien-
ti di prodotto”, che non scelgona il ser-
vizio bancario nel suo complesso. Si in-
staura quindi, tra banca ¢ cliente, un rap-
potto di durata equivalente alla durata

del prodotto stesso.

La strategia che sta alla base delte diver-

proprio ‘investi " per
costruire con i propri
clienti una pisnificazione
finanziaria personalizzata
€ che duri nel tempo.

Basti guardare alle azioni
¢ alle scelte concrete fatte
nell’ultimo pericdo. Fino
allo scorso luglio, le stime
dei tassi erano in crescita,
seppure graduale, ¢ gid in
quello scenario 1 tassi di
remunerazione applicati
da Banca Mediolanum

se di ein
cealizzata da Banca Mediolanum, & inve-
ce coerente con il suo obiettivo: diventa-

re, entro il decennio in corso, una delle
principali banche ‘retail” (vale a dire. ri-
volte alla clientela privata) del mercato
bancario italiano, E per raggiungere que-
sto importante traguardo, Banca Medio-
lenum non persegue una strategia di pro-
dotto, ma una stralegia di erescita di Jun-

erano ¢o ai

vertici del mercatn. Ma a partire da ago-
sto, la situazione & fortemente mutata, &
ora le stime prevedono, per i prossimi
mesi, una significativa discesa dei tassi.
Anche in questo nuovo quadro, Banca
Mediolamunt ha deciso di ‘investire’ sui
propri tlienti, sumentando il tasso del
conto deposito InMediolamum dal 3 50%
al 3,75% lordo annuo per le somme de-

Mediolanum International Funds e Best Brands

Coupon Strategy: cogli subito i frutti
mentre 1’albero continua a crescere

pusuﬂdtkmmndanwlveméqudlodwmgi:e
re tra ‘congelare’ i risparmi investendoli a lungo
terminie con |'obiettivo di facli crescere, oppure
provare a far frufare. periodicamente il proprio capita-
le per usufiuire dei proventi, diciamo una-due volte
I"anno e nonostante | chiari di luna di questi tempi. Og-
gi non & indispensabile scegliere. Con Coupon Strate-
gysimnleriwmelemmbequmesigmu
lato si

Un ferma immagine

tale) alla possibilita di realizzare, sin da subito, s vi
sono le condizioni, i frnti del proprio investimento
(provento periodico). Coupon Strategy Collection na-
sce su uno dei principi di base di Mediolanum, € cio?
la diversificazione. unita alla flessibilita: in pratica, un
fondo che investe in fondi di rinomate case d'investi-

in queste fasi, risulitano an-
cora pil vantaggiosi. Oltre
al Conto Deposito, Banca
Mediolanum ha incrementa-
10 tutti i tassi della sua gam-
ma di prodotti. Il tasso di re-
munerazione del servizio
Double Chance, che permet-
te di investire in maniera
graduale e pianificata sui
mercati finanziari, ¢ stato
aumentato dal 4,11% al 5%
annuo lordo. Il Pronti Con-
tro Termine ‘InMediolanum
Plus Pct Evolution’, per e
somme a scadenza 12 mesi,
presenta ora un tasso del
3.20% lordo annuo, che cor-

ad un tasso netto
annuo del 2.80%, che dal 1°
gennaio 2012 incrementerh
sino al 306% annuo netto
(lordo 3.50%); mentre il
conto comeme Mediolanum
Freedom, per le somme in

del conto deposite

positate per 12 mesi. Un valore oggi pari
al 2,73% neito, ma che dal primo genna-
0 2012 salirk al 3% netto (con 1’aliquota
fiscale applicata sui depositi bancari che
passera dall attuale 27% al 20%).

Un altro passo importante da parte della
Banca & stato I'increménto dei tassi di re-
munerazione anche per i depositi di du-
rita pid breve (3 & 6 mesi), che proprio

10 dei dividen-

denaro, gl|s;d.a|.l:empoperpompunmwltam
scita di valore dell'investimento, ¢ dall’alro si ha la
di ricevere un provento ogni semesire.

da M

poi, noti & solo nel ip

di. nel mercato obbligazionaric globale ¢ nel settore
immobiliare. Non un portafoglio precostituito, ma un
prodotto in grado di evolvere per cogliere al meglio le
opportunit oﬂ'eﬂe dai mercati. La di

ol e

versificazione

ma an-

soltanto del mercato italiano o

Mediolanum Coupon Strategy Collection & il nuovo
& investi A .

International Funds 1o scorso maggio e che ha gia rac-
colto oltre 350 milioni di euro fra i clienti dellx Ban-
ca. Motivo del successo: & stato pensatg per investire
im modo diversificato nei mercati (azionario, obbliga-
Zionario, immobiliare) ¢ unisce i vantaggi di un inve-
stimento nel lungo periodo (apprezzamento del capi-

le. Coupon

norama mondiale.

che geografica, !nlmdo:hgodﬁadqu:ﬁmm

Strategy Collection & Pultimo nato defla
fnrmgiu Mediolanum Best Brands, la soluzione che
coniuga I’esperienza gestionale onmai comprovata de! i
Gruppo Mediolanum alle strategie specializzate e |
consolidate di qualificate case d'investimento del pa- |

1

, ma mondia-

In California per una Banca sempre all'avanguardia

n questi mesi i titoli

azionari del settore ban-

cario sono sull’altalena
dei mercati finanziari, in-
nanzitutto per effetto delle
incertezze collegate all’an-
damento dell area euro, dei
conti pubblici ¢ del debito
sovrano di alcuni Paesi,
primo tra tutti la Grecia.
Ma nonostante la volatilith
dei mercati azionan e delle
quotazioni, i risultati del
Gruppo Mediolanum nel
primo  semestre dell’anno
registrano solide perfor-
mance posilive € una cre-
scita rilevante. L'utile netto
& stato di 96,8 milioni di
euro, per un incremento del

giacenza oltre 1 15mila euro,

dal primo ottobre aumentera
la remunerazione, passando dal 2 85% al
3,15% lordo annuo. Una strategia per
creare valore, efficace e di lungo perio-
do, per Ja Banca e per i suoi clienti.

Condipiont poatpeas] v fogh intormatr el
sia www Swreamediafasen. 1 o Aresso $i

Gruppo Mediolanum: utile netto + 14%

Aumentano i risultati
del primo semestre

14% rispetto al risultalo
dello stesso periodo del-
I'anno scorso. Le masse
amministrate hanno regi-
sirato un nuoOvo massimo
storico attestandosi a 46,7
miliardi di euro, in crescita
del 9% rispetto a giugno
2010 ¢ del 2% dall"inizio di
quest’anno. La raccolta
netta & stata positiva per
complessivi [48 miliardi
di euro.

In linea con il recente pia-
no europeo di salvataggio
finanziario delia Grecia,
Mediolanum ha deciso di
procedere a una svalutazio-
ne dei titoli governativi
greci con scadenza entro il
2020, inclusi nei portafogli
titoli delle proprie control-
late. Questa svalutazione
collegata alla crisi greca ha
prodotto un impatto negati-
VO NEtto a conto economico
pari a 14,2 milioni di euro,

‘isggio di lavoro in California
per il top management Me-
diolanum. Obiettivo: cono-
scere le tecnologie del futuro nel
campo della comunicazione. La visi-
ta si & svolta nella Silicon Valley,
Imamdd:Santhcnsooafmus
di aziende loga-

mnlare S un amw di bilancio
che & il pit alto ln Europa i] cui

(3 -II clettronica. Qui, dagli anni

effetto sara una di
dell'incidenza del debito sul 7l
Ma la vera ricchezza dell'Italia,
siamo nai, siamo noi italiani.
Non appena I'Europa ci intima di
cambiare lo facclamo, ci
abbiamo messo pochi giomi per
preparare la prima manovra, e
poche ore per la manovra
aggiuntiva nel momento del
bisogno.

Chi pertanto prevede catastrofi o
& in mala fede o non &
informato. Perché siamo in

di salvarci, e di salvarci con’
nostre forze.

Beecic

Presii di Banca Mediolanum

trattato di un viaggio turistico, ma di

., per sapere in quale di-
reziane si stanno muovendo You Tu-
be. Google, Skype, Cisco® spiega
Oscar di Montigny, Direttore Marke-
ting ¢ Comunicazione di Banca Me-
diolanum. "E si & trattaio dellultimo
*viaggio di studio® in ordine di tem-
pa per Banca Mediolanum, che gid

Trenta, nascono tulli i prodotti che  nel 1982 andd negli Usa per vedere
hanno rivol le nostre inter2- conu[lmmnav—nmkpmcrpahrm
zioni, quelle che riguardano i postri i i prodoiti finanzia-
rapporti di icazione personali  f. Segui pol alui viaggi, per
& di tavoro, aziendali ¢ globali. Dal  esempio per imparare 4 fare la Cor-
computer al telefonino @ tutte le pid  porate TV e 2 Corporate University.

sofisticate applicazioni, 2 i i pid
articolati sviluppi di questi due siru-
‘menti che hanno rivoluzionato il no-
stro modo di vivere, di lavorare, di

visto che quelle che da noi in ltalia
3000 aNcOra Oggi rarita, negli Stati
Uniti erano gid trentanni fa realtd
collavdate®. In questo modo Medio-

dnvmdxmmscaemxepmo lanum mantieoe la promessa di esse-
ne. E, per i clienti Mediol re ita intomo a te*: al-
<che di compiere ogni b lora aveva anticipato i tempi, co-

caria da soli, oppure affiancati da un
operatore, OPpuUre insieme a Un ope-
ratofe ¢ al Family Banker personale.
Via pe, viatelefono, via cellulare, via
chat, videochiamata e con nutti £ nuo-
vi "prodotti derivan® mobili. "Non s

stnuendosi ¢ organizzandosi al servi-
zio del cliente, creando la figura del
Family Banker e strutturando un
Banking Center a disposizione del
clieate via telefono; oggi li anticipa
non solo adottando tutle fe tecnolo-

gic, dalle pid avanzate alle pib sem-
plici, da quelle ancora elitane a quel-
le pi diffuse, dalle pid complesse al-
le pils intuitive, perch® ogni cliente
possa scegliere quella che pid gli &
comoda. Li anticipa anche conti-
nuando nella tradizione di indagare
su quanto Ja ricerca #ta studizndo o
sta sperimentando. Lo scopo: quelio
di sempre, ciod offrire al cliente gl
strumenti pitt semplici ed efficienti,
pil pratici ed esaustivi per interagire
con la banca. Mettere il cliente serm-

pre pid nelle condizioni di "usarc® la
banca come ¢ quando vuole. Non 2
«caso oggi il motlo della Banca & evo-
Ivto: oggi & il cliente che definisce
Mediolanum *la banca costruita in-
tomo @ me". Nota personale: “Nella
Silicon Valley ho incontraio ¢ osset-
wato centinaia di persone, le ha ascol-
tate, le ho viste Javomre® confida
Oscar di Montigny. * E mi so00 pia-
cinte, perché mi sono reso cofto che
siamo in sintonia: anche loro, come
1o, sono donne e uomini che vivono
ne]h ricerca incessante del costanie

Ta-

in assenza del quale utile
consolidato del Gruppo
Mediolanum sarebbe stato
di 111 milioni di euro (vale
adire, +31% in un anno). E
nonostante la svalutazione
dei titoli governativi greci,
i risultati consolidati del
Gruppo nella prima metd
dell’anno hanno registrato
un solido progresso.
Comunicato stampa com-
pleto” disponibile sul sito
www.mediolanum.com

vmpu’quakoﬂdmfﬁmu che
0ggi funziona & domani & gi sorpas-
sa10. In realts ogm passo che fanno &
un passo in avanti. In avanti verso il
migliotamento. Ed & questo che noi
vogliamo fare ogni glomo. Sono
donne ¢ uomini, ancora 0ggt, di fron-
tiera, perché si pangono ogoi giomo
dei limiti da superare. Vogliono co-
struire qualcosa che incida benefica-
mente nella vita dells persone. E que-
st0 & anche il nostro obiettivo, Jo sco-
po del nostro lavoro quotidiano®.
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