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Al traguardo con Mediolanum

| clienti-al 91° Giro d’ltalia con Moser, Motta e Fondriest. Aiuti ai bimbi di Haiti

“Sale la richiesta
di Family Banker”

Ne ho visti tanti andare forte in
pianura e abbandonare il Giro
in montagna” disse Bartali a
Coppi durante il Giro d'ltalia del
1940. Tappa sulle Alpi, Coppi sta per
arrendersi, troppa fatica, troppi dolori
alle gambe. Bartali torna indietro e a
modo suo, coé strapazzandolo, inco-
raggia I'amico rivale con quella frase
tagliente. Coppi riparte, e vince il Gi-
ro. Bartali, il Gran Premio della Mon-
tagna, il quinto per lui.
Il Giro d'ltalia, con tutte le qualita ne-
cessarie per vincerlo, & da sei anni
una metafora per Banca Mediola-
num, sponsor della Maglia Verde, che
dal 1974 indossa il ciclista che duran-
te la manifestazione si & aggiudicato il
Gran Premio della Montagna, totaliz-
zando pid punti nelle tappe in salita.
Lo stesso vale negli investimenti: con-
ta il risultato sul lungo periodo, non i
tonfi o gli exploit momentanei. La
“corsa” va programmata, e va conti-
nuata anche quando non si sta “co-
modamente” pedalando in pianura,
ma si sta arrancando in un tratto tutto
in «lita
A chi ¢ crede, ciog ai clienti che con-
dividono questa “filosofia”, Banca
Mediolanum ha offerto anche que-
st'anno la posslhll\ta i ::.g,ulr il Giro

e
| BirodTtalia,

da vicino, dal giorno del via, il 10
maggko a Palermo, fino alla sua con-
clusione, fissata per il 1° giugno a Mi-
lano, insieme con testimonial che
hanno fatto grande il cidismo italia-
no: Francesco Moser, Gianni Motta e
Maurizio Fondriest.

A ogni tappa clienti selezionali sono
protagonisti di questo o quel momen-

Un momento del Giro di quest’anno, cui Mediolanum partecipa come sponsor

&
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to della manifestazione. C'& chi par-
te in bicicletta la mattina, con uno di
questi tre indimenticati campioni,
per coprire i primi ‘chilometri della
tappa; altri, all'arrive, percorrono gli
ultimi fino al traguardo, prima del-
Parrivo degli atleti, Altri ancora fan-
no parte della carovana, seguono
cioe il Giro in

E il momento dell’azionario

Un accor’tezza scegliete con un professionista i fondi pity adatti

~
: vefo: Ja crisi finanizaria man-
.diale non & finita; salvo che sul

mercato monetario; gli indici”

_azionari ‘sono in buona risalita da

‘marzo, Pofrebbe trattarsi di un tim-

balzo tecnico in un “bear market”; a
noi sembra l'inizio di un trend positi-
vo di medio termine. Riassumiamo
dungue i motivi che ci inducono a
questa ipotesi aggiungendone dei
‘nuovi,

/1. Questa crisi finanziaria e in parte

economica ha ‘spinto illustri_perso-
naggi defla finanza e dell'economia a
individuare la similarita con altre cri-
si. ‘Nen vorremimo apparire presun-
tuosi; ma i 60 anni di mestiere cf
spingona ad affermare che una crisi
pud assomiigliare a un‘altra solo se il
nemico & lo stesso e analogo & il gua-
dro macroeconomico nel quale cade.
Ebbene: partendo dal 1929, ron tro-
viamo alcuna crisi paragonabile a
un‘altra. Ci spieghiamo. Le due crisi
piin simili all‘attuale — citate da Paul
Volker — ex Federal ~ quella del 73-
74 (prima crisi petrolifera) e quella
“del '79-82 (seconda crisi petrolifera),
non furono simili neppure tra'di loro
“perché il nemico — il fortissimo OPEC
“ del prezzo del petrolio — fu unico ma
lasituazione macroeconemica oppo-
sta. Sviluppo e tassi bassi nella prima,
recessione. e inflazione e tassi alle
- stelle nella- seconda. Risultato : nei
due anni della prima le borse USA ed
europee persera circa il 50% (Londra
“il 65%); nel triennio dellaseconda le
borse guadagnarono essendo le azio-
i éonsiderate difensive contra l'infla-
zione: Figuriamoci un parallelo.con la
crisi odierna che non ha un nemico
. nrginiﬂam ma una pattuglia di "par-
tigiani” seminascosti e in permanente
“agguato, si chiamino “immobiliare
“LISA” | “sub prime”, derivati e tanta
altro. Dunque non concardiamo né
con Soros e altri studiosi eminenti
(crisi peggiore dal 29, fine del dolla-
o come moneta di riserva) né con B
Volker, né con G. Tremonti che sem-
bra invocare nazjonalizzazioni e so-
“stenere che il sistema liberistico 2 alla
~fine, confendendo gli interventi dello

Statoin USA e UK don un cambio de-

finitivo di roftta del czpnallsmo che
conosciama, con tutti § suoi dlfem ma
anche tanti pregi.

2.Nel clima terroristico nel quale

Antonello Zunino
finanziére e serittare di econonmia

hanno navigato in crescenda da ago-’
sto, quanto hanno perso i mercati
azionari maggior? Mediamente gli
USA (SP 50 I'11%, I'Europa, in me-
dia, il 15%; nella decantata Asia, il
Giappone il 26% e la Cina oltre. il
30%. Il Brasile & in pari. Questo signi
fica, secondo noi, che decine di mi-
hunl di investitori nel mondo, hannu
ascoltato le varie Cassandre specie in
gzn_nsm e marzo (1929, recessione
USA ‘certa e pesante, dollaro “mor-
to”) in molti, svenduto quel che ave-
vano; poi non hannd pi ascoltato il
grido delle “sitene” (che probabil-
mente compravano). ‘Ebbene;. the
cosa ha rappresentato il gennaio sulle
minusvalenze totali? Pochi ¢ hanno
falto caso, ma la caduta di quel mese
rappresenta circa il 75% dell‘intera
disceésa da agosto! Il che significa che
chi ha resistito ha creduto ai mercati
e non agli oracoli-di Delphi. Traiamo
ora qualche conclusione. La crisi non
& finita, alti e bassi continueranno per
qualche tempo, ma il lavoro di tutti
sta gia, a hostro awiso; gf_-nerando
una certa fiducia: le banche si stanna
autoregolamentando e stanro pub-
blicando bilanci attendibili che, an-
che se neri, le premiana in Borsa, le
Banche Centrali provvedano a inie-

zioni massicee di liquidita per allevia-

re le distorsioni del mercato moneta-
rio; dove la sfiducia mantiene alto lo

“spread” con i tassi di rifenmentcu, le’:

societd di “rating” e stanng ristudian-
do paramctri ruovi, Goverrii e Fondi-
sovrani fanno Ja loro par!e (spacie !n'
UsA), indispensabile in: ernergenza: |
Naturalmente, solo in seguito scopr

remo se da finanza sard tomata ai-

tempi in cui era Tolio |ndl§p9l\iahv|l?
per lo svilippo econemico e nonuna:
casa da gioco globale. Tirlamo: ora’

~qualche conclusione, in parte owia.
~a) Chi ha denaro ed et medio-matu-

ra, continyi, come gia suggerito da

-anni da Ennio’ Doris ad accumulare’

fondi azionari secondo unprogram-

-ma di accumulo concordato con il

proprio consulente. E il gioco pit lo-
gico che interessa milioni di persone;
il capitalismo potra cambiare pelle
ma lo sviluppo economico ci sara

sempre. b) Chi ha dei risparmi ma

non pud permettersi piani di accu-

-mulo si consulti con chi di dovere e

dedichi una parte del patrimonio alle
azioni. Molte societd hanno gid pub-
blicato bilanci ricchi e belli anche in

_prospettiva; un pacchetto di azioni di

qualitd potrebbe rivelarsi premiante

_perslnh entro lanno. Questa catego-

ria & ancor pid numerosa della prima
e deve essere consigliata e seguita
con costanza. ¢ Infine vi & immensa

-tategoria di ¢hi non ha denaro suffi--

ciente per rischiare. A questa catego-
ria, alfinterno della quale i discorsi
sono var a seconda dell’etd, ci sen-
tiamo di consigliare oltre ai titoli di
Stato anche obbligazioni societarie di
prima-tategoria che in questa crisi so-
no scese molto di prezzo. Comprarle
aspettando la scadenza del prestito
apporterebbe un po’ di distensione a
chi ha problemi per chiudere il mese. .

“d} Infine ribadiamo la nostra aspetta-

tiva che il primo mercato a riprender-

si sard quello americano (privilegian- -

do il settore: tecnologico e, orm
buona parte del bancario — finanzia-
rio; oltre ad alcuni industriali prima-
ri; il preémio sara dato dalle plusva-
lenze realizzate ma anche dal dolla-
ro, dato quotidianamente per morto
e che vediamo a fine anno, forse an- -
che a 1.45 (+8% circa).

auto.

Punta di riunione in ogni tappa & il
“villaggio” degli sponsor, dove anche
Mediolanum & presente con un ga-
zebo. Qui alcuni clienti possono se-
guire la corsa su un mega schermo:
un “salotto” a pochi metri dal tra-
guardo, che permette di assistere in
prima fila all'arrivo.

Ultimo appuntamento di ogni gior-
nata, la cena, fra ciclisti e personali-
4, in un ristorante della zona.

Ma anche la Fondazione Mediola-
num & scesa in pista al 91° Giro d'l-
talia, con Piccolo Fratello, if suo pro-
getto di solidarieta pil impegnativo,
e invita tutti a parteciparvi. Per farlo
basta offrire due euro. Grazie alla
disponibilita di Tim, Vodafone, Wind
e 3, potete aderire al progetto
“Scuole di strada” inviando un sms,
anche vuoto, al numero 48548 dal
10 maggio al 1° giugno 2008.

Il progetto “Scuole di strada”, in col-
laborazione con  Fondazione Fran-

cesca Rava NPH ltalia Onlus che da

anni assiste e aiuta | bambini di Hai-
ti che vivono nelle condizioni piu
disagiate, segue un'analoga impresa
di cooperazione gia awiata con la
associazione Amani in Kenya, dove
Piccolo Fratello ha aperto, in un sob-
borgo della capitale Nairobi, un cen-
tro di formarione, una ‘casa di prima
accoglienza e una casa-famiglia per
ragazzi di strada, per una quarantina
di bambini. Ora si vuole fare qualco-
sa di analogo ad Haiti, dove Piccolo
Fratello si & posto come obiettivo del
primo triennio lacquisto di camion
per il trasporto dell’acqua potabile e
I'awio di microimprese, in grado di
autofinanziare le scuole di strada
che si awieranno nei prossimi due
anni e daranno accoglienza a oltre
1800 bambini nella capitale Port-au-
Prince.

Chi voglia partecipare al progetto
pud fare un versamento su conto
corrente bancario intestato a “Fon-
dazione Francesca Rava N.PH. Italia,
c/c 860000 ABI 03062 CAB 34210,
specificando la causale “Piccolo Fra-
tello-Haiti".

Per documentare |'andamento dei
progetti ogni venerd! su Mediola-
num Channel {canale 803 di Sky), al-
le 23, va in onda I'omonima trasmis-
sione, che aggiorna settimanalmente
sull'avanzamento dei lavori.

re obiettivi precisi: soddisfa-
T zione della clientela, che & da

sempre la principale prioriti
per Banca Mediolanum; crescita del-
la rete dei Family Banker in tutta lta-
lia; incremento della raccolta delle
risorse finanziarie. A illustrarli, e a
tracciarne e
prospettive, &
Guido Lasciar-
rea, dal gen-
naio  scorso
nuovo ltalian
network mana-
ger della Ban-
ca, i responsa-
bile di tutta la
rete dei Family
Banker a livello
nazionale. «la
nostra strategia
vincente & df
essere  sempre
vicini al cliente,
e di fornire soluzioni efficaci e ade-
guate alle sve specifiche esigenzen
sottolinea Lasciarrea: «il migliore ri-
sultato finanziario & dato dall‘investi-
re in maniera ponderata e diversifi-
cata, in funzione defle specifiche ne-
cessitd, ma molto del risultato finale
si-deve al Family Banker Mediola-
nium, che assiste il cliente, lo segue e
aiuta nelle scelte, e gli permette di
approfittare di tutte le opportunita di
gestione e investimento dei capitaliy,
| Family Banker sono senza dubbio il

" punto di forza e una delle risorse di

eccellenza di Banca Mediolanum.
Costituiscono la struttura e [‘organiz-
zazione sul temitorio, in ogni cittd e
provincia, capace di garantire vici-
nanza reale e concreta alla clientela,
e di seguirla e aiutarla nelle scelte ¢
decisioni di risparmio e investimen-
to, portando la Banca a casa del
dliente. £ ora per i Family Banker
parte una nuova, importante fase di
reclutamento e selezione di nuovi
professionisti. La Banca intende in-
fatti potenziare e amplare ulterior-
mente Ja propria rete capillare sul
territorio, gid composta attualmente
da oltre 6mila professionisti che ope-
rano in ogni provincia d'ltalia, per
venire incontro alle sempre crescen-
ti richieste ed esigenze dei risparmia-
tori e investitori italiani. Aumenta la
domanda per servizi bancari, como-
di e disponibili (dove, come e quan-
da vuole il cliente) e PEr Una consu-
lenza efficace, su misura, in grado di
garantire soluzioni di nisparmio e in-
vestimento in linea con le specifiche
necessita di ogni cormentista.

«f sempre pid chiaro a tutti che il ri-
sparmio & un sacrificio da affrontare
e gestire al meglioy rileva Lasciarrea,

Guido Lasciarrea
Italian Network Manager di

te le scelte su come investirlo devo-
no essere affidate a professionisti
esperti che sappiano ascoltare il
cliente e proporre soluzioni mirate. Il
successo che continuiamo a incre-
mentare nel mercato bancario, fi-
nanziario e assicurativo, ci porta a
dover ricercare
sempre nuovi
consulenti, e
per  questo
puntiamo  sul
reclutamento
e la ferrea sele-
zione di giova-
ni capaci, di-
namici e desi-
derosi di rea-
lizzare le pro-
prie potenzia-
lita, ai quali of-
friamo la con-
creta possibilita
mettere. a
frutto anni di studi, con awio di un
percorso prolessionale come Family
Banker, e della carriera che ne pud
seguiren.

La struttura e le attivitd Ji formazio-
ne di Banca Mediolanum, del resto,
sono tanto evolute ed efficaci che
permettono di fornire una completa
e adeguata professiona
consulenti finanziari, che possono in
questo modo sviluppare una signifi-
cativa esperienza professionale in
tutti gli ambiti dei serviz bancan, fi-
nanziari e assicurativi. «Ai giovani
che desiderano intraprendere questa
carriera, e che come sempre selezio-
niamo con grande rigore e attenzio-
ney spiega Luigi Concetti, responsa-
bile del settore ‘Recrisiting & Empo-
werment’ di Banca Mediolanum,
woffrfamo. la possibilitd di crescere
professionalmente e di mettere a
frutto il proprio talento e le proprie
capacita all'interno di un grande
Gruppo, in grado di valorizzare e
gratificare le risorse umane.

i distinguiamo, ne! panorama ban-
cario italiane, anche perché abbia-
mo strutture e risorse per la forma-
zione e I'aggiomamento professiona-
li che & molto difficile, se non im-
possibile, trovare altroves,

E un altro elemento distintivo, in
questo quadro, é senza dubbio la
struttura della Tv Aziendale che for-
nisce giomalmente supporti informa--
tivi, approfondimenti e contenuti per
la formazione e I'aggioramento dei
Family. Banker. Sul sito dedicato
(www.familybankerit) si possono
trovare le informazioni dettagliate
sui requisiti e criteri di valutazione
previsti, e sulle modalitd per accede-
re afle selezioni.

3 a tulei f

In Cina i settanta migliori

Foto di gruppo per settanta Family Banker che alla fine
di marzo hanno partecipato al viaggio annuale riservato
ai pid attivi professionisti dei Global Banker, guidata dal
coordinatore nazionale Franco Delle Chiaie, e da Gino

Riccio, nuovo responsabile della struttura; Meta di que-
st'anno, la Cina, mondo in piena evoluzione e ricco di
contraddizioni. Scopo del viaggio, I'ampliamento della
visione internazionale dei professionisti Mediolanum.
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Selezione e reclutamento
tel. 840 700 700
veww.familybanker. it

ENTRA TN BANCA MEDIOLANUM -
BASTA UNA TELEFONATA !

840 1um
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Motizie Mediolanum
o cura di Roberto Scippa
roberto.scippaimediclanum.it




