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INFORMAZIONE PUBBLICITARIA

Tempo sino al 30 giugno per stabilire il destino del trattamento di fine fa'pporto. Per tutti la consulenza gratuita di Mediolanum

Pochissimi, giorni ancora a disposi-
zione per esprimere una scelta esph-
cita riguardo il'proprio futuro previ-
denziale, Entro il 30 giugno tutti | la-
voratori italiani di aziende private o
privatizzate devono decidere sulla
destinazione del Tfr {ratamento di
fine rapporto). Non ¢'2 possibilita di
rinvio: non -esprimersi in modo chia-
to e precisc non equivale a lasciare
le cose come stanno, Infatti, per de-
cidere di mantenere il Tir in azienda
(se il numera dei dipendenti non @
superiore a 49 unita, oppure confe-
rirlo al forido dello Stato gestito dal-
I'Inps, se Fimpresa ha almeno 50 di-
pendenti) & necessario dichiararlo in
modo mphnm

Per mantenere I Tir in azienda biso-
gna dungue compilare i moduli
@Tfrl e {¥fr2n. Nel caso di silenzio
del lavoratore, il Tir viene trasferito
automaticamente al fondo pensioni-
stico previsto dal contratto collettivo
diriferimentn o individuato in base a
uno specifico accorda aziendale. Se
manca’ un'intesa aziendale oppure
se i sono pits fondi concorrenti, il
Tir finira nel fondo che ha ricevuto il
maggior numero di adesioni. O, co-
me ultima possibilita, al fondo pen-
sione “residuale” costituito presso
Vinps.

In pratica, se il lavoratore non espri-
me upa scelta precisa kascia che sia-
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Vignetta di Bruno Bozzatio katta dal libro "Medickanum: la pansione assicurala”

no gli altri a decidere per lul. £ ormai
non resta molto tempo per com-
prendere quale # la soluzione idea-
Te: fondo negoiale, fonda aperto o
Pip {piano individuale pensionistico).
Chi non ha'maturato una pesizione
chiara ha ancora la possibilita di ana-
lizzare tutti gli aspetti di ciascuna op-
zione, Parlandone, ad esempio, con
un Family Banker di Banca Mediola-
£ P

num, che mette gratuitamente a dis-
pasizione di chiunque la propria

consulenza, anche per chi non &

cliente di Mediolanum.

Diffusi capillarmente in tutta la peni-
sola, gli oltre seimila Family Banker
di Banca Mediolanum sono presenti
in tutte le principali citt3 italiane gra-

zie a oltre 300 ufiici tradizionali e

circa 200 Punti Medielanum, Chia-

mando il numero 840.704.444 &
possibile fissare un appuntamento (a
casa propria o presso il Punto Me-
diolanum pid vicino: ‘per avere una
mappa dettagliata, consultare il sito
wwwi bancamediclanumiit) per ap-
profondire di persona i dettagli della
riforma previdenziale, la destinazio-
ne migliore per il Tir & le soluzioni
pil1 adatte per la pensione integrati-

va di ognuno. Tulto questo grazie al-
I'esperienza dei Family Banker abi-
tuati a gestire situazioni patiimoniali
a 360 gradi e quindi in grado di for-
nire un parere coerente con le esi-
genze di ogni interlacutore sul desti-
no del Tfr, inquadrando lindividua-
zione di un percorso di previden
complemenlare in una strategia- or-
ganica e personalizzata.

Resta, di fondo, la consapevolezza
che sta per verificarsi una snodo cru-
ciale: la decisione, da maturare con
altenzione, & per certi versi iminun-
ciabile. Non scegliere, infatti, awia
un percorso di ‘non ritorno’. Para-

" dossalmente, quindi, per non cam-

biare bisogna scegliere: in caso con-
trario, il Tir va all'lnps. Per ora, se-
condo quante emerge dai dati preli-
minari a disposizione, ancora pochi
sembrano aver espresso una scelta
esplicita.
E importante sottolineare, che un
odotto previdenziale garantisce
important] vantaggi fiscali rispetto al
Tir tradizionale, |l regime di tassazio-
ne, infatti, & stato modificate dalla
recente Finanziaria 2007: presenta
caratteristiche decisamente pid favo-
revoli rispetto al passato per incenti-
vare le persone a prendere coscien-
za del proprio futuro,e diventare at-
tori protagonisti nella costruzione in-
dividuale della propria pensione. .

1l t-stimt)nial“i'le? 1 cl_ienef‘soddisfatto

La multicanalita diventa un‘esperienza vissuta nel racconto di chi conosce Mediolaniim e pud spiegare il modello della banca circolare *

_ “Banca Circolare”: que-
“sto il marchio di fabbrica
distintivo del nuovo stile
di essere bapca messo &
punto da Mediolanum. 1l
concetto di “circolarita”
sostituisce di fatto quello
di “multicanalita®, con-
cetle che, per mo\tl,
continua a rimanere
OSCUro.
Per questo mgtivo il
Cruppo ha predisposte
una campagna di comu-
nicazione ad hoc, che &
partita in questi gncrnn sui
pﬂnapah mezzi di co-
municazione: tv (tradi-
zionale e satellitare), ra-
dio, Internet, stampa e
cartellonistica,
* Con un obiettivo chiaro,

Per Franco Groppi,
uno degli undici
testimonial della puova |
campagna di Banca
Mediolanum, il
rapporto con
“Mediolanum & di :
vecchia data e risalea
una fase in cui non era
neanche cliente della
‘ubancas «Prima di
i

restava da capire a chi
affidare il compito di
raccontare I'unicita di
Banca Mediolanum.
aAbbiamo scelto | testi-
monial tra i nostri clien-
tin, spiega Gianni Rovelli,
responsabile marketing
comunicazione.

«Chi ci conosce - prose-
gue - & in grado di ap-
prezzare |'unicita del

rapporto personale che
si instaura tra cliente e
Family Banker. Ma chi
non & ancofa venuto in

contatto con Banca Me-
diclapum fatica a ricono-

scere il nostro modello e
ci vede tioppo legati alla
banca d'ingestimentos. E
invece Mediolanum & un

dstituto bancario che fon-

de i ‘pregi della banca
“virtuale’ con quelli del-
Iistituto tradizionale.

aln conto - osserva Ro~
velli - se tutto questo lo
diciame noi, un conto
se a parlare sono delle
persone comuni, nostri
clienti chiamati a spiega-
re come funziona Banca
Mediclanum ¢ quali so-

far parlare i nostri
visti gli elevati livelli di
customer satisfaction che
registriame con indagini
di soggetti esternin. Nel-
Iultima parte dello spot,

poi, il marchio di qualita .

finale lo appone il prima
testimonial di Banca Me-

diolanum, il fondatore e .

«Non aviel mai pensato di diventare testimonial delfa.

mia banca Me lo hapno proposto € ho accettaton. Sara

m:rd

Presidente Ennio Doris,  di
che ‘certifica’ le parole
dei clienti chiosando
*Sentito? Questa & la
Banca Circolare™. I
E‘proprio con il cancetto

diolanum: Il iconcetto

Dove pud condurre una
‘scommessa, viene davvero)
da dire, «Non mi sarei
mai immaginato che sarei
finito in ty, suf giornali,
nelle radios, ammette

. Oscar Marcon, che vive in
provindia di Come.
“Colpa’ del suo Family

. professionista. Ma
. Paolo Barberis da

“circolarita” che si &
voluto rappresentare |'e-
lemento  distintivo. del
modello bancaric Me-

- Banca Mediolanum,

o

“Banca Circolare™  desi-

dera infatti rafforzare le

peculiarita del modello

conferendo ‘un nome al
modello  Mediolanum,
unico e inimitabile.
Sembra dunque aprirsi
una nuova fase nella co-
municazione istituziona-
le da parte del Gruppo,
che potrebbe coinvolge-
re anche in futuro i pro-
pri clienti per raccontare
caratteristiche o singoli
servizi di Banca Mediola-
num. i

Il modello di selezione

_ dovrebbe essere il mede-

simo adottate per la
tampagna appena awvia-
ta: i Family Banker han-
na selezionato, nelle ma-

cro-aree di riferimento,

Ascoltando la sua
voce, in televisione o
per radio, sembra un

Pinerole, uno degli
“undidi clienti divenuti
testimonial della
nuova campagna di

gmra dle non aveva

~ alcune decine di clienti

disposti spontaneamente
a raccontare la propria
esperienza, Owviamente,
a titolo completamente

gratuito. &
«ll casting territoriale —
spiega Rovelli - ha coin-

volto circa 200 persone
in tutta la Penisola: alla
fine sono stati scelti 11
testimonial,.

che’ . sono’

stati “ripresi ‘in tre loca-
tion différenti (antica
piazza del Comune di
Cremona, il Terminal 1
dell’aeroporto di Mal-
pensa e i giardini di via
Palestro a Milano).

Non hanno recitato: al-
cun copione, ma sono
stati ‘semplicemente sol-
lecitati da un intervista-
tore fuori campo a rac-
contare la propria espe-
rienza con Banca Medio-
lanum. In. media, song
stati girati 40 minuti per
ciascunos. Il montaggio
successivo ha sintetizza-
to il girato in spot di 30 @
15 secondi, nei quali si
descrive il modello di
Banca Mediclanum op-

pure si descriveno-alcuni
prodotti, come il conto
Riflex. . :

Nati da un‘idea creativa
dell‘agenzia “Studio Ma-
rani” sono stati prodotti
da Alboran, divisione di
Mediofanum Comunica-

‘ zione, con la regia di

Darig Piana (su_gentile
concessione dl{llmma-
s{er)‘ B

da Ennio Doris. |
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EMTRA IN BANCA MEDIOLANUM
BASTA UNA TELEFONATA

840 704 @44

www.bancamedialanum.it

a cura di Roberte Scippa

g Motizie Madiclanum
" roberte.scppo@mediclanum.it

Selexione e reclutamento K
tel, 840 700 700

wewnw. familybanker:it




