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Fondi, un accordo nel segno dell’eccellenza

Lobiettivo é fornire a ogni cliente il giusto mix di soluzioni d’investimento

Rt

Prest_o andra meg]lo

@ soluzioni d'investimento che Banca Mediolanum

mette a disposizione di clienti e risparmiatori &
semplice e ben predisa: offrire | meglio del pancrama
mandiale, E proprio in quest'ottica, portando avanti
questo principio, Mediolanum amplia la sua strategia di
offerta di prodotti di terzi con un nuove ed esclusivo ac-
cordo, a livello internazionale, con 15 nuove societd
d'investimento tra le piis préstigiose, qualificate e auto-
revoli dello scenario mondiale.
Uintesa permette di ampliare, e diversificare notevol-
menle, le opportunita di scelta della clientela su come
investire i propri risparmi e capitali in Fondi d'investi-
mento, formendo un alto numero di nuove e diverse so-
luzioni, in grado di soddisfare esigenze, obiettivi e ca-
ratteristiche: di ogni singolo dliente. Inoltre, elemento
ancora piil rilevanie, rende possibile it cid attraverso
un nuovo e prestigiosa rapporto di sinergia e collabora-
zione tra la Banca italiana e le 15 primarie Case d'inve-
stimento internazionali, dato che Mediolanum non si li-
mitera ad attingere dai loro migliori fondi, ma tra le due
parti si awia, in questo mode, un reciproco e continuo
confronto e scambio di conascenze, analisi e valutazio-
i sulle varie soluzioni finanziarie disponibill sul merca-
to, con l'obiettivo di essere sempre in grado di fomire
alla clientela le opportunita migliori e pit aggiomate.
Nel dettaglio, l'accordo riguarda la nuova famiglia di
fondi Mediolanum Best Brands, all‘interno della quale
vengona introdotti 8 nuovi Fondi di Fondi che si som-

La linea di sviluppa che guida sempre scelte, offerte

Family Banker, una professione impegnativa

Per svolgere questo lavoro ci vuole studio, ma prima ancora intraprendenza e determmazrone

mano ai 3 gia esistenti.

Nei mesi scorsi Mediolanum aveva gia awiato, infatti,
un altro impartante e prestigioso accordo con 3 tra le
principali Case d'investimento mondiali, vale a dire
BlackRock, JPMorgan Asset Management e Morgan
Stanley Investment Management, in base al quale con
ciascuna societa sono stati messi.a disposizione della
clientela i primi 3 Fondi di Fondi, azionari globali, di
Mediolanum Best Brands.

La nuova intesa, che porta a 18 le societa di gestione in-

ternazionali con cui la Banca opera a stretto contatto,
prosegue quindi nella strategia di miettere a disposizio-
ne della clientela le migliori opportunita d'investimento
disponibili sul mercato, e amplia il ventaglio di accordi
e le soluzioni che in questo modo si rendono disponi-
bili: oltre ai Fondi azionari globali, 'offerta di Medicla-
num Best Brands si integra e arricchisce con altri-Fondi
azionar| settoriali, geografici e bilanciati.)

Il mercata dei Fondi comuni ha, del resto, ormai rag-
giunto livelli di diversificazione e specializzazione moito
elevati, basti pensare che attualmente offre ai risparmia-
tori itafiani piu di 2.000 diverse soluzioni d'investimen-

to, uno scenario all'interno del quale non & affatto faci-
le orientarst e scegliere al meglio, per quelle che sono le
esigenze e caratteristiche di ognuno. Un investitore pud
sempre scegliere l'opzione fai-da-te nella scelta delle so-
luzioni per il proprio portafoglio finanziario, con tutti |
rischi € le incognite che cié pud comportare.
Mediolanum Best Brands prevede invece |investimen-
Lo in quote di Fondi delle piti qualificate e autorevali so-
cieta di gestione del risparmio mondiali, con notevoli
vaitaggi per il cliente: innanzitutto Mediolanum, in ba-
se ai nuovi accardi, & in grado di definire il giusto mix di
Fondi e investimenti, su misura per ogni situazione, col-
laborando in sinergia con le varie societd di gestione, e
avendo a disposizione informazioni, analisi @ compe-
tenze di cui il singolo investitore fai-da-te non pud dis-
parre.

Inoltre la consulenza garantita dai Family Banker Me-
diclanum, presenti in maniera capillare sul territorio,
fornisce |‘assistenza indispensabile per dare una risposta
adeguata ai diversi piani, obiettivi e necessita di invest-
mento. Come per ogni altra soluzione finanziaria, van-
no osservate le regole di base: occorre leggere attenta-
mente le indicazioni contenute nel prospetto informati-
vo, e seguire le indicazioni del Family Banker Mediola-
num, che ha l'obbligo di verificare scrupolosamente la
propensione al rischio del singolo suttoscritiore, caso

" per caso. Per poi definire il portafoglio di soluzion fi-

nanziarie piti adatto a ogni cliente, avendo a disposizio-
nie i mighori Brand di gestione del risparmio al mondo.

nel fra tempo saldl-_

a della 1 P
ezza del | gregglu del 40% clrca, quelln d

del previsto. Nel penndo i meréati euro-
pel e quello americano hanno escillate
in-una_fascia di circa 12/14% toccando
nuovi minimi il 21 luglio, il 5 settembre
elil 15 seftembre, dopo quello del 17
miarzo, e, ‘per-ora, rompendoli'selo mar-
‘ginalmente. Domienica 7 Trichet; a Cer- | -
nobbio; si‘rimangiava le pessime previ-
sioni fatte a Bruxelles due giorni prima
ed 1potu_zava la riprega europea gia all'i-
nizio.del 2009. Nel pomeriggio pol, sl apprendeva che H, Paulson, Mi-
nistro del Tesoro LISA, aveva deciso la nazionalizzazione di Fannie Mae
@ Freddie Mac, i due colossi erogatori dell’80% dei mutui americani,
togliendo la pesante spada di Damocle che pendeva da mesi sui mer-
cati‘ed aprendo la via a tassi piti bassi sui' mutui futuri; Una vera bom-
ba che si rifletteva sulle Borse con un lunedi 8 al rialzo ovunque tra il
| 3 ed il 4%. Sembrava di essere finalmente giunti alla tanto attesa svol-
ta. Ma, martedi 9, doccia fredda:
il fondo sovrano coreano. si di-
chiarava non ‘pil interessato’ alla
lL.ehman Brathers, con molti dub-
bi suun altre interventa dello Sta-
. to-alla vigilia delle elezioni, il tito-
lo'perdeva il 45% e tutti'i mefcati

Antonella Zunlna

*finanzisre.
@ sorinore df aconomia

i di selmnla Family Hanker
Ppussono sembrare tanti, se li si

paragona con i consulenti che
lavorana in altri istituti di credito,

petenze e per-
sonale addet-
to, che opera
sia in sede sia

rata. || mondo
. finanziario si &

notevolmente

tornavanc nella buf
o

Invece sono pachi, molto pochi, se
si confronta questa cifra con quella
di coloro che, per esempio negh ul-
timi tre anni, hanno inviato il pro-
prio curriculum alla Banca con la
speranza di entrare a famne parte: 25
mila. Tolte le uscite per il normale
awicendamento, solo un sesto.dei
candidati ha superato tutte le sele-
¥ quelle fatte dai docenti-istrut-
tori, & il ritiro di chi cede alle prime
difficolta, e purtroppo getta la spu-
gna dopo le prime prove sul campo.
La selezione & severa e altrettanto
seria & la preparazione, Anche qui
parlano le ¢ifre: il numero dei Fa-
mily Banker aspiranti promotori che
hanno ricevuto la preprazione e la
formazione Mediolanum che supe-
rano |'esame della Consob per po-
tersi iscrivere all’Albo professionale,
negli ultimi tempi & dopplo rispetto
a quello di tutti gli altri iscritti. Si
pud affermare quindi che si tratta di
una “university della consulenza fi-
nanziaria” che non ha eguali, alme-
+ noin Europa.
“Negli ultimi anni gli investimenti
della Banca nella formaziene sono
triplicati, anche in termini di cam-

I nuovi appuntamenti di Life Style, Economy, Community su SKY 803

a livello locale
su tutte il terri-
torio naziona-
le* spiega Lui-
gi Concetti, da
26 anni a Me-
diolanum, re-
sponsabile

dell’area che
fa da tutor ai
nuevi  Family
Banker all’av-
vio della loro

Mediolanum & in espansione parché lia creato un modo nueve, originale di
svolgera le attivitd tipiche di una banca, un modo che elimina i disagi, le scomoditd,
le difficoltd proprie della banca tradizionale. Lo si vede anche da come viene
pubblicizzata la professione di Family Banker a livells nazienale e locale: sono
gli stessi manager del gruppo, non attori o medelli, che si rivolgono all'aspirante
consulente atiraverso televisioni, radio, giornali, poster, sms, infernet. Persone e
oameru portate ad esempio sono vers, “prove” real dell'affidabilits del messaggio.

tiva e 'alfa specializzazione dei suol Family, Global e
Private Banker, fa aumantare sempre pit il numero di correntisti e risparmiatori
che scelgono Mediolanum. Ecco parché nen si inferrompe mai la raccolta dei
curriculum di gioveni alla ricerca di'un lavoro in campo finanziario, Il medulo
da compilare si rova sul sito wwwi.familybanker.it [clic su “Lavora con noi”).
In questo modo si evita di fornire dati inutilj o di non darne di necessari.

complicato, la
globalizzazio-
ne dei mercati,

i risparmiatori

pill consape-
voli, impongo-
no:- impegno,

studio e- ag-
giormamento

continuo.  Me-
diolanum offre
gl strumenti
per affrontare

le-leggl nuove,.

attivita.  "La

formazione per noi & fondamentale,
sia come preparazione iniziale sia
come aggiornamenta permanente”.
Lo richiede il lavoro specifico del
Family Banker, cid che lo connota e
lo distingue dagli altri promotori fi-
nanziari, e attorno al quale ruota
tutta l'organizzazione Mediolanum:
una struttura che permette al giova-
ne promotore di sviluppare la pro-
pria carriera o verso |'indirizzo pro-
fessionale sino a poter diventare Pri-
vate Banker o verso la carriera' ma-
nageriale, per chi ha maggiori doti
di leadership, e che gli mette a dis-
posizione mezzi di formazione Inl-

ziale e permanente d'avanguardia.
In tutto questo un ruolo fondamen-
tale & ricoperto da dalla TV azienda-
le, che fornisce informazione in
tempo reale e cultura specialistica,
lezioni di esperti internazionali,
scambi di esperienze. Un sistema

esclusive per costruire quell’'unicum

della consulenza che & il Family
Banker, il modello pil avanzato di
promotore finanziario, in altri termi-
ni il “direttore di banca del 3° mil-
lennio”.

“Per svolgere questa professione ci
vuole stoffa” continua Luigi Concet-
ti “ ma non basta. La stoffa va lavo-

queste sfide”.
Il risultato & il numero dei clienti,
pit di un milione, sempre in cresci-
ta, e il volume del denaro gestito,
anch’esso in aumento anche in pe-
riodi che non sembrano positivi.
Non & un miracolo. E il frutto di
un‘idea geniale iniziale che ha capo-
volto il ruolo della banca. A Medio-
lanum non & il cliente a fare la fila,
a spulciare analisi e previsioni senza
averne la competenza: & il Family
Banker che va a casa sua o nel suo
ufficio quando il cliente lo desidera;
& il Family Banker che si preoccupa
di capire bene la situazione patri-
moniale, professionale e personale

lanum Channel & pit che tripli-

cato, Merito dell'originalita dei
programmi e della professionalita
degli autori e dei conduttori, che
sanno innovare mantenendosi fe-
deli alla formula. Squadra che vince
non si cambia. Di conseguenza il
palinsesto, dopo la pausa estiva, da
fine settembre sard ancora suddivi-
so in tre filoni: life style, economy,
community.
Life style: torna “Gente di mare”
{quella vera, pescator, sub, marinai
civili e militari), con nuovi persa-
naggi nuovi scoperti qua e [a nel
Mediterraneo. Torna anche “Ainig-
mata”, con lo scrittore Marco Butic-
chi, che eon il suo senso dell'av-

I n tre anni il pubblica di Medio-

ventura ci porta a esplorare nuovi
tisterl, come, perfesempio, la pie-
trificazione .dei cadaveri fatta dal
bellunese Girolamo Segato, le pro-
fezie di Jules Verne, le-memarie di
Vittorio Emanuele 111, i diari di Mus-
solinl, Nuovi appuntamenti anche
per "Noi dell’803", condotto dalla
scrittrice Alessandra Appiang, dove
personaggi noti e illustri sconosciuti
raccontano le proprie passioni, E
una novita per “Quarta parete”:
dopo le audizioni estive di giovani
aspiranti attori, da guesto autunno
Pino Strabioli, con la sua consueta
semplicita e competenza, puntera i
riflettori sul musical,

Imperdibill per chi si occupa di
economia o ha anche soltanto

qualche soldo da investire, il filone
Economy: "Mercati che fare”, gra-
zie alla brillante conduzione di Leo-
poldo Gasbarro, maestro nel tra-
duire in parole semplici | concetti e
i-termini piil astrusi, riesce a trasfor-
mare una materia ostica come |a fi-
nanza in un argomento alla portata
di tutti. | temi del programma sa-
ranno sempre approfonditi, per chi
vuol saperne di pid, dall'impecca-
bile Achille Perego nel suo “Money
Talk”.

E poi Community: con "Piccolo
Fratello”, che continua con | moni-
toragg! delle imprese realizzate gra-
zie alla generosita dei telespettato-
ri: la casa-scuola per i giovani in Ke-
nia, le scuole e il camion per la dis-

tribuzione del-
I'acqua potabile
a Haiti, In tem-
po reale, ogni
settimana, sl
possono seguire
gl sviluppi di
queste iniziati-
ve.

Progetti? “SI, un paio, che riguarda-
no un nuovo uso dei cartoni ani-
mati” spiega Antonella Ficara, diret-
tore di Mediolanum Channel, “Il
primo & rivolto ai genitori di bambi-
ni fra i 3 e gli 8 anni: le fiabe tradi-
zionall raccontate con |'animazio-
ne, un'animazione originale, ideata
dai nostri grafici e cartoonist, per
insegnare ai genitori I'importanza di

Carfon

marg ne dg1 3%; d] errebbarm;lg-
vate le probabilits di.unaigaduta
- Ad esemplo, da guota
'DAX tedesco potrebbe

Lulgi Conostti

del cliente e di consigliare gli inve-
stimenti pit idonei per il suo speci-
fico caso, Raggidfigere queste obiet-
tivo nan & semplice; Perché se @ ve-
ro che Family Banker non si nasce,
non si pud decidere di diventarlo
per ripiego. Per intraprendere que-
sta professione con soddisfazione,
oltre alla preparazione e all'aggior-
namento occorre avere un SOgno
importante: diventare professionisti,
“imprenditori di se stessi. E possede-
re le qualitd necessarie: intrapren-
denza, determinazione, voglia di
impegnarsi a fondo, la capacita di
mettersi in relazione con le persene,
saperle ascoltare, fare propri i loro
progetti, i loro sogni, Solo cost si
realizza il proprio sogno.

animati dalla tavola di Peter Pan

. ENTRA IN BANCA MEDIOLANUM '
BASTA UNA’ T'ELEF‘ONATA

leggere favole come Biancaneve o

Cenerenola. |_vowbanoamedtoianu

Il secondo & per tutti, e intende in-
segnare i meccanismi e le possibili
truffe, i possibili inganni di cui pud

Notlzie Madlelanum
a cura di Roberto Scippa
roberto,scippa@mediolanum.it

rimanere vittima il titolare di una
carta di credito, ma anche come si
accende un mutuo, Insomma |'eco-

Questa & una pagina di Informazione
azisndale Il cul cantenuto
non rappresanta una forma di consulenza

{

né un suggsrimento per Investiment |

nomia quotidiana che nessuno in-
segna. E che tante angustie provoca
al comune cittadino”.

Selazione e reclutamento
tel. 840 700 700
www.familybanker.it
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