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Anno esaltante
per i clienti.
Mediolanum

ternpo:di bilanci:

w 112009 perla maggior
parte.-dei risparmiatori.. &
‘stato un-anno.negativo.ma
nen. per:i nostri clienti. Per
loro, al .contrario, & stato
um-anno-di grandi opportu-
nita, -a cominciare' da colo-
ro- che hanho investito ap-
profittando: dei ribassi: del-
la Borsa € che-da quando i
mercati hanno Tiprese a.
salire, vedone, i loro inve-
stimenti lievitare: nei-primi
dieci mesi del 2009, il va-
lore del patrimonio che i
nostri- clienti hanno affida-
to- in gestione. al Gruppo
Mediolanum e cresciuto
addirittura. del 25,1 per |
cento, contro una media
nazionale del 3,1. Un risul-
tato straordinario, che -si
deve'in massima parte ai
Family Banker, alla loro
competenza e costanza.
Mai come quest'anno il lo-
ro lavoro é stato.duro, im-
pegnativo. ‘Ma altrettanto
soddisfacente. Perché ha
evitato che anche i nostri
clienti si lasciassero pren-
| dere dalla paura e dalla sfi-
ducia che negli ultimi quin-
dici mesi hanno spinto la
maggior parte di coloro
che avevano investito nel-
le Borse mondiali a disin-
vestire e quindi a consoli-
dare le perdite vanificando
anni di sacrifici e di spe-
ranze. L'alternativa é stata
quella di vedere avvizzire il
proprio denare in titoli a
reddito fisso con remune-
razioni irrisorie, vicino allo
zero. Mai come quest'an-
no la fedelta al principio
| fondante di Banca Medio-
{ lanum "{ nostri clienti so-
no il nostro patrimonio”, &
stato premiante, soprattut-
to per i nostri clienti che
sono stati -ben seguiti e
ben guidati.

Perché risultato c'e stato
anche per chi ha semplice-
mente aperto un conto
corrente. Freedom - di cui
parliamo qui a late — che
nei primi sei mesi dal lan-
cio ha reso il 3 per cento
netto, oggi il 2,50 (in un
panorama in cul i conti cor-
renti rendeno quasi nulla)
& ogni tre mesi vedra que-
sto tasso aggiornarsi in
modo da offrire sempre le
condizioni pit vantaggiose
presenti sul mercato.
| traguardi davvero ecce-
| zionali che abbiamo rag-
giunte in guesto anno in
| cui le cassandre hanno fat-
| to e detto di tutto per sco-
raggiare anche gli ottimi-
sti, hanno premiato tutti
coloro che si sono fidati di
noi e della nostra collauda-
ta strategia, che ci hanno
| dato la loro fiducia. Un do-
no — la fiducia - che non ha
prezzo. Ma che abbiamo
dimostrato di saper ap-
prezzare, |
Per tutti noi & stato dun-
que un buon anno. Di pil:
ottimo. Per chi ¢i segue,
anche il futuro potra esse-
re proficuo.
Auguri dungue di Buon
2010. Di pit: di un Ottimo
2010

! Lj anno sta per finire, e

J a cura di Roberto Scippa

‘ roberlo,scippa@maediclanum.it
)

ariondals il cul contanuto
| non rappresents uns forma di consulenza
| né un suggenimento par investimont
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IL RENDIMENTO FISSATO IN OTTOBRE, GRAZIE ALLA POLIZZA MEDIOLANUM PLUS, RESTA INVARIATO FINO AL PROSSIMO MESE DI MARZO

Conto corrente Freedom
confermato il 2,50% netto

Decine di migliaia di nuovi correntisti soddisfatti del prodotto e dei servizi, sono poi diventati clienti globali della Banca

nche per il prossimo trimestre,
Amu cioé al 31 marzo 2010, il tas-
o d'interesse offerto dal conto
corrente Freedom, attraverso la poliz-
za Mediolanum Plus di Mediolanum
Vita, sard del 2,50 per cento netto. Un
rendimento ed una formula ecceziona-
1i, considerando sia gli interessi di

tutti i normali conti correnti
presenti sul mercato, sia il
rendimento di titoli si-
curi come Bot e Cet, vi-
cino allo zero.

Quando il conto cor-
rente fu lanciato, nel
marzo scorso, il tasso
era del tre per cento §
netto, e tale & rimasto
fino al 30 settembre.
Ma allora I'Euribor,
che & l'indice del costo
del denaro stabilito a li-
vello europeo, era dell'1,81
per cento. In pratica,

- Messaggio Pubblicit
i la giacenza

grazie al

conto corrente Freedom ed alla poliz-
za Mediolanum Plus veniva “pagato”
il denaro dei clienti 1'1,19 per cento in
pil. A fine estate I'Euribor ¢ sceso a
0,70, ed & sceso anche il tasso d'inte-
resse offerto dal conto corrente Free-

1,80.

iContrattual

5

dom. Ma il vantaggio per il correnti-
sta Freedom non & diminujto: rispet-
to-al tasso ufficiale & anzi salito a

“Il conto corrente Freedom mantiene
le promesse” dichiara Edoardo Fonta-
na Rava, responsabile Marketing Pro-
dotti di Mediolanum. “Il conto

che abbiamo lanciato la scor-
* sa primavera non era una
promozione, uno’
chietto per le all
Ci eravamo impegnati
ad offrire un prodot-
- to che mantenesse
nel tempo rendimen-
i ai vertici del mer-
cato, senza vincoli, e
cosi & stato. E cosl sa-
ra anche per il futuro.
Anche nel prossimo tri-
. mestre sara del 2,50 netto,
come lo & dal 1° ottobre. Poi
sard di nuovo aggiornato in base
all'andamento del mercato. Fatto salvo
comunque un elemento certo: per il
cliente sara sempre tra le migliori so-
luzioni di servizio e rendimento che
possa trovare sul mercato.” Una prova
della valenza del conto corrente Free-

iei Fogli Informativi sul sitow
imento dei 1?,000}¢uroh,‘
3 o www.mediolanumvi

ole.
modita e

completezza

stata

hane

dom & che moltissimi nuovi correntisti
sono gia diventati clienti globali di Me-
diolanim.” “Chi ha conosciuto Banca
Mediolanum in occasione del lancio
del conto Freedom™ osserva Edoardo
Fontana Rava “non si & poi fermato al
conto corrente, ma ha deciso di valo-
rizzare i propri ri-
sparmi in pro-
dotti di previ-
denza, Pac, in-
vestitimenti di
vario tipo, sco-
prendo la con-
venienza, la co- ¥

delle soluzioni
personalizzate

grazie alla con-
sulenza dei Fa-
mily Banker”. 11
conto Freedom &
l'occasione
per entrare nel mondo Mediolanum e
conoscerne organizzazione, servizi,
prodotti studiati apposta per soddisfa-
re le esigenze della famiglia:"Siamo
una banca al servizio della famiglia” di-
ce il responsabile Marketing Prodotti

“le cui necessitd non vengono da noi
sacrificate per aleun altro business”.

Di qui le caratteristiche del conto cor~
rente Freedom che non solo offre, at-
traverso la polizza Mediolanum Plus,
un rendimento superiore a un conto
‘deposito, ma al contrario di un conto

deposito ed esatta-
menté come un
§ normale conto cor-
i rente offre, e gra-
£ tuitamente, tutti i
servizi ad esso le-
gati (carta di cre-
dito, bancomat,
i bonifici, Rid, bol-
I lette, sms alert e

cosl via), e vi si
possono accredi-
i tare  stipendi,
pensioni, rendite.
E si pud prelevare
quanto si vuole
senza scadenze né

penali.
E puo essere solo I'inizio. Per decine di
migliaia di clienti ¢ stato solo il primo
passo su una strada che, una volta sco-
perta, hanno poi voluto continuare a
. percorrere,

amediolanunn.it & presso’i Eamily Bunker®: 10 2,50% & riconosciuto fino al 3170372010 su
d: izza Mediolanum Plus dr Mediolanum Vita 8.p.A.. Prima della sottoscrizione.

Tre nuovi Family Banker Office inaugurati a Milano

Con lapertura di due punti nel centro e di uno nel Forum di Assago, salgono a quattro i punti di Mediolanum nel capoluogo lombardo

ue in pieno centro citta, in
Dvia Larga e via' Visconti di
Modrone, e uno presso il
Mediolanum Forum di Assago, la

grande struttura polifunzionale .

sponsorizzata dal gennaio scorso.
Sono i nuovi Family Banker Offi-
ce inaugurati nelle ultime settima-
ne a Milano, che si aggiungone a
guello di via Santa Maria Podone
operativo da alcuni anni.

Tre nuove e importanti aperture
che portano a 240 il totale dei Fa-
mily Banker Office presenti in tut-
ta ltalia: tutti con locali e ingresso
a fronte strada che rappresentano
un punto di riferimento, ben visi-
bile, per la clientela sul territorio,
e un punto d'incontro con il pro-
prio Family Banker,

«ll Family Banker @ il direttore di
banca del 21esimo secolo in gra-
do di instaurare e sviluppare una
relazione bancaria personale, di-
retta e continuativa nel tempo
con il Cliente » sottolinea Paolo
Malmusi, responsabile gestione e
sviluppo Uffici Rete in ltalia, «per

questo Banca Mediolanum mette |

a disposizione dei propri Clienti
tutti gli strumenti e le tecnologie,
dal Banking Center telefonico a
Internet, per operare a distanza
con la ‘massima semplicita e co-

Da sinistra a desira: Paolo Malmusi, Gianni Rovell], Danila Carelll

modita, e allo stesso tempo ha
sviluppato e continua a sviluppa-
re una rete capillare di uffici de-
centrati, nelle grandi citta come
nei centri di provincian, Una stra-
tegia di relazione con il Cliente
che ora si espande con decisione
anche nel capoluogo fombardo,
che offre grandissime potenzialita
in termini di attivitd finanziarie,
risparmio e investimenti.

«Con I'apertura dei tre nuovi Fa-
mily Banker Office del progetto
‘Citta di Milano’ puntiamo a cre-
scere ulteriormente nel numero
di Clienti, nella Raccolta Finan-
ziaria e nel numero dei Family

Banker» aggiunge Malmusi, «pos-
siamo considerarlo un punto di
partenza sulla piazza milanese, e i
risultati gia riscontrati in queste
prime settimane di attivitd sono
molto positivi e incoraggiantis.
Oltre ai tre uffici in centro, collo-
cati in aree strategiche e facil-
mente raggiungibili, quello presso
il Forum di Assago rappresenta
inoltre una soluzione innovativa e
il primo esempio in tutta Italia di
un Family Banker Office e una
Succursale della Banca abbinati
assieme.in un'unica struttura.
«Per dare adeguata visibilita all’a-
pertura dei tre nuovi Family Ban-

ker Office milanesi abbiamo rea-
lizzato una campagna di comuni-
cazione mirata e%gcalizzata, ad
esempio attraverso affissioni e
spansorizzazioni sui mezzi pub-
blici» rileva Gianni Rovelli, re-
sponsabile Marketing Comunica-
zione e Canali di Mediclanum,

La sede del Family Banker Office in via Larga a Milano e quella al Forum di Assago

siniziative che si collocano all‘in-
terno di un‘attivita di comunica-
zione pid ampia, articolata e con-
tinuata nel tempo, che compren-
de anche eventi come il Mediola-
num Market Forum, il convegno
economico-finanziario arrivato al-
la quinta edizione organizzato in
piazza Affari presso la sede della
Borsan.

L'awio dei nuovi Family Banker
Office comporta anche l'esigenza
di sviluppare ulteriormente le ri-
sorse umane e professionali dedi-
cate, «con un‘attenzione partica-
lare ai profili professionali di alto
livello e con una forte esperienza
nel settore bancario e finanziario»
osserva Danilo Carelli, responsabi-
le selezione alti profili per la citta
di Milano, «ad esempio, a livello
dirigenziale, direttore di filiale, re-
sponsabile gestione titoli e investi-
menti, responsabile dei rapporti
con la clientela. In questo quadro,
lo scenario professionale & ricco di
straordinari talenti che in Medio-
lanum possono trovare I'opportu-
nitd & la possibilita concreta di
raggiungere i propri obiettivi e di
realizzare i propri sognin.



