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UN BILANCIO DECISAMENTE POSITIVO

INFORMAZIONE PUBBLICITARIA

Best Brands, una strateg1a
vincente sui mercati

Da due anni gestori
di eccellenza
insieme alla capacita
di Banca Mediolanum
di affiancare il cliente
nelle scelte
di pianificazione
finanziaria

Due anni fa, nel marzo 2008, Banca Medio-
lanum lanciava Best Brands, una innovati-
va ed esclusiva soluzione di investimen-
10, una gamma composta da Fondi di Fon-
di, in partnership e stretta sinergia con
tre delle maggiori e pili prestigiose socie-
ta di gestione finanziaria a livello mondia-
le: BlackRock, JPMorgan Asset Manage-
ment e Morgan Stanley. Tre colossi del
settore che hanno messo in questo modo
a disposizione dei clienti Mediolanum, at-
traverso altreftanti accordi di co-bran-
ding e partnership distinte, tutte le loro
competenze e potenzialita nel campo de-
gli investimenti finanziari e dei Fondi co-
muni d'investimento.

Best Brands, letteralmente 'migliori mar-
chi', ha proprio la caratteristica e la forza
di offrire a ogni singolo cliente e investito-
re le migliori opportunita a livello mondia-
le. Un'offerta e un ventaglio di soluzioni
finanziarie che nel settembre 2008 si sono
poi ampliati ed estesi attraverso accordi
conun totale di 18 trale principali societi
di gestione internazionali, e oggi il porta-
foglio investimenti di Best Brands arriva
a comprendere 13 diverse tipologie di
Fondi.

1l tempo, alla prova dei fatti, & il giudice
migliore, anche nei mercati finanziari, e a
distanza di due anni dal lancio di Best
Brands il bilancio, in termini di risultati e
performance d'investimento per i clienti
finali, non smentisce le attese ed & decisa-
mente positivo. La logica e la strategia
d'investimento che sono alla base di Best
Brands, vale a dire unire in un unico pro-
dotto finanziario le risorse e potenzialita
di Banca Mediolanum con quelle delle
maggiori societd di gestione a livello mon-
diale, si sono rivelate vincenti. E hanno
portato a risultati di assoluto rilievo per
la clientela, anche in un periodo delicato
e instabile per i mercati finanziari, come
quello che ha caratterizzato questi ultimi
due anni. La raccolta finanziaria e d'inve-
stimento sui 3 Fondi di Fondi (denomina-
ti Global Selection) predisposti rispettiva-
mente da BlackRock, JPMorgan Asset Ma-
nagement e Morgan Stanley Investment
Management all'interno dell'offerta di
Best Brands, in questi due anni, ammonta
a circa un miliardo di euro. E ai Fondi di

ANDREA VIGANO

MASSIMO GRECO

Andrea Vigano, Country Head per
I'ltalia di BlackRock:«Il Fondo di
Fondi che BlackRock ha realizzato
per Best Brands di Banca Mediola-
nun offre, in un'unica soluzione
d'investimenlto, il meglio dell'inte-
ra nostra gamma di prodotti. In
questo modo, BlackRock mette a di-
sposizione del cliente finale la mi-
gliore allocazione di portafoglio, in
termint di peso delle principali as-
set class azionarie diversificatle
per stile, area geografica e capita-
lizzazione di mercato. L'esperien-
za diinvestimento premiante offer-
ta da BlackRock sommata alla capa-
cita di Banca Mediolanum di af-
Jiancare il cliente nelle scelte di pia-
nificazione finanziaria permette-
ranno di cogliere ancora nuove op-
portunita atlraverso lo sviluppo di
questa strategia vincente che conti-
nua a premiarve BlackRock come ec-
cellente gestore di portafogli e i Fa-
mily Banker di Banca Mediolanum
come eccellenti gestori di relazioni
umane»

Massimo Greco, Country Head di J.P.
Morgan Asset Management Italia:«An-
che in un periodo caotico per i mercati
Jinanziari di tutto il mondo, come quel-
lo che ha caratterizzato questi ultimi
due anni, Best Brands si é rivelato un
ottimo prodotto d'investimento proprio
pergli elementi ele peculiarita che lo ca-
rafterizzano elo rendono unico. Innazi-
tutto é il riswltato della forte partner-
ship avviata tra Banea Mediolanwm e
J.P. Morgan Asset Management, che in
questo modo harnno unito risorse e com-

‘petenze specifiche al servizio del cliente

Sfinale. Inoltre la composizione e gestio-
ne ponderata dei vari portafogli finan-
ziart dei clienti, da parte di J.P. Mor-
gan Asset Management, atiraverso i
Fondi di Best Brands, distribuiti in lar-
gamisura in forma di Pae, di Piani di
accumulo del capitale, ha permesso alla
clientela di investire sui mercati finan-
ziari inmaniera efficiente, strutturata
e graduale nel tempo. E tutto ¢io, nono-

‘stante anche i periodi pit instabili dei

mercati, ha permesso ottimi risultati e
rendimentis.

VITTORIO AMBROGI

Vittorio Ambrogi, responsabile di
Morgan Standey Investment Manage-
ment per il Sud Furopa:«Best Bran-
ds rappresenta una soluzione d'inve-
stimento efficace, premiante e vin-
cenle perché unisce qualitd e risorse
diverse all'tnterno di un unico stru-
mento finanziario: mette insieme, e
valorizza al meglio, la grande cono-
scenza e victnanza al cliente, e la for-
za distributiva e commerciale, da
parte di Banca Mediolanum, con le
capacita di 'asset allocation' e compo-
sizione del portafoglio finanziario,
perogni profilo di investitore, da par-
te di una grande socield di gestione
di lvello internazionale come Mor-
gan Stanley Investment Manage-
ment. E una formaula d'investimento
che, comprendendo al suo interno l'of-
Jerta det nostri Fondi comuna, i per-
mette di mettere a disposizione del
cliente finale il meglio delle nostre ca-
pacita di gestione finanziaria in un
unico prodotto, che quindi risulta
estremamente compelitivo e vantag-
GLo80».

Fondi Best Brands i clienti di Banca Me-
diolanum possono poi abbinare, dal Iu-
glio 2008, Double Chance, l'innovativo
servizio di investimento che, attraverso
un ingresso frazionato e programmato
nei mercati azionari, ha consentito ai
Clienti di ottenere ottime soddisfazioni
anche in un periodo delicato dei mercati,
Infatti se un investitore avesse investito il
proprio importo di capitale attraverso un
unico versamento nel periodo preceden-
te alla erisi Lehman-Brothers a distanza
di quasi 2 anni si pud caleolare che avreb-
be poco pitl che recuperato l'importo del

suo investimento. Se invece lo stesso inve-
stitore avesse scelto il servizio Double
Chance avrebbe avuto risultati ben supe-
riori, vale a dire nell'ordine del 25% con
Double Chance a 12 mesi, e 20% se avesse
scelto una durata di 2 anni.

Un bilancio decisamente soddisfacente,
che offre a clienti e investitori la possibili-
ta concreta di cogliere le nuove opportu-
nita future.
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