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Best Brands, un mondo di investimenti

Un’ampia gamma di
Fondi comuni riservati
alla clientela della
Banca per offrire le
migliori opportunita
dei mercati finanziari

BancaMediolanum ha avviato in queste setti-
mane una serie di nuove e prestigiose allean-
ze a livello internazionale, per fornire alla
clientela e ai risparmiatori italiani il meglio
delle opportunita di investimento, sullo sce-
nario mondiale. Le nuove partnership sono
state avviate con tre tra le piti prestigiose so-
cieta di investimento internazionali: DWS In-
vestments, del Gruppo Deutsche Bank, e le
statunitensi Franklin Templeton Investmen-
ts e PIMCO, quest'ultima del Gruppo Allianz.
Le alleanze, che si aggiungono a quelle stipu-
late nel marzo 2008 con BlackRock, J.P.
Morgan Asset Management e Morgan Stan-
ley Investment Management, si concretizza-
no in strumenti di risparmio gestito disponi-
bili per tutto il mercato italiano, all'interno
della gamma Fondi di Fondi comuni Best
Brands', ovvero, significativamente, 'Miglio-
ri marchi

Oggi il risparmiatore puo investire in futte le
aree geografiche e nei settori economici di
tutto il mondo. Per farlo con efficacia occor-
re avere una presenza fisica sul territorio, va-
lidissimi 'team’ di gestione e un 'know-how'
specifico che solo grandissime aziende a li-
vello intermazionale possono avere. Da qui
ladecisione strategica di una alleanza che ve-
de daun lato Banca Mediolanum, che ha di-
mostrato la grande capacita di consulenza
nei confronti dei clienti attraverso i propri
Family Banker, dall'altro le grandi Case di
gestione internazionali, che hanno dimostra-
to di avere 'kmow-how' e dimensioni tali da
garantire grandi risultati.

Dlriconosciuto successo degli strumenti frut-
to delle prime partnership, sia dal punto di
vista della raccolta finanziaria in netta con-
trotendenza rispetto a tutto il mercato, sia
dal punto di vista delle performance di rendi-
mento, ha fatto si che, soprattutto a livello
internazionale, la collaborazione con Banca
Mediolanum sia diventata, oltre che fonte di
ottimo business in tempi come questi, anche
simbolo di 'status' per le aziende coinvolte.

I nuovi strumenti finanziari, nella logica
dell'estrema diversificazione delle possibi-
lita di investimento per i clienti Mediola-
num, andranno a coprire dei settori parti-
colari di mercato che grazie all'esperienza
specifica dei nuovi partner nel settore,
non solo arricchiranno l'offerta in mano ai
Farmnily Banker e ai Private Banker di Ban-
caMediolanum, mala qualificheranno ulte-
riormente con il massimo della qualita re-
peribile sul mercato.

Con DWS Investments verranno individuati
i 'megatrend' che guideranno le trasforma-
zioni dell'economia mondiale, tra questi, la
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Ogni risparmialore, per investire in ma-
niera efficace e ottimale ha bisogno di po-
ter contare su consulenza, visione e capa-
citd di gestione a livello globale. E pro-

prio ¢io che Best Brands e la nostra alle- -

anza con Banca Mediolanum offrono.
Mettiamo a disposizione la nostra gran-
de tradizione e competenza sullo scena-
rio internazionale, dove siamo presenti
e operiamo in 24 Paesi, e la nostra forte
capacita di tndividuare le grandi tenden-
zedi sviluppo dei mereati finanziari, co-
‘me quelle che ad esempio riguardano i
seltori delle energie rinnovabili ed
eco-compalilili, lagri-business, le infra-
strutture, per farle diventare vantaggio-
se opportunita d'investimento anche per
il singolo risparmiatore. Per questo ab-
biamo appositamente costituito per la
clientela di Banca Mediolanum un esclu-
sivo Fondo di Fondi azionario globale.

Il mercato dei Fondi comuni d'investi-
mento presenta wr'gfferta assolutamente
vasta e variegata, da parie di grandi ope-
ratori nazionaeli e internazionadi, di fron-
te alla quale il singolo cliente sitrova spes-
so disorientato e in difficolia nel cogliere
le grandi opportunitd che invece un opera-
tore specializzato éin grado di oltimizza-
re. Best Brands semplifica e rafforza per
il eliente la possibilita di cogliere le varie
opportunitd d'investimento, concentran-
do in un wnico strumento finanziario i
migliori 'marchi’ del settore e le migliori
soluzioni disponibili. Attraverso questa
importante partnership avviata con Ban-
ca Mediolanum, abbiamo realizzato un
Fondo di Fondi flessibile, sia azionario
che obbligazionarie, focalizzato in parti-
colare sui mercati emergeriti: una soluzio-
ne d'investimento nuova, specifica e in
esclusiva per i clienti Mediolanum.

L'alleanza avviata con Banca Mediola-
num e collegata ai Fondi di Fondi Best
Brands ci permette di fornire alla cliente-
la della Banca le nostre migliori compe-
lenze e specificita: in questo modo unia-
‘mo le nostre capacitd di ‘asset manage-
ment), di gestione delle risorse finanzia-
rie, sugli scenari internazionali, con la
grande capacitd distributiva e consulen-
ziale dei Family Banker Mediolanum. La
nostra 'missione’, il nostro obiettivo pri-
ario, nei confronti del cliente finale, é
quello di creare valore attraverso adegua-
te scelte e strategie d'investimento e solu-
zioni finanziarie molto diversificate. So-
luzioni che mettano al riparo l'investito-
re tnnanzitutto dai cicli dell'inflazione e
dalle variazioni del costo della vita, quin-
di in un'ottica di medio e lungo periodo,
per dare pitt valove e stabilita alle risorse
Sinanziarie nel corso del tempo.

crescita del business agroalimentare, lo svi-
luppo sostenibile - e quingi il risparmio ener-
getico - e l'incremento degli investimenti in
infrastrutture.

Per avere una presenza forte nello sviluppo
dei Paesi emergenti, che sicuramente avran-
no tassi di crescita molto piii forti degli altri
Paesi, un partner come Franklin Templeton
Investments specializzato in questi mercati,
polra consentire grandi risultati.

Inoltre, per combattere il prossimo futuro
nemico che si affaccera sui mercati di tutto
il mondo intaccando la forza dei nostri ri-
sparmi, l'inflazione, si potra fare ricorso al-
le proposte finanziarie di PIMCO. Si potra
allocare il proprio risparmio per avere un
reddito reale in Fondi che operano su titoli
obbligazionari indicizzati all'inflazione,
‘commodities', investimenti immobiliari e
altri settori ancora.

Queste tre proposte d'investimento si ag-
giungono alle linee internazionali che gi fa-
cevano parte di Mediolanum Best Brands e
che sino a oggi hanno dato risultati eccezio-
nali, soprattutto se abbinate a un piano di
accumulo,

Gruppo Mediolanum
primo trimestre: risultati eccellenti

Masse amministrate: 43.221 milioni di efiro
(+479%), Raccolta netta positiva per 1.813 mi-
lioni (+248%), Utile netto: 66 milioni
(+297%). Questi i risultati (eccellenti) del
Gruppo Mediolanum per il primo trimestre
2010, confrontati con quelli dei primi tre me-
sidel 2009.

| Mercato domestico: utile netto 67 milioni

(+225%), masse amministrate 41.295 (+48%).
Relativamente a Banca Mediolanum, la rac-
colta netta & stata di 1.498 milioni di euro
(+2109), il successo del Conto Freedom pro-
segue, avendo raggiunto in un anno la cifra
di 6.936 milioni.

Iltotale dei clienti al 31 marzo era di un milio-
ne 100mila, di cui 921mila primi intestatari
(+3%Tispetto aun anno prima), mentre i con-
ti correnti in totale erano 586mila (+3%).

Per quanto riguarda Banca Esperia: Utile
netto di 2 milioni (1 milione di pertinenza
del Gruppo Mediolanum), in crescita del

25% rispetto al periodo corrispondente del-
l'anno precedente. Masse amministrate;
11.964 milioni (5.982 milioni quota Mediola-
num), in aumento del 45% rispetto al 31 mar-
z0 2009,

Mercati esteri: masse amministrate 1.927
milioni (+26%) rispetto a marzo 2009.

1l comunicato pud essere letto per intero sul
sito www.mediolanum.com
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