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«InMediolanumy, il conto deposito
al 3,50% annuo lordo (2,55% netto)

Al grande evento di Banca Mediolanurn,
che si & svolto a Rimini il 1° e 2 maggio, &
stato lanciato "InMediolanum”, il Conto
Deposito inizialmente caratterizzato da
un'offerta di tasso pari al 3,25% annuo lor-
do, corrispondente al 2,37% netto.

La strategia della Banca prevedeva un in-
cremento del tasso al 3,60% annuo lordo
in tempi brevi. Ebbene, questo & succes-
s0 asoli tre giorni dal lancio.

Una buona, anzi oftima nofizia per i ri-
sparmiatori, che il presidente Ennio Do-
ris spiega con chiarezza: "Abbiamo deci-
so di salire subito al 3,50% dopo aver ri-
scontrato il grande interesse che ha susci-
tato l'ingresso della nostra Banca nel mer-
cato dei conti deposito presso futti i pub-
blici. Eravamo gia pronti, anche con le
campagne pubblicitarie, internet, radio,
stampa e tv con il tasso del 3,25% e quello
successivo del 3,50%. La velocita di rispo-
sta dei clienti, che appena apparsa la noti-
zia hanno sommerso di richieste di infor-
mazioni il Banking Centre e i Family
Banker, ci ha spinto ad accelerare
sull'offerta pit aggressiva senza 4
aspettare il periodo di rodaggio J
del 3,25 %", Di conseguenza sono
saliti anche gli interessi a sei e
tre mesi: rispettivamente 2,30%
annuo lordo (1,68% netto), e
1,80% annuo lordo (1,31% netto).
InMediolanum affianca Conto
Freedom, punta di diamante di
Banea Mediolanum, arricchendo ulte-
riormente una gamma di servizi bancaria

1 LOVE MEDIOLANUM,

Dal 2007 al 2010 ben 82 mila persone sono
diventate nuovi clienti Mediolanum grazie
al consiglio di 34 mila clienti gia acquisiti.

diolanum & una tra le banche che pit di
ogni alfranel 2010 & stata scelta seguendo
il consiglio di amici o parenti: nel 36 per
cento dei casi, contro il 17 della media ita-

Mediolanum & una persona convinta della
suggeritlaa coloro che gli stanno a cuore.
Uno spontaneismo in crescita, visto che
nel 2009 1a percentuale era del 34 per cen-
to. Unatendenza che la Banca ha assecon-
dato, e che ha preso sempre pit i fratti di
to culburale, sportivo, di intrattenimento

anni durante tutto I'anno per i suoi clienti.

Secondo una ricerca Eurisko, Banca Me-

liana. Cio significa che il cliente di Banca

bonta della propria decisione, al punto da

una vera e propria community se si consi-
derano le tante iniziative di coinvolgimen-

che Banca Mediolanum organizza tutti gli

In questo contesto si inserisce il program- |

Un momento dell'evento alla Fiera di Rimini

UN REGALO STREPITOSO DELLA BANCA PER | CLIENTI PRESENTATORI

Un iPad2 a chi presenta tre nuovi clienti

ma Member get Member, nato nel 2007,
che prevede una serie di riconoscimenti
peri clienti presentatori.
Oggiun ulteriore passo avanti, con una ini-
ziativa unica e strepifosa, [LoveMediola-
numy, limitata nel tempo - da maggio ad
agosto di quest'anno - dedicataai correnti-
sti che presenteranno tre nuovi clienti sot-
toserittori di un conto corrente di Banca
Mediolanum e che venga utilizzato in tut-
te le sue funzioni (pagamenti con carta di
credito, bollette, utenze, accrediti stiper-
dio o pensione e cosi via). A questi clienti
presentatori un premio speciale: un iPad2
32gb. Ma la proposta non si esaurisce qui.
Come per molte altre iniziative di Banca
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| llregolamento completo delfoperazionea premi |
| & depositato presso Testoni&Testoni Promotion |
| s.as, via Martiri di Beffiore, 3 20090 Opera (M. |
Estratto del regolamento e periodo di validita con- |
sultabile sul sito www.bancamediolanum.it
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| insieme della comuniti.

CONTO DEPOSITO

ampia, completa e in continua evoluzio-
ne. Basti pensare alle recenti novita intro-
dotte nell'offerta come il servizio di Pron-
ti Contro Termine con rinnovo automati-
co, "I Cosi" - una soluzione bancaria per i
pill giovani, "Portaconto” - lo strumento
per trasferire il conto corrente in Banca

Mediolanum, si & pensato anche di dare al
cliente la possibilita di aiutare i pinn biso-
gnosi consentendogli, se 1o vuole, di devol-
vere il corrispettivo del valore dell'iPad2 a
favore del progetto Piccolo Fratello per 1
bambini di Haiti, progetto nel quale da an-
ni & impegnata la Fondazione Mediola-
num. Dal canto suo, 1a Banca, per ogni
iPad? assegnato, devolvera alla stessa
opera di solidarieta, il corrispettivo di un
mese di scuola, cure mediche e manteni-
mento per un bambino haitiano.
Inquesto modo l'intera operazione possie-
de i quattro requisifi, "4 Si* che una inizia-
tiva Mediolanum deve poter rispondere al-
le domande: é utile al cliente? & utile
all'azienda? & utile al Family Banker? & so-
ciglmente ufile? -

13 questala strada che Banca Mediolanum
siimpegna a percorrere, perun benessere
e uno sviluppo reali, cioé della persona e

Mediolanum senza oneri per il cliente.
"InMediolanum" porta un'altra importan-
te novita, la possibilita per il cliente di
aprire e gestire in autonomia il Conto De-
posito, direttamente dal sito www.inme-
diolanum.it.

Entrare in questo sito significa enfrare in
Banca Mediolanum: liberamente, senza
impegno,con un'operazione facilissima,
alla portata di tutti, e avere una remunera-
zione della liquidita tra i massimi livelli di
mereato. Il cliente pud in qualsiasi mo-
mento disporre del suo denaro anche
svincolando anticipatamente le somme
depositate per il periodo di vincolo pre-
scelto senza costi beneficiando comun-
que di un tasso di remunerazione base in-
teressante oggi pari all'1% annuo lordo.

Il denaro pud essere movimentato libera-
mente attraverso bonifici sia in ingresso
sia in uscita da/verso altxi conti intestati
al cliente.

L"accesso diretto" non sostitui-
sce la figura del Family Banker,
perno del modello di Banca Me-
diolanum, ma offre ai clienti un
ulteriore modo di entrare in Ban-
ca con la semplicita la chiarezza
e la trasparenza di sempre.

Con "accesso diretto” Banca Mediola-
num conferma il suo ruolo di Banca inno-
vativa e multicanale, capace di soddisfa-
re le esigenze di un numero sempre mag-
giore di clienti adattandosi ai loro com-
portamenti, stili di vita e modi di comuni-
care,
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| MESSAGGIO PUBBLICITARIO

3,50% annuo lordo corrispondente al |
| 2,55% netto. Condizioni valide fino al 30

| agosto 2011.

| Condizioni contrattuali nei Fogli Informa-

| tivi su inmediolanum.it e presso i Family

| Banker®

ENTRA IN BANCA MEDIOLANUM
BASTA UNA TELEFONATA

840 704 444
www.bancamediolanum.it

Selezione e reclutamento
tel. 840 700 700
www.familybanker.it

Questa & una pagina di informazione
aziendale il cui contenuto non rappresen-
ta una forma di consulenza né un suggeri-
mento per investimenti
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