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Con I'aiuto dei promotori & sempre possibile trarre vantaggi dall'andamento dei mercati

Risparmio e strategla

La preannunciata correzione dei
mercati si & avverata puntualmen-
te e puntualmente dappertutto ab-
biamo letto le solite frasi: «Oggi
bruciati in Borsa centinaia di mi-
liardi», «Crollano i mercati», «Gli
investitori scappano». La storia si
ripete sempre € come sempre
I'emotivita prevale sul ragionamen-
to razionale che invece ci consi-
glia di comprare proprio quando i
mercati scendono. Come sappia-
mo il comportamento umano €
soggetto all'emotivith. Parlando,
appunto, di risparmio dobbiamo
tenere in conto anche dell'inter-
vento di altri fattori atavici tra i
quali la necessita di mettere in si-
curezza il proprio futuro oil mante-
nere pieno il proprio granaio. Ma
pensando razionalmente il ragio-
namento da farsi & in parte oppo-
sto. I mercati nel loro insieme rap-
presentano I'economia e da sem-
pre I'economia rappresenta lo svi-
luppo dell'umanita che & cresciuta
sempre e non e mai arretrata, ci so-
no stati alti e bassi ma la cosiddet-
ta linea dello sviluppo ha sempre
avuto un trend positivo. Da questo
sitrae la conclusione che se siinve-
ste nell'economia mondiale e si la-
sciano ai propri investimenti i giu-
sti tempi di maturazione che, per
gli investimenti in azioni, non pos-
sono essere inferiori agli 8/10 anni,
la probabilita del buon risultato &
vicina al 100%, quindi & il momen-
to di cogliere I'opportunita.

Unaiuto determinante nella gestio-
ne del risparmio & dato dalla funzio-
ne del Promotore Finanziario.
Quando il promotore ¢ sostenuto
da una azienda in grado di fornirgli
supporti formativi e, soprattutto,
unastrategia mirata, ha asua dispo-
sizione lo strumento con cui vince-
re in primo luogo la propria emoti-
vita per poi far fronte a quella del
cliente. E' il caso degli vomini di
Banca Mediolanum che sono atten-
tamente preparati a fare in modo
che i propri clienti possano sfrutta-
re i periodi di negativita dei merca-
ti: la dimostrazione & data dal fatto
che durante tutte le fasi storiche di
cali dei mercati negli ultimi 20 anni
mentre i clienti delle altre reti ven-
devano i propri investimenti in fon-
di azionari, perdendoci, i clienti di
Banca Mediolanum hanno sempre
mantenuto il proprio investimento
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Il grafico rappresenta il confronto tra I'andamento della raccolta netta dei
fondi azionari Mediolanum e quello del mercato. Questo andamento
dimostra come i clienti Mediolanum, con l'acquisto costante, grazie alla
consulenza dei loro promotori, riescano a sfruttare i periodi di ribasso
comprando a prezzi pit bassi e non subende I'emotivita del momento.

&

e magari acquistato, ottenendo co-
si, nel lungo periodo, buoni guada-
gni anche abbassando il prezzo me-
dio. Un altro punto determinante
dellimportanza del consulente &
dato dal fatio che anche in periodi
di crescita dei mercati l'investimen-
to strategicamente corretto nei
tempi e nei modi, esattamente co-
me viene proposto da Banca Me-
diolanum, consente dei margini di
positivitasuperiori a quelli realizza-
ti dal puro andamento dei mercati.

Tanto per fare un esempio, da

un'indagine svolta da un noto quo-
tidiano risulta che nel triennio
2003/2005 i portafogli dei clienti
dei fondi Mediolanum hanno reso
molto pitt dell'indice generale dei
Fondi Comumi di Investimento e
che nel solo 2005 hanno fatto regi-
strare una performance lorda pon-
derata superiore al 19%. Tutto que-
sto & dovuto soprattutto allastrate-
gia della Banca e al modo con il
quale la Banca stessa & in grado di

comunicare ai propri uomini la |

strategia.

Il progetto realizzato in collaborazione con Alboran

Spot TV per le aziende

Banca Mediolanum d'ora in poi
offrira la sua consulenza alle
aziende dei propri clienti per
quanto riguarda la comunicazio-
ne della loro immagine e
del brand. La Banca fon-
data da Ennio Doris, in-
fatti, ha pensato di mette-
re a disposizione della
sua clientela 1'esperien-
za maturata nel campo
della televisione e dei
media. Il progetto verra B
portato avanti grazie al-

la preziosa collaborazio-

ne di Alboran, la societa che con
Mediolanum Comunicazione rea-
lizza per il Gruppo Mediolanum
filmati tv e servizi, in particolare
in occasione delle convention
aziendali organizzate dall'istitu-

| to di eredito. Ma ancora una vol-

ta il mezzo per raggiungere i po-
tenziali nuovi clienti sara rappre-
sentato dallarete degli oltre 5mi-
la consulenti. "Il nostro obiettivo
& di portare all'esterno e mettere
al servizio di altre imprese, il
know-how della Banca, la prima

| che, gia quindici anni fa, decide-

Alessandro
Marchesi

va di sperimentare la tv azienda-
le come strumento di comunica-
zione, formazione e al tempo |
stesso di motivazione delle pro-
prie risorse", spiega Ales-
sandro Marchesi, respon-
sabile vendite di Albo-
ran. In questo progetto,
dunque, la rete di vendita
della Banca, ancora una
volta, avra un ruolo cen-
trale. "Il consulente quan-
do si rechera dal cliente,
oltre ad offrirgli il suppor-
to tradizionale per le deci-
sioni di investimento, con il suo |
pe potra mostrargli i promo e le
presentazioni che il cliente avra
poi 'opportunita di modulare e
adattare al profilo della propria
realta aziendale". In particolare
la clientela della Banca potra
contare sulla competenza del

personale di Alboran, un team

nutrito di teenici, produttori, au- |

tori di programmi, cameraman e |
registi a cul sara affidata la pro-
gettazione della strategia comu-
nicativa e successivamente lare-
alizzazione dei video.
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Pianificare sempre
gli investimenti

Come leggere lo scenario borsi-
stico delle ultime settimane? La
correzione & stata sicuramente
dolorosa, soprattutto per gli in-
vestitori facili agli entusiasmi
dell'ultima ora, quelli che si era-
no accodati solo recentemente
al movimento rialzista triennale
(+90% dal marzo 2003 al maggio
2006). L'evento, di per sé, puo es-
sere ricondotto, finora, all'ambi-
to della normalita statistica. Pur
essendo appariscente per dimen-
sioni, con una scivolata dell'indi-
ce di circa il 10% in un mese, la
misura della correzione di meta
maggio non é drasticamente di-
versa da quella dello scorso otto-
bre 20056
(-8,5%) o della
primavera del-
l'anno passato
(-6,6%). Anche
il 2004 aveva
conosciuto un
paio d'inciam-
pi simili (-6,5%
inmarzo e poi-7,3% tra maggio e

" agosto). Il triennio di rialzi ¢ sta-

to, quindi, costellato di frenate
pitt o meno brusche e drammati-
che, Vale la pena di osservare co-
me tutte le fasi di correzione ci-
{ate, inclusa la piu recente, ri-
guardanti la Borsa di Milano, si
siano verificate in sincronia tota-
le con analoghi movimenti delle
maggiori borse mondiali. Con-
ferma, questa, non solo del fatto
che ormai di norma gli operatori
agiscono trasversalmente su tut-
tiimercati seguendo le stesselo-
giche, ma anche che gli eventi
determinanti 1 movimenti delle
Borse siano di portata globale,
indipendentemente dalla regio-
ne geografica in cul material-
mente prendono origine.

Anche questi sincronismi e uni-
formita comportamentali contri-
buiscono a rendere pitt macro-
scopici i fenomeni di turbolen-
za, cosl come i punti di svolta
dellatendenza, a causa della for-
za d'urto dei volumi che si gene-
rano. Tornando, invece, al ribas-
so di maggio, pochi dubbi sem-
brano esserci nell'attribuirne i
motivi alla reazione ai rialzi dei
tassi d'interesse che le autorita
monetarie stanno attuando, a
turno, nelle diverse macroregio-
ni mondiali. Non si puo certo
pensare che i provvedimenti del-
le banche centrali di questa pri-
mavera siano stati una grande
sorpresa, inseriti come sono in
une scenario in atto da tempo.
Neppure sembrerebbe che I'ina-
sprimento dei tassi possa seria-
mente compromettere la fase di
crescita dell’economia reale.

Solo un’attenta
consulenza permette
di ottimizzare gli
investimenti anche
nei momenti
di forte incertezza

Qualche danno pil serio potreb-
be pero, alla fine, farsi sentire
per quegli operatori pil aggressi-
vi nell'indebitarsi a basso costo.
La percezione di qualche possi-
bile seriechiolio & apparsa perd
piu che sufficiente ad imprime-
re una sterzata ad un mercato
che, solo per limitarci al conte-
sto italiano, aveva messo a se-
gno una galoppata di oltre il 20%
in sei mesi. Questa battuta d'ar-
resto potrebbe rivelarsi pil che
salutare nel medio termine, se
verranno confermate le capaci-
ta di crescita dell'economia rea-
le e lo sviluppo dei margini di
profitto dell'universo delle socie-
ta quotate, en-
frambi elemen-
ti che non sem-
brerebbero
compromessi
dalle attuali po-
litiche moneta-
rie che, d'altro
canto, sono ap-
parse sufficientemente efficaci
nel tenere sotto controllo possi-
bili tensioni inflazionistiche.
Sotto questa luce, anche gli au-
menti di prezzo delle fonti ener-
getiche e delle materie prime
sembrano essere stati assimilati
dai sistemi economici senza gra-
vi ripercussioni. Permane quindi
uno scenario dove la maggiori
variabili «classiche» sono tenute
sotto controllo, incluse quelle
particolarmente enfatizzate, qua-
li lo squilibrio commerciale e il
debito pubblico negli Stati Uniti.
Questo non toglie, pero, che i
movimenti dei mercati tendano
a essere bruschi e repentini. La
presenza sempre pin imponente,
tra l'altro, di organismi d'investi-
mento che utilizzano tecniche di
hedging, ha reso disponibili im-
portanti risorse che possono co-
stituire e sostenere posizioni ri-
bassiste con vendite allo scoper-
to, fornendo cosi maggiore ener-
gia propulsiva ai momenti di
«svolta» del mercati, in entram-
biisensi di marcia. Mentre, sem-
mai, & sulla tenuta di alcuni nuo-
vi protagonisti dello scenario
globale, come, in primo luogo,
Cina e India, che a volte sorgono
interogativi. Si tratta, pero, di in-
terrogativi su fenomeni nuovi e
inesplorati, dove lo spazio per le
sorprese, buone o cattive che sia-
no, rimane ampio. Sono tempi,
quindi, di forti emozioni, che so-
lo un'accurata pianificazione dei
propri investimenti consente di
superare agevolmente, eventual-
mente approfittando dell'oppor-
tunita che rappresentano.
Walter Ottolenghi



