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RETI DI VENDITA

Mediolanum guarda all’Eur
E sbarca anche sulla tv dlgltaf

Dopo esser riuscita a crescere anche a maggio nonostante la fuga dai fondj,
ora la societa di Doris cerca il break-even in Germania e pensa alla Francia

1 dato della raccolta netta relativo al mese
di maggio ha confermato quella che per i
vertici di Mediolanum é ormai una certezza:
la strategia di crescita della banca foridata
da Ennio Doris funziona sia nei periodi posi-
tivi per il mercato nel suo complesso sia in
quelli negativi, Nonostante la fuga di capita-
li dallindustria del risparmio gestito nell'ul-
timo periodo di rilevazione
(-5,2 miliardi di euro) la banca
milanese & infatti riuscita ad an-
dare controtendenza, facendo
addirittura segnare una raccol-
ta netta positiva (115 milioni).

Tl segreto di questo buon anda-
mento lo spiega lo stesso Doris:
«Prima di farsi affidare i rispar-
mi dal cliente, il nostro consu-
lente vuole esser sicuro che I'in-
vestimento sia pensato per il
lungo periodo e che la strategia
di investimento sia un Pac, in modo da non
correre il rischio di acquistare sui massimi
di mercato. E solo cosi si elimina completa-
menteil rischio che il cliente voglia riscatta-
re le proprie quote non appena i mercati ini-

ziano a scendere». Grazie a questa mentali-
ta e alle offerte competitive, Mediolanum &
riuscita a diventare una solida realta non so-
lo sul mercato italiano, ma anche su quello
spagnolo. Adesso l'obiettivo & compiere
un'impresa analoga anche in Germania, Pa-
ese dove I'espansione € gia a buon punto.
«Entro il 2007 previdiamo di arrivare a bre-
ak-even anche nel mercato te-
desco - continua Doris - poi ci
dedicheremo alla Francia». Se-
condo 'amministratore delega-
to lasfida francese € pil sempli-
ce rispetto a quella tedesca da
un punto di vista lingustico, ma
probabilmente pit difficile nel
suo complesso: i concorrenti
transalpini sono infatti molto
agguerriti. Per riuscire in que-

sta impresa Mediolanum pud
contare sulla sua piattaforma
mtegrata e multicanale che consente al
cliente di utilizzare il proprio conto usando
Internet, il Teletext del televisore, il telefo-
no e i tradizionali sportelli (e in Italia & stata
avviata in questi giorni la fase test anche sul-
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la tv digitale di Mediaset).

Sul fronte dei prodotti I'offerta attuale ruo-
ta intorno alla famiglia Riflex, che com-
prende il conto corrente, il mutuo e la carta
di credito. «Grazie alla nostra struttura di
costi, che nessuna banca tradizionale puo
replicare, siamo in grado di offrire ai nostri
clienti costi competitivi con le Internet
bank - conclude Doris - ma offrendo loro
tutti i canali disponibili, non escluso il con-
tatto diretto con un operatore che le ban-
che solo Internet non possono fare».
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