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armio e strategia: no alfaidate

a preannunciata correzione
L dei mercati si & avverata

puntualmente e puntual-
mente dappertutto abbiama letto
le solite frasi: «oggi bruciati in Bor-
sa centinaia di miliardis, «crollano
I mercatis, agli investitori scappa-
no».
La storia si ripete sempre e come
sempre l'emotivita prevale sul ra-
gionamento razionale che invece
ci consiglia di comprare proprio

uando i mercati scendono,
ome sappiamo il comportamen-

to umano &soggetto all'emotivita.
Parlando, appuntg, di risparmio
dobbiamo tenere in conto anche
dell'intervento di altri fattori ata-
vici tra i quali la necessita di met-
tere in sicurezza il proprio futuro
o il mantenere pieno il proprio
granaio. Ma pensando razional-
mente il ragionamento da farsi &
in parte opposto. I mercati nel lo-
ro insieme rappresentano l'eco-
nomia e da sen‘i{;re 'economia
rappresentalo sviluppo dell'uma-
nita che & cresciuta sempre e non
& mai arretrata, ci sono stati alti e
bassi ma la cosiddetta linea dello
sviluppo ha sempre avuto un
trend positivo. Da questo si trae la
conclusione che se si investe nel-
I'economia mondiale e si lascia-
no ai propri investimenti i giusti
tempi di maturazione che, per gli
investimenti in azioni, non pos-
sono essere inferiori agli 8/10 an-
ni, la probabilita del buon risulta-
to &vicinaal 100%, quindi & il mo-
mento di cogliere I'opportunita.
Un aiuto determinante nella ge-
stione del risparmio & dato dzﬁla
funzione del Promotore Finanzia-
rio. Quando il promotore & soste-
nura da una azienda in grado di
fornirgli supporti formativi e, so-
prattutto, unastrategia mirata, ha
a sua disposizione lo strumento
con cui vineere in primo luogo la
propria emotivita per poi far fron-
te a quella del cliente.
Eil caso degliuomini di Banca Me-
diolanum che sono attentamente . :
preparatia farein modo che i pro- 1l grafico Ecreéenta T'andamento dell'insie-
pri clienti possano sfruttare i pe- i3 = 7 me delle e mondiali dal 1985 al 2005
riodi di negativita dei mercati: la g : TR LA S B oS e B LB,
dimostrazione & data dal fatto che z & :
durante tutte le fasi storiche di ca-
li dei mercati negli ultimi 20 anni
mentrei clienti delle altre reti ven-
devano i propzi investimenti in
fondi azionari, perdendoci, i clien-
ti di Banca Mediolanum hanno
sempre mantenuto il proprio in-
vestimento e magari acquistato,
ottenendo cos), nel lungo perio-
do, buoni guadagni anche abbas-
sando il prezzo medio.
Un altro punto determinante del-
I'importanza del consulente & da-
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Pianificare sempre i propri
investimenti per evitare sorprese

ome leggere lo scenario  Qualche danno piirserio potreb-
‘ borsistico delle ultime set-  be perd, alla fine, farsi sentire per

timane? La correzione & sta- uegli operatori pii1 aggressivi nel-
ta sicuramente dolorosa, soprat-  l'indebitarsi a basso costo. La per-
tutto per gli investitori facill agli  cezione di qualche possibile scric-
entusiasmi dell'ultima ora, quelli  chiolio& z:fparsa perd piil che suf-
che si erano accodati solo recen-

ficierite ad imprimere una sterza-
temente al movimento rialzista  ta ad un mercato che, solo per li-
triennale (+90% dal marzo 2003al  mitarci al contesto italiano, aveva
maggio 2006). Levento, di persé, messo a segno una galoppata di

ud essere ricondotto, finora, al-  oltre il 20% in sei mesi.

‘ambito della normalita statisti-  Questa battuta d'arresto potreb-
ca. Pur essendo appariscente per  be rivelarsi piu che salutare nel
dimensioni, con una scivolata del-

ime: T ¥ medio termine, se verranno con-
indice dicircail 10% inun mese,  fermate le capacita di crescita del-
lamisura della correzione dimeta

I'economia reale e lo sviluppo dei
maggio non & drasticamente di-  margini di profitto dell'universo
versa da quella dello scorso otto-  delle societa quotate, entrambi e-
bre 2005 (-8,5%) o della primave-  lementi che non sembrerebbera
ra dell'anno passato (-6,6%). An-  compromessi dalle attuali politi-
che il 2004 aveva conosciuto un  che monetarie che, d'altro canto,
paio d'inciampi simili (-6,5% in  sono apparse sufficientemente ef-
marzo e poi -7,3% tramaggioea-  ficaci nel tenere sotto controllo
gosto). Il triennio di rialz1 & stato,

sto), i a ossibili tensioni inflazionistiche.
quindi, costellato di frenate pit o

Sotto questa luce, anche gli au-
meno brusche e drammatiche. menti di prezzo delle fonu ener-
Valelapenadiosservare come tut-  getiche e delle materie prime sem-
te le fasi di correzione citate, in- rano essere stati assimilati daisi-
clusalapiirecente, riguardantila  stemi economici senza gravi ri-
Borsa di Milano, si siano verifica- ercussioni.
tein sincronia totale con analoghi ermane quindiuno scenario do-
movimenti delle maggiori borse  velamaggiori variabili "classiche"
mondiali. Conferma, questa, non  sono tenute sotto controllo, in-
solo del fatto che ormai dinorma  cluse quelle particolarmente en-
gli operatori agiscono trasversal-  fatizzate, quali lo squilibrio com-
mente su tuttilmercati seguendo

1 merciale e il debito pubblico ne-
lestesse logiche, maanchechegli  gli Stati Uniti. Questo non toglie,
eventi determinanti § movimenti

perd, che i movimenti dei merca-
delle borse siano di portata glo- i tendano a essere bruschi e re-
bale, indipendentemente dalla re- entini. La presenza sempre pin
gione geografica in cui material-  imponente, tra l'altro, di prgani-
mente prendono origine, Anche  smid'investimento che utilizzano
questi sincronismi e uniformita

n nifo tecniche di hedging, ha reso di-
comportamentali contribuiscono  sponibili importanti risorse che
a rendere pil1 macroscopici i fe-

POSsONo costtuire e sostenere po-
nomeni di turbolenza, cosi come

sizioni ribassiste con vendite allo
i punti di svolta della tendenza, a  scoperto, fornendo cosi maggiore
causa della forza d'urto dei volu-  energia propulsiva ai momenti di
mi che si generano.

"svolta" dei mercati, in entrambi
Tornando, invece, al ribasso di

¥ 1 | isensidi marcia. Mentre, semmai,
maggio, pochi dubbi sembrano & sulla tenuta di alcuni nuovi pro-
essercinell'attribuirne i motivi al-

ragonisti dello scenario globale,
la reazione ai rialzi dei tassi d'in- i

come, in primo luogoe, Cina e In-
teresse che le autorita monetarie  dia, che a volte sorgono interro-
stanno attuando, aturno, nelledi-  gativi. Si trarta, perd, di interroga-
verse macroregioni mondiali. Non  tivi su fenomeni nuovi e inesplo-
si pub certo pensare cheiprovve-  rati, dove lo spazio per le sorpre-
dimenti delle banche centrali di  se, buone o cattive che siano, 1i-
questa primavera siano stati una

a 10 mane ampio. Sono tempi, quindi,
grapde sorpresa, inseriti comeso-  di forti emozioni, che solo un'ac-
no inuno scenario in atro da rem-

curata pianificazione dei propri
po. Neppure sembrerebbe chel'i-  investimenti consente di supera-
nasprimento dei tassi possa se-

re agevolmente, eventualmente
riamente comf':romeuem la fase  approfittande dell’opportunita
di crescita dell'economia reale.

che rappresentano.

e Mediolanum
ammssan Total ltalian Industry

Il grafico rappresenta il confronto tra I'andamento -
della raccolta netta dei fondi azionari Mediolanom
@ quello del mercato Questo andamento dimostra
come i clienti Mediolanum, con lacquisto costante,
~grazie alla consulenza dei loro promotori, riescano
a sfruttare | periodi di ribasso comprando 2 prezzi
s bassi @ non subendo l'emotiviti del momento

[
to dal fatto che anche in periodi
di crescita dei mercati I'investi-
mento strategicamente corretto
nei tempi e nei modi, esattamen-
te come viene proposto da Banca
Mediolanum, consente dei mar-
gini di positivita superiori a quel-

Con l'aiuto dei promotori
finanziari-& possibile trarre
vantaggio dall'attuale
correzione dei mercati

li realizzati dal puro andamento
dei mercati.

Tanto per fare un esempio, da
un'indagine svolta da un noto
quotidiano risulta che nel trien-
nio 2003/2005 i portafogli dei
client dei fondi Mediolanum han-
no reso oltre il doppio dell'indice
generale dei Fondi Comuni di In-
vestimento e che nel solo 2005
hanno fatto registrare una perfor-
mance lorda ponderata superiore
al 19%. Tutto questo & dovuto so-
prattutto alla strategia della Ban-
ca e al modo con il quale la Banca
stessa & in grado di comunicare ai
propri uomini la strategia.
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laforza di un marchio Riflex si fa in quattro per tutte le esigenze delle famiglie

ARD)

rasparenza dei costi ed
estrema flessibilita.
Sono queste le
caratteristiche che fin da
principio hanno
contraddistinto Riflex, il
conto corrente lanciato nel
2005 da Banca Mediolanum
con l'obiettive di proporre
un prodotto "su misura” del
cliente, in grado ciog di
riflettere e adattarsi alle sue
esigenze personali. Da
quell'evento, in meno di un
anno, a portare il "marchio”
Riflex & una vasta gamma di
offerte: la Riflexcard, la
Riflexcash e il muruo Riflex.

Il conto Riflex
La trasparenza, si diceva, & il
ﬁrimu punto di forza di Ri-
ex. Ha infatti un costo certo,
sicuro, che pud azzerarsi se il
cliente conserva con la ban-
ca investimenti per 30mila
uro oppure una giacenza
minima sul conto di 6mila
euro: pud cioé costare da ze-
10 a 5 euro al mese, il che si-
gnifica un costo annuo mas-
simo di 60 euro, senza ulte--
riori spese. Riflex permette di
effetruare rutte le operazioni
ordinarie in medo illimitato
e totale: dai prelievi agli asse-
gni, dai pagamenti ai bonifi-
ci. Da Ja possibilita senza li-
mitazioni e sempre gratuita-
mente di prelevare contante
resso i bancomat di tutte le
anche italiane. Consente,
sempre senza richiedere co-
sti aggiunlivi, resso gli oltre
15mila sportelli convenzio-
nati, di effettuare operazioni
di versamento (assegni, con-
tante) e di prelieva (sia euro

che valute estere),

Ma Riflex, soprattutto, si pud
urilizzare 24 ore su 24 e per-
mette al cliente di entrare in
banca con lo sportello che si
preferisce: via web piuttosto
che guello telefonico o tele-
visivo.

La Riflexcard

Chi sceglie Riflex, o un altre
conto corrente di Banca Me-
diolanum, pub richiedere Ri-
flexcard, la carta di credito
multifunzione innovativa
sotto tutti ghi aspetti; dal ma-
teriale con cui & realizzata,
alla possibilita di inserire la
folc(s?raﬁa dell'intestatario,
rendendo cosl la carta anche
documento di riconoscimen-
to. Una carta di credito, dun-
que, che tutela il cliente dal
rischio di furto e che pud es-
sere richiesta anche online
cosi come il conto corrente
Riflex pub essere sottoscritto
via Internet consultando il si-

o
www.bancamediolanum.it.

Entra in Banca Mediclanum
BASTA UNATELEFONATA
840-704.444
www.bancamediolanum.it

Selezione e Reclutamento
tel. 02-90492778

Notizie Mediolanum
a cura di Roberto Scippa
robertascippa@mediolanum.it

Creata in collaborazione con
Carta$i, Riflex, al costo fisso
annuale di 30 euro & banco-
mat e pagobancomat in Italia
e all'estero, viacard, carta di
credito (Visa o Mastercard),
carta per rimborsi rateali
(carta revolving),

In particolare la carta per-
mette di valutare mensil-
mente gli import da corri-
spondere a saldo e quanto
invece addebitare sul conto a
rate, senza dover decidere al
momento dell’acquisto la
modalita di rimborso. Inoltre
Riflexcard prut_egge lapri-
vacy, permettendo al titolare
di effettuare acquisti via In-
ternet in modo pit sicuro at-
traverso i servizi Verified by
Visa e Mastercard SecureCo-
de.

La Riflexcash

E la carta prepagata partico-
larmente adatta ai piii giova-
ni che put essere richiesta da
chi abbia un conto presso la
Banca ma utilizzata da
chiunque (minori, non cor-
rentisti). La sua novita, ri-
spetto alle altre in circolazio-
ne in Italia, consiste nell'op-
zione aggiuntiva che permet-
te di stabilire in anticipo un
importo mensile da "ricari-
care" in automatico, a cui
corrispondera il relativo ad-
debito dal conto corrente di
riferimento.

La ricarica "automatica"
conferisce un doppio vantag-
gio: in primis la spesa risula
minore rispetto al carica-
mento volta per volta (il co-
sto previsto per il cliente & di
1 euro a ricarica); in secondo

luogo da la tranquillita di a-
vere un' "alimentazione" del
prodotto sicura e in piena
autonomia.

Alla ricarica, che pud anche
essere fatta da terzi (purché
correntisti), si provvede via
Internet.

Il mutuo Riflex

Si rifa alla strategia di fondo
di Riflex, ?mponendosi di
garantire ['acquisto di una
casa di proprieta con una so-
luzione pensata ad hoc per il
cliente.

Con questa tipologia di mu-
tuo & possibile scegliere il
piano di rimborso del capita-

le finanziato che, sulla base
delle proprie necessita, risul-
ti pil1 vantaggioso (a rata,
francese, flessibile al 50%, a
rata costante etc.); la tipolc»
gia di tasso: (fisso o variabile,
ma volendo in parte a tasso
fisso e in parte variabile, de-
cidendo anche la percentua-
le da applicare). La durata
(che va da un minimo di 5
anni a un massimo di trentaj
e ancora I'opzione "Cap”, -
che nel caso di rialzo dei tas-
si mantiene I'importo della
rata a un valore prefissato
contrattualmente. Infine va
decisa quale percentuale si
vuole finanziare con I'opera-

zione (fino al 100%),
In particolare, nel corso della
vita del mutuo, Mutuo Riflex
permette di esercitare diver-
se opzioni: aumentare o ri-
durre la durata del mutuo; ri-
definire la quantita di tasso
fisso e variabilé; inserire un
tetto massimo alla variabilita
del tasso (Cap); cambiare la
modalita di rimborso del ca-

itale.

garantire ancora piu tran-
quillita per il cliente, & possi-
bile saltare una rata del mu-
tuo per far fronte a eventuali
situazioni di emergenza. In
questo caso l'importo man-
cante verra automaticamen-

te ridistribuito sul piano di
rimborso residuo.

Per realizzare la soluzione
che rifletta sul serio le asper-
tative della famiglia si potra
sempre contare sulla guida
sapiente e qualificata diun
consulente globale di Banca
Mediolanum che in pit oggi
ha a disposizione un nuovo
strumento, ovvero il Riflex
home driver un software in-
novativo che permette di co-
struire il mutuo ideale, varia-
bile dopo variabile, e al tem-
po stesso di fare simulazioni,
mostrando gli scenari futuri
se si andassero a cambiare
alcune caratteristiche.

sua consulenza alle
aziende dei propri clienti
per quanto riguarda la
comunicazione della loro
immagine e del brand.

Doris, infatti, ha pensato
di mettere a disposizione

della sua clientela

anca Mediolanum
d'ora in poi offrira la

La Banca fondata da Ennio

I'esperienza maturata nel
campo della televisione e
dei media. Il progetto
verra portato avanti gr
alla preziosa

la societa che con
Mediolanum
Comunicazione realizza

ger il Gruppo Mediolanum

ilmati tv e servizi, in
particolare in occasione

delle convention aziendali
organizzate dall'istituto di

credito.

Ma ancora una volta il
mezzo per raggiungere i
potenziali nuovi clienti
sara rappresentato dalla
rete degli oltre Smila
consulenti.

collaborazione di Alboran,

"Il nostro obiettivo & di
portare all'esterno e
mettere al servizio di altre
imprese, il know-how
della Banca, la prima che,
§i?1 quindici anni fa,
ecideva di sperimentare
la tv aziendale come
strumento di
comunicazione,
formazione e al tempo
stesso di motivazione
delle proprie risorse",
spiega Alessandro
Marchesi, responsabile
vendite di Alboran.
In questo progetto,
dunque, la rete di vendita
della Banca, ancora una
volta, avra un ruolo
centrale. "Il consulente

Nuove forme di comunicazione: uno spot TV
per promuovere le aziende dei clienti

uando si rechera dal
cliente, oltre ad offrirgli il
supporto tradizionale per
le decisioni di
investimento, con il suo
pc potra mostrargli i
promo e le presentazioni
che il cliente avra poi
I'opportunita di modulare
e adattare al profilo della

ropria realta aziendale".
nﬁ)anicclare la clientela
defla Banca potra contare
sulla competenza del
personale di Alboran, un
team nutrito di tecnici,
produttori, autori di
Programmi, cameraman e
registi a cui sara affidata la
progettazione della
strategia comunicativa e



