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Straordinario successo del nuovo prodotto apribile liberamente via internet

InMediolanum, il conto di deposito
al 3,50% annuo lordo (2,55% netto)

Il mercato non aspettava altro ¢ Banca Mediolanum rilancia alzando il tasso a soli 3 giorni dal lancio

| grande evento di Banca

Mediolanum, che si & svol-

to a Rimini il PAmo ¢~
2 maggio, & stato lancia-
to *InMediolanum™,
il Conto Deposito
iniziaimente
caratterizzato da
un’offerta di tas-
s0 pan al 325%
annuo lordo, corm-
spondente al 237%
netto- La strategia
della Banca prevedeva
un incremento del tasso al
3,50% annuo lordo in tempi
brevi. Ebbene, questo € successo
a soli tre glomi
dal lancio. Una
buona, anzi ot-
tima notizia per
i risparmiatori,
che Ennio Doris spiega con chia-
rezza: «Abbiamo deciso di salire
subito al 3,50% dopo gver riscon-
trato il grande interesse che ha
suscitato Vingresso della nostra
Banca nel mercato dei conti depo-
sito presso futti i pubblici. Era-
vamo gid pronti, anche con le
campagne pubblicitarie, inlernet,
radio, stampa ¢ tv con il tasso del
3,25% e quello successivo del
3,50%. La velocita di risposta dei
clienti, che appena apparsa la no-
tizia hanna somierso di nichieste
di informazioni i! Banking Centre
e i Family Banker, ci ha spinto ad
accelerare sull’offerta piil aggres-
siva senza aspettare il periodo di
rodaggio del 3,25%».
Di conseguenza sono saliti anche
gli interessi a sei e fre mesi:

rispettivamente  2,30%  annuo
lordo (1,68% netto), ¢ 1,80% annoo

lordo (1,31% netto). InMedio-
lanum affianca Conto
Freedom, punta di
dismante di. Banca
Mediolanum,
arricchendo  ulfe-
riormente  una
gamma di serviz
bancaria ampia,
completa ¢ in con-
¥ tinua _ cvoluzione.
Basti  pensare  alle

recenti novitd introdotte
nell’offerta come il servizio di
Pronti Contro Termine con rinno-
Vo automatico,
“E Cosl” - una

giovant,
“Portaconto” - lo strumento per tre-
sfenire 1l conto corrente in Banca
Mediolanum. senza oneri per il
cliente. ‘lnlMcdiulanum" porta

Un'immagine dei'evento df Rimini per 1 Family Banker Mediolanum

un’altra importante noviti, la pos
sibilita pet il clienic di aprire ¢
gestire in avtonomia il Conto
Deposito, direttamente dal sito
WWW. diol it. Entrace in

liquiditd ‘tra i massimi livelli di

mercato, Il cliente pud in qualsia-

si momente disporre del suo

denaro, anche svincolando anu‘ca
1 le somme deposi

questo sito significa entrare in
Banca Mediolanum: liberamente,
senza impegno, con un’operazio-
ne facilissima, alla portata di wii,
€ avere una remuncrazione della

pcni peniodo di vincolo prasc..lln
senza costi, beneficiando comus-
que di un tasso di remuncrazione
basé interessante oggi pari afl’ 1%
annuo lordo. [I denaro pud essere
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movimentato liberamente attra-
verso bonifici sia in ingresso sia in
uscita dafverso altri conti intestati
al cliente. L*accesso diretto™ non
sostituisce [z figura del Family
Banker, pemo del modello di
Banca Mediolanum, ma offre ai
clienti un ulteriore modo di entra-
re in Banca con la semplicit, la
chigrezza ¢ la trasparenza di sm-
pre. Con “accesso diretto” Banca
Mediolanum conferma il suo
ruolo di Banca innovativa e multi-
canale, capace di soddisfare le
esigenze di un numero sempre
maggiore di clienti, adattandos ai
foro comportamenti, stili di vila e
modi di comunicare:
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I Love Mediolanum, un regalo strepitoso della Banca per i clienti presentalon

Un iPad2 a chi presenta tre nuovi clienti

al 2007 21 2010 ben §2mila
persone sono diventate
nuovi clienti Mediolanum
grazie al consiglio di 34mila
clienti gi2 scquisiti. Secondo una
ricerca Eurisko, Banca Medio-
lanum & unz tra le banche che pid
di ogi altra nel 2010 & stata scel-

ta seguendo il consiglio di amici o
parenti: nel 36 per cento dei casi,
contro il 17 della media italiana.

Cid significa che il cliente di
Banca Mediolanum & una persona
convinta della bonta della propria
decisione, al punto da suggerirlaa
caloro che gli stanno a cuore. Uno

spontaneismo in crescita, viau
che nel 2009 la p

ll.VD di intratienimento che Banca

del 34 per cento. Una Leudcma
che la Banca ha assecondato, ¢

che ha preso sempre pid & traiti di
1ina vera e propria ‘commmity’ se
si considerano le tante iniziative
di coiuvolgimento culiurale, spor-

futti gl
anni durante tutto I'anno per 1
suoi clienti. In questo contesto si
inserisce il programma Member
get Member, nato nel 2007, che
prevede una serie di riconosci-
menti per i clienti presetatori.

Mediolanum Best Brands, la formula vincente

pri investimentl. Sal_m stati alwm del lmu al centro del-

i Pmspemvee opportunita per far rendere al meglio i pro-

degli investimenti & o ‘know-how’ specifico chie solo gran-
dissime aziende a livello intemazionale possono avere. Da

Pultimo Evento di Banea ) L chesi  qui l2 visione strategica di un'alleanza, omai consolidata e
AsvolwaRumnl il Pimo ¢ 2 | maggio. Del resto, |2 Imu r]z di successo, che vede, da un lato Vesperienza gestionale
e guida eofferted ormai comp del Mediol,

M, ,".
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di clienti e risparmi .e

delle miglior societ3 d'investimento 2]

mento mondisli (BlackRock, [JWS Investments, Franklin
Templeton Investuents, JPMorgan Asset Management,

-
f Un’ampia gamma di Fondi comuni per cogliere le migliori opportunita dei mercati finanziari
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| Margan Stanley Investment Mznagement e PIMCO). Una

Oggi un_ulteriore passo avant,
€on una inizialiva unica ¢ Strepi-
tosa, ILoveMediolanum, limitata
nel tempo ~ da maggio ad agosto
di quest’anno - dedicata ai cor-
rentisti che  presenteranno tre
nuovi clienti sottoscnittori di un
conio corrente di Banca Medio-
lanum e che venga utilizzato in
tutte le sue funzioni (pagamenti
con carta di eredito, bollette,
utenze, accrediti stipendio o pen-
sione e cosi via),

A questi clienti presentatori un
premio speciale: un 1Pad2 32gb.
Ma la proposta non si esaurisce
qui. Come per molte aitre iniziati-
ve di Banca Mediolanum, si &
pensato anche di dare al cliente la

diversificazione nelle p

e, dall’altro, Ie al

¢ strategie d'i
ddisfare esigenze e obieftivi di

messima, pet
ogni cliente e di ogu proﬁlo d'investitore. Per fornire a cia-

semplice e ben precisa: offfire il meglio del panorama mon-

diale. Una logica ¢ una strategia che hanno dato vita, 2 parti-
re dal marzo 2008, alla gamma di fondi comuni Mediolanum
Best Brands di Medio-lanum [ntermational Funds, ovvero,
letteralmente, i ‘Migliori marchi’ del setfore finanziario &
livello globale. Oggi il rispammiatore pud investire in wtte fe
aree geografiche e nei settori economici di tutto il mondo. Ma
per farlo con efficacia occorre avere una presenza fisica sul
territorio i esperti finanziaf, validissimi ‘team’ di gestione

mnndo acuisi aggiunge la consulenza professionale presta-
12 & ogni cliente day Family Banker. In quest’ottica, e all'in-
segna della massima diversificazione e specializazione, la
gamma di fondi comuni Mediolanum Best Brands si compo-
ne di due diverse lines d’investimento: Iz linea *Collection’,
composta da diversi fondi comuni multi-marca, di oltee 20 tra
le pil presugiose societa di gestione internazionali, e la linea
denominata ‘Selection’, che consiste invece in 6 fondi comu-
ni mono-marcz di altrettante tra le primarie Case d'investi-

scuno il giusto mix di soluzioni finanziarie. La crescita eco-
nomica mondiale, sospinia da colossi come Stati Uniti, Cina,
India, Brasile ¢ Russia, presenta notevoli ¢ quanto mai diver-
¢ 0ppOrtuita e prospeitive, soprattutio in un'ottica di medic
¢ lunga periodo, come evidenziato nel corso dell’
Evento di Banea Mediolanum gli interventi di esperti finen-
zian e manager di livello internazionale, tra cui quelli di JP
Morgen Asset Mansgement, Morgan Stanley Investment
Management e PIMCO.

| JPMorgan
Asset Management

Morgan Stanley

PIMCO

! bvwstment Asthority.

Massimo Greco, Amminshatore
Delegafo di J.P. Morgan Asset
Management in - Malia: «Con
Mediolapum "dal marzo
2008 ebbiamo unito risorse &
competenze specifiche al senv-
zio del cliente finale, in rmodo da
fornire sempre un senvizio d'n-
vestiniento efficients, strutturato
& ponderato, | mercati azionati 8 >
Ivelio internazionale per un inve-  Massima Greco
slitore privatorisuitano sempre pil complessi da interpreta-
re & valorizzare al ), $pesso.da un anno aifaltro ¢
@rande alternanza e rolazione nelle performance azionarie
tra diverse aree geoarafiche & Ira sétion di aitivitd, dalle Tic
alle materie prime i beni di consumo.
Riusciamp 3 integrare & analizzare tutle i& diverse compo-
nentj & kg complessild dei mercati altraversa i nostrl ‘eam’ di
gestiona, che sono localizzati nel principali centn finanziari di
tutto & mondo, da New York & Hongl Kong, da Singapore a
Giappone e Brasile, e quindi siamo in grado di raccogiers ed
elaborare tutte le informazioni necassana e utiizzare in Uy
contasto malte phi ampio, & senvizio del singolo investitones,
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| di quando costant mend della media Sloricas

| Alessandro Gandolfi, Seqior
| Vice President e responsabiie
| dei_busingss per Iltalia di
PIMCO; «£ impoftante indivi-
{'duare quelli ¢he sono I pfinci-
| pall. “trend’ di: sviluppo, @ |
{:punt oi riferimento strutturali.
| delle prospellive di crescita
| economica 4 livello internazio-
nale, che; ci -permettono di PR >
{ | lracciare la giusta rotta da Mw
seguire nei nostri con
| successo da 40.2nnj, e ogal, mmmwm
| mercato, fsuita decisive puntare ad eiempio Sy Holi
I societari in grado di ralrumrs: altraversu i wntkm
|4l in corso e in p
| E anche e fortl e iaie a
| crescere ancora df pid, come quelie del Paesi emer-
| genti. La nastra ‘missione’ nei confrontl dei ciente fina-
| I8 & guelia di creare valore attraverso soluzioni finanzia-
| rle motto diversificate. E questo & fimpegno che portia-
mo avanti anche nel confronti degli investitori di Banca

| Mediolanums.
1=

3 di ajutare. i pit biso-
gnosa consentendogli, se lo vuole,
di devolvere il corrispettivo del
valore dell'iPad2 a favore del pro-
getto Piccolo Fratello per i bam-
i di Haiti, progetto nel quale da
impégnala fa Fondazione
Mediolanum. Dal canto suo, la
Banca, per ogni iPad2 assegnato,
devolvera alla stessa opera di soli-
darietd, il corrispettivo di un mese
di scuola, cure mediche e mante-

- nimento per un bambino haitiano.

In questo modo 'intera upcmzm-

*“4 81" che una iniziativa Me- dm
lanum deve poter rispondere allc
domande: ¢ utile al cliente? & utile
all'azienda? & utile al Famil
Banker? ¢ socialmente utile?
questa la strada che Banca
Mediolanum si impegna a percor-
rere, per un benessere € uno svi-
Juppo reali, cioé della persona ¢
insieme della comunita.




