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INFORMAZIONE PUBBLICITARIA

Novita di Banca Mediolanum nel segno della trasparenza, in occasione dell’importante appuntamento aziendale

Ospiti d’onore oltre mille clienti |
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Alla Convention per la prima volta-hanno partecipato anche giornalisti, analisti e investitori internazionali

a Rimini la prima Conven-

tion nazionale aperta anche ai
non addetti ai lavon. Perché una
banca non ¢ un ‘Sancta sancto-
rum’ di informazioni e dinamiche
accessibili esclusivamente agli
operativi e che i clienti non devono
venire a sapere. Una banca ¢ fatta,
prima di tutto, dai propri clienti e
dal rapporto che si ha con loro:
credibilitd e fiducia reciproca
devono essere totali, senza veli né
infingimenti. E allora i clienti di
Banca Mediolanum sono stati
. invitati a partecipare a ogni mo-

S i@ svolta il Primo € 2 maggio

mento della Convention. E anche’

gli analist, i giomalisti ¢ gli inve-
stitori internazionali. E ulteriore
innovazione di Banca Medio-
lanum, presentata all'opinione
pubblica nei giomi precedenti
Fevento dai vertici della Banca

all’Ambrosiana, la biblioteca-pina-
coteca gioiello di Milano, e uno dei
massimi esempi di filantropia
milanese e cattolica: per i suoi
ottocentomila libri antichi e la pit
grande collezione leonardesca che
conserva, fra cui un codice atlanti-
co. Un dono per sempre, alla citta
e al mondo intero, del cardinale
Fedetico Borromeo (quello dei
Promessi Sposi). Il motivo di que-
sta decisione ‘storica” era stato in
quell’occasione spiegato da Mas-
simo Doris, amministratore dele-
gato e direttore generale della
Banca: «Da sempre Banca Medio-
lanum si € voluta distinguere per la
trasparenza nel rapporto con la
clientela, e cosi abbiamo deciso di
aprire ai clienti, ma non solo a loro,
il momento ‘clou’ della visione
aziendalen. Costruita intomo al
cliente, come sottolinea o slogan
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Massimo Doris, delegato di Banca Mediolanum; Ennio

Doris, presidente di Banca Meciolanum; Roberto Scippa, direttore relazioni con | media

Ospiti eccezionali, testimoni del progresso

ignificativi gli ospifi della Convention 2011. Steve Wozniak, co-
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1982, che torna @ Mediolanum per testimoniare il prezzo della liberta:
come combattere per i propri valori. Dal 1990 al '95 & stato Presidente
della Polonia, trasformando il Paese che da comunista diveata indipen-
dente e democratico, e dando il via a un’economia di mercato in mpi-
da crescita. Rita El Khayat, medico ¢ psichi hina che si
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Premiata I'opera
di Fondazione
Mediolanum

n premio a3’ credibfia e

della Banca, Mediol insieme
col cliente & cresciuta, diventando
sempre pill grande, ma, cid che pid
conta, pitt solida, come dimostranc
i suoi bilanci. Ma far conoscere i
bilanci a Doris non basta: perché la
Banca non ha niente da nasconde-
re. Tra I'altro, pensare di nasconde-
re oggi qualcosa & un'illusione: «ll
mondo & diventato, con le nuove
tecnologie, una grande, immensa
piazza, dove tulli possono sapere
tutton ha osservato il presidente
Ennio Donis. Dunque, che questa
piazza sia di wtilta, mettendo a

ea front 1 saper],

le competenze, le strategie e cid
che di meglio la comunita globale
sa fare. Chi offie il meglio e non ha
nulla da nascondere non puo che
trame vantaggio. A un giornalista
che gli aveva chiesto se non fosse
troppo rischioso penmettere ai con-
correnti di assistere all’assise,
Ennio Doris ha risposto: «Ogni
rischio & un’opportunita, come lo &
ogni crisi. Dalla concorrenza non
pud venire che un beneficio per il
cliente. Non abbiamo paura: siamo
nati e ci siamo strutturati fin dal-
Tinizio al servizio del cliente. E il
cliente ci ha premiati, e noi abbia-

batte per i diriti della donne nel mondo islamico, candidata al Premio
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Ospiti che hanno messaggi di
ione ¢ fiducia nel futuro,

ESTOTE P4

mo a il clien-
te al centro delle nostre azioni ¢
decisioni e prodotti. Oggi deside-
riamo che véda anche come lavo-
riamo giomo per giomo. Cosa ci
diciamo fra di noi hé «pitt la
gente ci conosce, pill ci apprezzan
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