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n conto deposito che i

garantisce un tasso del

3,50% lordo 1'anno,
ma ti permette di svin-
colare il denaro
anche prima della
scadenza dei do-
dici mesi (dan-
“doti allora I'l
per cento). Che
con scadenza a
sei mesi ti rende
i1 2,30 percento e
a tre mesi ['1,80.
Che non ti-costa nien-
te: apertura, gestione, spe-
se, imposta di bollo sone gratui-
te. Un conto deposito che non
prevede praticamente un impor-
to minimo vincolabile: da cento
euro 2 tre milioni vi si puodepo-

o st MEDIOLANUM

I vantaggi ¢ tutte le modalita per aprire il conto di Banca Mediolanum, anche online

InMediolanum, il conto deposito al 3,50%

Comaodita e convenienza di un servizio studiato per “far rendere in libertd” i risparmi della famiglia

sitare la cifra che si vuole. Un
conto deposito che puoi sotto-

serivere chiamando 1l tuo
Family Banker o il Fa-
mily Banker pia
vicino a casa wa o
al tuo posto di la-
voro, ma che
puoi aprire an-
che da solo
andando sul sito-
inmediolanum.it
¢ facendo un paio
di clic. E il conto
deposito InMediola-

num. Fino al 28 agosto Io
si pud aprire anche in una trenti-
na di centri commerciali sparsi
in tutta Jtalia. Il termine infatti
di questa offerta & il 30 agosto:
¢io significa che qum condi-

zioni, particolarmente vanjag-
giose, vaigono per i conti depo-
sito che saranno aperti fino
all'vltimo giorno di agosto in
una qualsiasi delle modalita qui
sopra elencate.

Che questo con-
to sia molto con-
veniente & facile
constatarlo:
basta fare il con-
fronto con le ai-
tre proposte che
il mercato offre. I rendimenti
annui netti di InMediolanum
sono rispettivamente: a un anno
il 2,55 per cento, a sei mesi
1'1,68, a tre mesi 1'1,31. Per un
conto . deposito che vineoli il
denaro per un anno al massimo e
pameita di Jiberare [a somma

depositata in qualsiasi momento
qualora il cliente ne abbia neces-
sitd, si tratta di percentuali
imbattibili. O quantomeno: per
ora imbattute.

INMEDIOLANUM

CONTO DEPOSITO

InMediolanum ¢ il primo conto
di Banca Mediolanum che cia-
scuno pud aprire autonomamen-
te via internet, il sito fornisce
tutte le informazioni in modo
chiaro, con semplicitd e in modo
esauriente, e se dovessero insor-

a chi non ha dimestichezza con
le operazioni finanziarie, vengo-
no affrontati e risolti nel settore
FAQ, quelio delle domande pit
frequenti che i clienti pongono.
Chi perd non se Iz sente di
far (utto da solo pud tele-
fonare al Family Banker,
il “professionista persona-
le” di cui ogni cliente
Mediolanum dispone. I
non-clienti possono tro-
varne uno sempre sul sito
m3 anche sulle pagine bianche
telefoniche: ce ne sono 4.700 in
tutta [talia, che rispondono dai
240 Family Banker Office spar-
si da Nord a Sud e da Est a
Ovest, nelle citti come nei pae-
SI Fino al 28 agosto, poi, come

gere ulteriori dubbi, sof )

X di Banca

GRUPPO BANCARIO MEDIGLANUM

Mediolanum, istruiti ap-posita-
mente per il conto deposito, so-
no presenti in trenta centri com-
merciali, in stand facilmente
riconoscibili dal marchio In-
Mediolanum.

Anche a loro, come 2 un Famliy
Banker, ¢ posslblle chiedere, sen-
za aleun impegno, anche solo per
curiosita, tutte le informazioni ¢ i
chiarimenti che si desiderano.

M I
3,50% annuo lordo

In collaborazwne tra Mediolanum Corporate Umversxty e MIP Eolitecmco di Milano

Nasce il Master Universitario in Family Banking

on 'obiettivo di formare i

Family Banker. del futuro, 1

professionisti finanziar
A'eccellenza, altraverso un percor-
«0 distudi di altissimo livello, dalla
collaborazione tra il MIP —
Business School del Politecnico di
Milano -, e Mediolanum Corpora-
te University (MCU) - I'universitd
aziendale di Banca Mediolanum -,
nasce il Master Universitario in
Family Banking.
Si haltad;mlvemepmpnoMm
universitario, della durata di 12
mesi, che rilascia un titolo di studio
con valore legale. Metd delle 52
giomate d’aula previste si svolge-
ranno al MIP, I'altra metd in MCU
aMilano3, presso la sede di Banca
Mediolanum, a cui si aggiungeran-
no le attivitd di- affiancamento e
formazione sul campo presso i
Family Banker Office e le altre
strutture sul territorio della Banca.
«La figura professionale specifica

Lingresso di Mediolanum Corporate University (MCUj presso
Miano3

lasede dola Bancaa

quando Mediolanum ha registrato

nome e quallﬁca come un marchio
ivo, € in pochissimi anni ha

sociale  di questa
professione, ~ un
ruolo  delicato e
molto importante, in
-quanto si occupa dei
risparmi e degli
investimenti privati
delle persone, e quin-
di impatta _diretta-
mente sulla qualita
di vita futura dei
clienti. In Italia c'¢
una scarsa educazio-
ne finanziaria tra
risparmiatori e investitor, e questo
Master & anche un nostro ulteriore

g raggjunln pma notorieta di
libera pmf'mong tanto da avere

el 0 & far cresce-
e P'educazione finanziaria della
cliemtla, Tavers I'assi di

72 online attraverso una piattafor-
ma di e-learning. Le iscrizioni
50n0 gid aperte, possono inscriver-
si i laureati di primo e secondo
livello (laurea triennale o speciali-
stica) di tutte le facolia, che abbia-
no il desiderio e I'obiettivo di intra-
prendere la carriera del professio-
nistz finanziario (il Master non &
vincolante alla carriera in Medio-
lanum ma ne costituisce tilolo di
pregio). L'inizio dei corsi & previsto
per il prossimo novembre, per una
durata di 12 mesi, e la scadenza per
1a domanda di ammissione é fissa-
ta al 30 settembre.

Laccesso & a numero chiuso per
un fotale di 40 posti, & previsia
una sel twamm.

un Master i0 espressa-
mente dedicato e intitolato, come
ci & stato proposto proprio dal Po-
litecnico  milanese»  sottolinea
Oscar di Montigny, direttore mar-
keting di Banca Mediolanum:
«crediamo moltissimo nel ruolo

il qualifica-
tin. 11 percorso formativo provvede
anche a fornire un’adeguata prepa-
razione alla prova valutativa per
I'iscizione all’Albo dei promotori
finanziari, e si inlegra e completa

con attivita di formazione a distan-

dinali ¢ collogui individuali.

La graduatoria finale delle sele-
zioni porterd anche all’assegna-
zione di alcune Borse di studio,
Tmesse a disposizione da Banca Me-
diolanum, a favore dei frequentan-
ti pi meritevoli.

consacutiva, vinta da Stefano Garzeli
1 Giro d'Halia che ha tagliato a
Milano il traguardo finale il 29
maggio & stalo, come ormai di
consueto, un successo anche per
Banca Mediolanum e i suoi Family
Banker. Per il nono anno consecuti-

vo la Banca ha sponsorizzato Ja Ma-
glia Verde, quella che dal 1974 vie-

Un Giro d'ltalia
da record per la Banca
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ne assegnata a chi si aggindica il
Gran Premio della Montagna: tro-
feo conquistato da Stefano Gar-
zelli, gia vincitore nel 2009.

Per la Banca il Giro, cambiando
ogni anno percorso e localita attra-
versate, fomisce I'occasione per
incontrare clienti e potenziali

del Family Banker esiste dal 2005,

Un’ampia gamma di Fondi domuni per cogliere le migliori opportunita dei mercati finanziari

La formula collaudata di Mediolanum Best Brands

II prestigio, la solidita e le capacita di grand1 Case di investimento uniti alla consohdata strategia di Mediolanum

rospettive e opportunita per far rendere al meglio i propri investi-

P menti. La linea di swhrppoche guida sempre scelte e offerte d'in-
che Banca Mediol mette a disposizione di clien-
ti e risparmiatori & semplice e ben precisa: offrire il meglio del panora-
ma mondiale. Una logica e una strategia che hanno dato vita, a partire *
dal marzo 2008, alla gamma di fondi comuni Mediolanum Best Brands
di Mediolanum International Funds, ovvero, letteralmente, i “Migliori
‘marchi’ del settore finanziario a livello globale.
Oggi il risparmiatore pud investire in tutte le aree geografiche e nei set-
tori economici di tutto il mondo. Ma per farlo con efﬁcana oceorre
avere una presenza fisica sul territorio di 2
‘team’ di gestione degli-investimenti ¢ un ‘know-how' specifico che
solo grandissime aziende a livello intemazionale possono avere. Da qui
1a visione strategica di un ‘alleanza, ormai consolidata e di successo,
che vede, da un lato 1" le ormai del
Gruppo Mediolanum e, dall'altro, le strategie specmllmle delle socie-
12 d’investimento tra le migliori al mondo, a cui si aggiunge la consp-
lenza professionale presata a ogni cliente dai Family Banker. In que-
st'ottica, ¢ all'insegna della massima diversificazione e specializzazio-
ne, la gamma di fondl comuni Mediolanum Best Brands si compone di

BLACKROCK

FRANKLIN TEMPLETON
INVESTMENTS

due diverse linee d’i : la linea “Coll ¥ da
diversi fondi comuni mulll-mama di clrre 20 tra le p|u presugwse
-societd di gestione i Tal

consiste invece in 6 fondi comuni mono-marca di a!u'mme ale pri-
marie Case d'i i mondiali (BlackRock, DWS 1,

Franklin Templeton Investments, JPMorgan Asse! Management,

Morgan Stanley Investment Management e PIMCO). Una diversifica-
zione nelle possibilita ¢ strategie d’investimento accentuata al massi-

mo, per soddisfare esigenze e obicttivi di ogni cliente e di ogni profilo
d'investitore. Per fornire a ciascuno il giusto mix di soluzioni finanzia-
rie, avendo a disposizione un'ampia e differenziata gamma di risorse e
opportunita, come testimoniano anche i ma.nager italiani di BlackRock,
DWS I ¢ Franklin Te

e sugh scenan nazionali
€ infemazionali & possibde
:davmcimpoﬂzmlnel

ME € % nuove tecnokge. Un'alva
sviuppnwmeerappee-

calizzali in particolare sui mercati
emeigenti e quell in fase di lore
espansione, con Cing, India, Brasi e
Russia in lesia. Quests aree € Paesi
rappresentano g ogel un tezo del
Prodoto intemo kordo: mondiale, e
T85% defia popolazione fotzle, sono

mercati sofidi e con ctime prospeltive
0 ulleriore crescta nel mecio e fungo

Quest
sehﬁcaﬂ?@me“mmdeimsh
investimentss.

clienti, ¢ con loro mo-
menti di passione sportiva, diverti-
mento, svago. Un’esclusiva assolu-
ta ne] rapporto tra una banca e la
propria clientela. E anche que-
st'anno i numeri ¢ i risultati conse-
guiti sono da record: oltre 30mila i
partecipanti al concorso presso gli
stand Mediolanum, 1.300 le pre~
senze all'interno delle arce ‘hospi-
tality” allestite in partenza e arrivo
di ogni tappa, 11 gli eventi organiz-
zali nei Family Banker Office pre-
senti lungo il percorso con oltre
1:300 partecipanti. E ancora: 18 le
serate esclusive Mediolanum Party,
con oltre 4.500 invitati, e 4 gli
eventi PrimaFila dedicati 2 un tota-
le di circa 200 partecipanti. E poi
non sono mancate le tradizionali
‘pedalale’che sono state 36 que-
st’anno, a cui hanno partecipato
circa 1,000 clienti e appassionati
del pedale. Mettendo insieme i vari
eventi, appuntamenti e manifesta-
zioni organizzati da Mediolznum e
supportati dall’oramai storica pre-
senza dei quattro festimonial
Gianni' Motta, Francesco Moscr,
Maurizio Fondriest e Paolo Bettini,
si arriva 2 quota 38370 conlatti
totali, con clienti ¢ potenziali nuovi
clienti, il record di sempre. Un
altro traguardo di successo tagliato
da Banca Mediolanum e i suoi
Family Banker presenti in tufta
Ttalia, dalle grandi citta ai piccoli
centri di provincia,
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