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Arriva ‘Freedom’; il mutuo in liberta: cosi pagare la casa costera molto meno nspetto al passato

‘Mutui: 65 milioni di euro per i clienti

Taglio dei costi dal primo settembre, una misura vantaggiosa a favore sia dei nuo_v1 che dei vecchi sottoscrittori Mediolanum

ediolanum abbassa il costo.

dei mutui: dal primo settem-

bre prossimo, per tutti i
clientt softoscrittoi, senza che siano
questi ultimi a richiederlo. Lo ‘spre-
ad’, che ¢ I'unico margine per l'azien-
da che viene aggiunto al costo del
denaro preso in prestito, scendera in
media dello 0,64% arrvando in alcu-
ni casi allo 0,79%. Concretamente, da
settembre la rata mensile viene ridot-
ta. Un fatto storico: ¢ la prima vola
che succede in Italia. Un'segnale forte
che il rapporto tra banca e cliente,
almene con Mediolanum, & cambiato,
Per gli attuali mutuatan della Banca si
tratta di un risparmio complesstvo di
65 milioni di ewro. Una somma consi-
stente, cui la Banca rinuncia per deci-
sione del suo fondatore ¢ presidente,
Ennio Doris.
«Tre considerazioni mi hanno spinto
a fare questa sceltan ha dichiarato
Doris in occasione della conferenza
Stampa di- presentazione dell’iniziati-
va, che si & svolta al teatro Litta di
Milano:; «il fatto che secondo il setti-
manale ‘BusinessWeek' siamo la
banca migliore in Italia e la numero 2
in Europa; il ‘decreto Tremonti', che
sviluppa il concetto di flessibilita nei
mutui; e le recenti osservazioni del
Governatore della Banca d'ltalia,
Mario Draghi, che ha ricordato come
sia necessario per una banca essere
percepita come un operatore cometto,
un parter lealen. Il risultato &
‘Freedom’, che in inglese significa
‘libertd: in pratica, liberta dalla paura
di non farcela. Liberta da un bisogno
primario, come ¢ quello della casa, il
cui acquisto nella stragrande maggio-
ranza, dei casi richiede un prestito.
Prestito che in media pesa per il 20
per cento sul reddito familiare. Ma
Freedom, che verra applicato non
solo ai nuovi clienti ma anche a quel-
li gia acquisiti in precedenza, signifi-
ca anche libertd dalle discriminazioni.
Lha detto anche il Governatore
Draghi: «le banche offrono condizio-
ni particolarmente  competitive
soprattutto ai nuovi clienti, nei con-
fronti della clientela esistente vi €
nerziay. D'altro canto, i ‘decreto
Tremonti” varra soltanto per 1abita-
zione principale e per i mutui accesi
prima del 2007, Freedom, unico in
Italia, cambia tutto ¢ i suoi benefici si
applicheranno sommandosi, indipen-
dentemente dal Decreto del Governo.
Osservando le tabelle relative a due
ipotetici clienti Mediolanum, il
‘signor Verdi’ e il ‘signor Rossi', si
vede subifo, a colpo d'occhio, la con-
venienza di un mutuo Freedom.
Prendiamo per esempio il caso del
cliente “Verdi’. La rata attuale del suo
mutuo & di 1.283 euro al mese, ma per
effetto delle nuove condizioni pid

vantaggiose da settembre 2008 scen-

i

Ennio Doris, presidente di Banca Mediolanum, e Roberto Scippa, direttore delle
Relazioni con | Media, durante la recente conferenza stampa a Milano

derd a quota 1.202 euro, per un
risparmio. mensile di 81 euro, che
equivale a un risparmio annuale di
972 euro. Visto che il mutuo del
cliente “Verdi’ ¢ distribuito in un
periodo di 20 anni, il risparmio tota-
le & complessivo, rispetto alle condi-
zioni applicate m precedenza, sarh
pari a 19.258 euro. Allo stesso modo
si ofterranno risparmi significativi
su mutui ¢ rate differenti, caso per

caso. Ma non finisce qui: benefici
riguardano anche la cosiddetta surro-
4, cioé il passaggio del contratto di
mutuo da una banca all’altra:
Mediolanum non fa pagare nulla al
cliente che decide di lasciare
I'lstituto: milanese per un'altra
banca. Per coloro che decidessero
invece di trasferire il proprio mutuo a
Mediolanum, il passaggio ¢ garanti-
to fin da subito a costo zero, compre-

s le spese notarili. E ancora non &
tutto: a differenza dei ‘mutui fai-da-
t¢', Freedom non lascia solo il-¢lien-
te. Anche sotto questo aspetto,
Mediolanum ¢ perfettamente in linea
con quanto dichiarato da Mario
Draghi: «primario ¢ il bisogno di
censulenza, di anto nelle scelte dei
risparmiatorin, il pit delle volte
lasciati soli a orientarsi «fra una mol-
titudine di prodotti spesso di difficile
valutazioney,

1l cliente Mediolanum ha infatti a
disposizione il Family Banker, con-
sulente capace di dare consigli perso-
nalizzati, affiancato da uno speciali-
sta dei mutui e da un tutor per la
gestione amministrativa della prati-
ca. Per Ennio Doris & una scommes-
sa sulla fiducia: «sono. convintoy
dichiara, «che "arrivo di nuovi clien-
1, I"accensione di auovi mutul, com-
penseranno i ricavi ai quali rinuncia-
mo con questa iniziativay. [I che
equivale a riconoscere la funzione
sociale, originarja della banca. E la
responsabilita che comporta 1'essere
i primi, i migliori,

Per informazioni sui mutui telefo-
nare al numero 840.70.92.92

‘ IL RISPARMIO CALCOLATO

Il ‘cliente Verdi' deve ancora restituire alla banca 170mila euro entro i prossimi 20 annl, la percentuale finanziata comispon-
de al 75%, 'spread’ originario 1,80%, nuovo spread 0,99%. Dal primo settembre vedra

scendere la rata mensile di 81 euro,

ealhrx\sawﬁmpmnmnwzsam Il 'signor Rossl’ invece si & fatto finanziare il 79 5% della spesa, deve restituire anco-
ra 198,630 euro, entro i prossimi 28 anni, spread originario 1,80%, nuovo spread 1,09%. A queste nuove condizioni rispar-

mierd 90 euro al mese, per un risparmio totale

complessivo che amiva a quota 30.284 euro.

Le migliori aziende di BusinessWeek

11 settimanale americano indica Banca Mediolanum tra le societa europee piu solide e innovative
na di economia ‘BusinessWeek', il

ella graduatoria delle cin-

quanta societd europee pit

solide un anno fa Medio-
lanum occupava il 22° posto. Ora
I'istituto milanese ha fatto un
avanti, anzi tre, ed & salito al 19°. In
pratica Mediolanum € la- seconda
banca in Europa, ¢ la quarta tra le
societa finanziarie. Lo rivela la clas-
sifica realizzata dalla rivista america-

cul primo numero usci nel lontano
settembre 1929, Le cinquanta
migliori societd europee sono state
selezionate da un gruppo di 3350,
che rappresentano il 70 per cento
del mercato europeo.

La lista comprende imprese di
diversi settorl, che hanno raggiunto
I'anno scorso wrisultati astronomi-

Gli oltre 250 Punti Mediolanum cambiano nome e insegne

Ecco i Family Banker Office

N NUOVO NOME, Una NUOVa
immagine, ¢ soprattutto un
ruolo sempre pil strategico ed
essenziale nella relazione diretta tra
Banca Mediolanum e i propri clienti.
Gli oltre 250 ‘Punti Mediolanum’,
vale a dire le strutture ¢ ghi uffici, tutti
a fronte strada, presenti in ogni cittd e

provincia della Penisola, diventano.

‘Family Banker Office’, a sottolinea-
re in questo modo ancora di piil, nella
denominazione e con le nuove inse-
gne, il fatto che rappresentano il
punto di riferimento sul territorio tra
la rete dei Family Banker ¢'1a cliente-
la. Una novitd che costituisce non
solo un ‘rstyling’-d'immagine, ‘ma
anche un ultériore passo in avanti

compiuto dalla struitura’e dalle risor-'

se commerciali di Banca Medio-
lanum nella strategia che guida e svi-
luppa il particolare modello organiz-
zativo della Banca: un modello che
mette al centro delle iniziative ¢ dei
progetti ogni singolo cliente, con le

propric esigenze e caratteristiche di
risparmiatore e investitore, e che ha
sempre a dlsposmnne I’ aumri di

tae pmunal:zzam da pane del pro-
prio Family Banker di fiducia. 1
nuovi ‘Family Banker Office’, oltre
4 rappresentare in maniera efficace
la presenza della Banca e la vici-
nanza al cliente sul ternitorio, costi-
tuiranno inoltre gli spazi, nelle varie
citth e province, che” ospiteranno
iniziative ed eventi predisposti ¢
organizzati per le attivitd di
Marketing di Mediolanum, come ¢
gid avvenuto il 10 e 11 maggio
scorsi, in concomitanza con la par-
tenza del Giro d’Italia di ciclismo,
di”cui Mediolanum sponsorizza la
Maglia Verde attribuita al vincitore
del Gran Premio della Montagna,
quando presso i Family Banker
Office & stato organizzato un
‘Open-day’ per illustrare alla clien-
tela fe pil recenti soluzioni d'inve-

stimento offerte da Banca Medio-
lanum. Spazi e strutture che raffor-
zano il concetto di liberta e di ampia
scelta nell’utilizzo delle risorse
messe a disposizione dalla Banca,
«dato che 1l cliente sara sempre libe-
ro di scegliere dove incontrare il pro-
prio Family Banker, se direttamente
a casa propria o nel Family Banker
Office pil vicino» osserva Paolo
Malmust, responsabile della Gestio-
ne e sviluppo degli Uffici Rete della
Banca, «el quadro di una relazione
bancaria basata su un rapporio per-
sonalizzato, con incontri ¢ aggiorna-
menti frequenti sulle attivitd e inizia-
tive di risparmio e investimento del
singolo clienten.

1 ‘Family Banker Office’ avramno

. poi un'altra imporiante funzione:

rappresenteranno anche il punto
d'incontro privilegiato per la forma-
zione e |'aggiomamento professio-
nale tra i Family Banker e la struttu-
ra manageriale della Banca.

cby valutati analiz-
zando in particolare
due dati: la media
degli ultimi tre anni
del rendimento del
capitale e quella
della creseita del
business. Fra i nomi
presenti, il colosso

o e MEDIOLANUM

GRUPPO BANCARIO MEDIOLANUM

IL PUNTO DEI MERCAT|

della telefonia mo-
bile Nokia, Belgacom e Swisscom

(telecomunicazioni), Puma - (beni-

voluttuari), Nestlé (beni di prima
necessitd), BG Group (energia), la
lotteria nazionale greca Opap, € cosi
via. Mediolanum ha conservato la
propria posizione nella metd alta
della classifica, migliorandola, con
una redditivita del 32,7% e una cre-
scita dei patrimoni che Business-
Week ha calcolato del 26,3%. Gli
altri dati citati, tenendo presente clie,
svolgendo Mediolinum  attivita

finanziaria, I'aumento delle «vendi-
ten & In realtd I"aumento dei patrimo-
ni gestiti 0 amministrati: capitalizza-

zione di mercato, al 30 aprile 2008,
pari a 2.823,8 milioni.di euro; rica-
vi nel 2007: 3.931,9 milioni; utile
netto, nel 2007: 212,1 milioni di
eurc; rendimento complessivo in
Borsa negli ultimi 12 mesi; -
36,5%; rendimento complessivo in
Borsa negli ultimi 36 mesi: - 7,6%.
In totale sono 11 ghi istituti finan-
ziari in classifica. Battono Medio-
lanum la prima delle 50, la tedesca
Deutsche Borse (gestisce, tra [al
tro, Ia Borsa di Francoforte), € poi
Iinglese Man Group (investimenti
alternativi) che occupa il 10° posto
(I'anno scorso era al nono) e I'ir-
landese  Anglo-Irish
Bank (14" ‘come nel
2007). Una sola societa
italiana compare con’
Mediolanum fra le
prime 50, Mediaset, al
47° posto. Societd dun-
que molto diverse fra
loro, ma per le-quali gli
esperti di Business- |
Week  indicano una | |
“carafteristica comune:
sono «leader tenacis,
che «si sono ritagliati
un loro spazio, e lo
difendono innovando

Fonta tabelle: BusinessWeek

senza treguay,




