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Anno esaltante
per i clienti
Mediolanum

,amro sta per finire, é
L tempo di bilanei. It 2009
per la maggior parte dei
risparmiatori € stato un anno
negativo ma won per i nostri
clienti. Per loro, al contrario, é
stato un anno di grandi oppor-
funitd, a cominciare da coloro
che hanno investito approfittan-
do dei ribassi della Borsa e che,
da quando | mercati hanno
ripreso a Salire, vedono i loro
investimenti lievitare: nei primi

patrimonio che i nostri clienti
hanno affidato in gestione al
Gruppe Mediolanum é creseiu-
to addirittura del 25,1 per
cento, contro una media nazio-
nale del 3,1, Un risultato straor-
dinario, che si deve in massima
parte ai Family Banker, alla
loro competenza e costanza.
Mai come quest'anna il loro
lavero ¢ stato duro, impegnati-
vo. Ma altrettanto soddisfacen-
te. Perché ha evitato che anche |
nostri clientft si lasciassero
prendere dalla paura e dalla sfi-
ducia che negli ultimi quindici
mesi ha spinto la maggior parte
di coloro che avevano investito
nelle Borse mondiali a disinve-
stire e quindi a consolidare le
perdite vanificando anni di
sacrifici e di speranze. Lalter-
nativa ¢ stata quella di vedere
awvizzire il proprio denaro in
tiroli a reddito fisso con remu-
nerazioni’ irrisorie, vicino allo
zero, Mai come quest'anno la
Jedelta al principio fondante di
| Banca Mediolanum «I nostri
clienti sono il nostro patrimo-

tutto per i nostri clienti che sono
stati ben-seguiti e ben guidari.
Perché risultato ¢'é stato anche
per chi ha semplicemente aper-
fo un conto corrente Freedom —
di cui parliamo qui a lato — che
nei primi sei mesi dal lancio ha
reso il 3 per cento netto, oggi il
2,50 (in un panorama in cui i
conti correnti rendono quasi
nulla) e ogni tre mesi i clienti
vedranno guesto tasso aggior-
narsi in modo da offrire sempre
le condizioni piti vantaggiose
presenti sul mercato. I traguardi
davvero eccezionali, che abbia-
mo raggiunto in questo anno,
hanno premiato tuiti coloro che
si sone fidati di noi e della
nostra collaudata strategia, che
| ei hanno dato Ia loro fiducia.
Un done — la fiducia — che non
ha prezzo. Ma che abbiamo
dimostrato di saper apprezzare.
Per tutti noi é stato dunque un
buon anno. Di pin: ottime. Per
chi ci segue, anche il futuro

dieci mexi del 2009, il valore del |

nioy é stata premiante, soprat-.

o asMEDIOLANUM

GRUPPD BANCARID MEDIOLANUM

Conto corrente Freedom: il rendimento ottenuto, grazie alla polizza Mediolanum Plus, resta invariato fino a marzo

Confermato il 2,50% netto

Decine di migliaia coloro che, soddisfatti del conto, sono poi diventati clienti globali della Banca

nche per il prossimo trimestre, fino
ciog al 31 marzo 2010, il tasso d’in-
teresse. offerto dal conto corrente
Freedom, attraverso la polizza Mediolanum
Plus di Mediolanum Vita, sara del 2,50 per
cento netto. Un rendimento e una formula-
eccezionali, considerando sia gli

interessi di tutti i normali conti
correnti presenti sul mercato,
sia il rendimento di titoli
sicuri come Bot e Cet,
vicino allo zero. Quando
il conto corrente fu lan-
ciato, nel marzo scorso, il
tasso era del tre per cento
netto, e tale & rimasto fino
al 30 settembre. Ma allora
I'Euribor, che & ['indice del

costo del denaro stabilito a livello
europeo, era dell’1,81 per cento. In pra-

tica, grazie al conto corrente Freedom e
alla polizza Mediolanum Plus veniva
‘pagato’ il denaro dei.clienti 1'1,19 per
cento in pill. A fine estate ’Euribor & sceso
20,70, ed & sceso anche il tasso d’interes-
se offerto dal corito corrente Freedom. Ma
il vantaggio per il correntista Freedom non

¢ diminuito: rispetto al tasso ufficiale &
anzi salito a 1,80.

«ll ‘conto corrénte Freedom mantiene le
promessen dichiara Edoardo Fontana Rava,
responsabile .~ Marketing * Prodotti  di

to la scorsa primavera non era uha
promozione, uno specchietto
per le allodole. Ci eravamo
impegnati ad offrire un pro-
dotto che mantenesse nel
tempo rendimenti ai verti-
ci del mercato, senza vin-
coli, e cosi ¢ stato. E cosi
sara anche per il futuro.
Anche nel prossimo - trime-
stre sard del 2,50 netto, come
lo & dal primo ottobre. Poi sard
di nuovo aggiornato in base
all’andamento del mercato. Fatto salvo
comunque un elemento certo: per il clien-
te sard sempre tra le migliori soluzioni di
servizio e rendimento che possa trovare
sul mercatoy.
Una prova della valenza del conto corrente
Freedom & che moltissimi nuovi correntisti
sono gia diventati clienti globali di

Mediolanum. «Il'conto che abbiamo lancia-

Zioni persona-

Mediolanum. «Chi ha conosciuto Banca
Mediolanum in occasione del lancio del
conto corrente Freedomy» osserva Fontana
Rava, «non si & poi fermato al conto corren-
te, ma ha deciso di va.lcnz.care i propri
risparmi in pro-
dotti di previ-
denza; Pac, in-
vestitimenti di
vario tipo, sco-
prendo la conve-
nienza, la como-
ditd e la comple-
tezza delle solu-

lizzate grazie
alla consulen-
za dei Family
Banker.

1l conto corren-
te Freedom & stata I’occasione per
entrare nel mondo Mediolanum e cono-
scerne organizzazione, servizi, prodotti
studiati apposta per soddisfare le esigenze
della famiglia: «Siamo una banca al servi-
zio della famiglian dice il responsabile
Marketing Prodotti, «le cui necessitd non

vengono da noi sacrificate per alcun altro
business». Di qui le caratteristiche del
conto corrente Freedom che non solo
offre, attraverso la polizza Mediolanum

Plus, un rendimento
superiore & un conto
deposito, ma al con-
trario di un conto
deposito ed esatta-
mente  come  un
normale conto‘cor-
rente offre, ¢ gra-
tuitamente, tutti i

servizi ad esso
legati (carta di cre-
dito, bancomat,

bonifici, Rid, bol-
lette, Sms alert e cosi
via), e vi si possono
accreditare stipendi,
pensioni, rendite. E si

pud prelevare quanto si
vuole: senza scadenze né penmali. E pud
essere solo I'inizio. Per decine di migliaia
di clienti & stato solo il primo passo su una
strada che, una' volta scoperta, hanno poi
voluto continuare a percorrere.

Messagglo Pubbhcltanu Condizioni’ contmt‘tu.ah nei Fogl: Informativi sul sito  www bancamediolanum.it e presso i Famﬂy Banker®, 1 2, 50% e riconusciuto fino al
+/31/03/2010 su tutta la glacenza oltre 115,000 euro al raggiungimento dei 17.000 euro: Cid sottoscrivendo la pobzza Mediolanum ?ius di Medm]a.num Vita S, p Al
Prima della sottoscrizione leggere Nota mfarmauva & Condizioni di polizza sul sito www.mediolanumvita.it e presso i Family Banker®. '

Si estende la rete degli uffici per la consulenza finanziaria alla clientela, presenti nelle grandi citta e nei centri di provincia in tutta Italia

Family Banker Office, nuove aperture a Milano

ue in pieno centro cittd, in
D via Larga e -via Visconti di

Modrone, e uno presso il
Mediolanum Forum di Assago, fa
grande struttura polifunzionale
sponsorizzata dal gennaio scorso,
Sono i nuovi Family Banker
Office inaugurati nelle ultime set-
timane a Milano, che si aggiungo-
ne a quello di via Santa Maria
Podone operativo da alcuni anni.
Tre nuove e importanti aperture
che portano a 240 il totale dei
Family Banker Office presenti in
tutta Italia: tutti con locali e
ingresso a fronte strada che rap-
presentano-un punto di riferimen-
to, ben visibile, per la clientela sul
territorio, ¢ un punto d'incontro
con il proprio Family Banker. «Il
Family Banker & il direttore di
banca del 2lesimo secolo in
grado di instaurare e sviluppare
una relazione bancaria personale,
diretta e continuativa nel tempo
con il Cliente» sottolinea Paolo
Malmusi, responsabile gestione e
sviluppo Uffici Rete in Italia,
«per questo Banca Mediolanum
mette a disposizione dei propri

Il Family Banker Office presso il Mediolanum Forum di Assago

ha sviluppato e continua a svilup-
pare unz rete capillare di uffici

nei centri di provin-

progetto ‘Citta di Milano® puntia-
mo a crescere ulteriormente nel
decentrati, nelle grandi citti come numero di Clienti, nella Raccolta
Finanziaria e nel

L'ufficio per la consulenza alla clientela in via iargé.. nel centro di Milano

porta anche P'esigenza di svilup-
pare ulteriormente le risorse
umane e professionali dedicate,

Clienti tutti gli strumenti ¢ le tec-
nologie, dal Banking Center tele-
fonico a Internet, per operare a
distanza con la massima semplici-
A e comoditd, e allo stesso tempo

potrd essere proficuo.
Augwri dunque di Buon 2010,
Di piti: di un Ottimo 2010/
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cia». Una strategia numero dei Family

di relazione con il Le strutture Banker» aggiunge

Cliente che ora si - dedicate al rapporte Malmusi, «possia-

espande con deci- . mo considerarlo un

sione anche nel Hem?"a’mm con punto di partenza giche e facilmente raggiungibili,
capoluogo lombar- il cliente da parte  sulla piazza milane-  quello presso il Forum di Assago
do, che oflre gran-  goi Family Banker % ¢ i risultati gia  rappresenta inoltre una soluzione
dissime potenzialitd riscontrati in queste  innovativa e il primo esempio in

in termini di attivitd
finanziarie, risparmio e investi-
menti. «Con 'apertura dei tre
nuovi Family Banker Office del

prime settimane di
attivitd sono molto positivi ¢
incoraggianti». Oltre ai tre uffici
in centro, collocati in aree strate-

' edmlanum SpA
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taliana, ‘premia le aziende che sanno (e vegliono) fare una comunicazione
- finanziaria trasparente e chiara. Mediolanum € stata cosl giddicata la-migliore
. del suoisettore, quello:delle Imprese di’ Assucuraznom ‘nel quale ‘era entrata

: sierme con Alleanza Assicurazion & la Societa Cattolica di
ocletd CGooperativa. =Bilancio ben costruito; chiara e completo

- & quantiiative adeguate. Particolarments apprezzabﬂe I sforza ben riuscito di
sintesi espositiva. Ulnvestor kit presente sul sito-rende -facilmente reperibili
tutte le informazioni atti i carattere finanziario. La preseniazione del

" bilancio sociale. ig ale alterizione & ben rappresenta il sanso della

b responsat: Jlit2 & |mpresa riei-confront/ degll stakehalders, :

i i 30 novembre. 2 Palazza Mezzanotte, sede dela | Bo;sa dl__
Milano..II prermo isfitllto nel 1998 dalla Federazione Relazioni Pubblichs:

| nellesposizicnes si légge rella mofivazione, <& corredato o analisi qualiative 8

Doris, Vice Presid
ritirail riconoscimento per l'Oacar di Bilancio

di Mediolanum, (a dsstm, nella fo/to:l"

tutta: Italia di un Family Banker
Office e una-Succursale della
Banca abbinati assieme in
un'unica struttura.

«Per dare adeguata visibilitd
all’apertura dei tre nuovi Family
Banker Office milanesi abbiamo
realizzato una campagna di comu-
nicazione mirata e localizzata, ad
esempio attraverso affissioni e
sponsorizzazioni sui mezzi pub-
blici» rileva Gianni Rovelli,
responsabile Marketing Comu-
nicazione e Canali di Medio-
lanum, «iniziative che si colloca-
no all’interno di un’attivita di
comunicazione pilt ampia, artico-
lata e continuata nel tempo, che
comprende anche eventi come il
Mediolanum Market Forum, il
convegno economico-finanziario
arrivato alla quinta edizione orga-
nizzato in piazza Affari presso la
sede della Borsa». Lavvio dei

nuovi Family Banker Office com-

«con un’attenzione particolare ai
profili professionali di alto livello
e con una forte esperienza nel set-
tore bancario e finanziario» osser-
va Danilo Carelli; responsabile
selezione alti profili per la citt di
Milano, «ad esempio, a livello
dirigenziale, direttore di filiale,
responsabile gestione titoli e inve-
stimenti, responsabile dei rapporti
con la clientela. In questo quadro,
lo scenario professionale & ricco
di straordinari ftalenti che in
Mediolanum possono trovare
I"opportunita e la possibilita con-
creta di raggiungere i propri obiet-
tivi e di realizzare i propri sogni».

cura di Roberto | cfpp
. roberta. sc;ppa@fn diolanum.i




