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INFORMAZIONE PUBBLICITARIA

66 ¢ ho visti tanti andare forte
in pianura e abbandonare
il Giro in montagna” disse
Bartali a Coppi durante il Giro
d'ltalia del 1940. Tappa sulle Alpi,
Coppi sta per arrendersi, troppa fati-
ca, troppi dolori alle gambe, Bartali
torna indietro ¢ a modo suo, cio stra-
pazzandolo, ncoraggia I'amico rivale
con quella frase taghente. Coppi
riparte, ¢ vince il Giro. Bartali, il
Gran Premio della Montagna, il quin-
to per lui,
1l Giro d’Halia, con mutte le qualita
necessarie per vincerlo, € da sei anni
una metafora per Banca Medio-
lanum, sponsor della Maglia Verde,
che dal 1974 indossa il ciclista che
durante la manifestazione si ¢ aggiu-
dicato il Gran Premio della Mon-
tagna, totalizzando pia punti nelle
tappe in salita. Lo stesso vale negli
investimenti: conta if nsultato sul lun-
o periodo, non i tonfi o gh exploit
momentanei, La “corsa” va program-
mata, e va continuata anche quando
noit si sta “comodamente” pedalando
in pianura, ma si sta arrancando in un
tratto tutto in salita. A chi ci crede,
cioé ai clienti che condividono questa
“filosofia”, Banca Mediolanum ha
offerto anche quest'anna la possibili-
ta di seguire il Giro da vicino, dal
giorno del via, il 10 mapgio a
Palermo, fino alla sua conclusione,
fissata per il 1° giugno a Milano,
insicme con testimomial che hanno
fatto grande il cichsmo italiano:
Francesco Moser, Gianni Motta e
Maurizio Fondriest A ogni tappa
clienti selezionati sono protagonisti di
questo o quel momento della manife-
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stazione. C'¢ chi parte in bicicletta la
mattina, con uno di questi tre indi-
menticati campioni, per coprire i
primi chilometri della tappa; altri,
all'arrivo, percorrono gli ultimi fino
al traguardo, prima dell’arrivo degli
atleti. Altri ancora fanno parte della
carovana, seguono cioé 1l Giro in
auto. Punto di riunione in ogni tappa &
il “villaggio” degli sponsor, dove
anche Mediolanum € presente con un
gazebo, Qui alcuni clienti possono
seguire la corsa su un mega schermo:
un “salotto” a pochi metri dal traguar-
do, che permette di assistere in prima
fila all’armvo. Ulume appuntamento
di ogni giomata, la cena, fra ciclisti ¢
personalitd, in un nstorante della
zoma. Ma anche la Fondazione Me-
diolanum ¢ scesa in pista al 91° Giro
d'Italia, con Piceolo Fratello, il suo
progetto di solidanetd pih impegnati-
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Di nuovo in vetta con Mediolanum

Per il sesto anno consecutivo la Banca ¢ sponsor della Maglia Verde nel Gran Premio della Montagna del
Giro d'Ttalia e con Piccelo Fratello lancia, per I'occasione, un programma a favore dei bambini di Haiti
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Aumenta la richiesta
di Family Banker

Lasciarrea: “C’¢ sempre pit bisogno di consulenza
per investire in maniera oculata i propri risparmi”

re obiettivi precisi: soddisfa-
T zione della clientela, che ¢ da

sempre la principale. priorita
per Banca Mediolanum; crescita
della rete dei Family Banker in tutta
Italia; incrementa della raceolta delle
nisorse finanziarie. A illustrarh, ¢ a
tracciarne le prospettive, € Guido
Lasciarrea, dal gennaio scorso nuovo
Italian network manager della Banca,
il responsabile di tutta la rete dei
Family Banker a livello nazionale.
«La nostra strategia vincente ¢ di es-
sere sempre vicini al
cliente, ¢ di fornire

DALLA PARTE DEI BAMBINI
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“Un sms d’amore” & lo slogan della Fondazione Mediclanum per il progetto a

favore dei bimbi di Haiti.

e Invita tutti a parteciparvi. Per
farlo basta offrirc due euro. Grazie
alla disponibilita di Tin, Vodafone,
Wind ¢ 3, potete aderire al progetto
“Scuole di strada” mviando un sms,
anche vuoto, al numero 48548 dal 10
maggio al 1° giugno 2008, II progetto
“Scuole di strada”, in collaborazione
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con Fondazione Francesca Rava NPH
Italia Onlus che da anni assiste e aiuta
i bambini di Haiti che vivono nelle
condizioni piu disagiate, segue
un'analoga impresa i cooperazione
i avviata con la assoctazione Amani
in Kenya, dove Piccolo Fratello ha
aperto, in un sobborgo della capitale
Nairobi, un centro di formazione, una
casa di prima accoglienza e una casa-
famiglia per ragazzi di strada, per una
quarantina di bambini

Ora si vuolke fare qualcosa di analogo
ad Haiti, dove Piccolo Fratello st &
posto come obiettivo del primo trien-
nio 'acquisto di camion per il traspor-
to dell'acqua potabile e I'avvio di
micromprese, n grado di autofinan-
ziare le scuole di strada che si avvie-
ranno nei prossimi due anni e daranno
accoglienza a oltee 1800 bambini
nella capitale Port-au-Prince. Chi
voglia partecipare al progetto pub fare
un versamento su eonto corrente ban-
cario intestato  a “Fondazione
Francesca Rava N.PH. lalia, c¢/c
860000 ABL 03062 CAB 34210,
specificando la causale “Piccolo
Fratello-Hai". Per documentare I'an-
damento dei progetti ogni venerdi su
Mediolanum Channel {canale 803 di
Sky), alle 23, va in onda I'omonima
trasmissione, che apgiomna settima-
nalmente sull avanzamento dei lavor.

I efficaci e |
adeguate alle sue
specifiche  esigen-
zen sottolinea La-
sciarrea: «il miglio-
re risultato finanzia-
rio & dato dall'inve-
stire in maniera pon-
derata ¢ diversifica-
ta, i funzione delle
spetifiche necessitd,
ma molto del nisul-
tato finale si deve al Family Banker
Mediolanum, che assiste il chiente, lo
segue e aiuta nelle scelte, ¢ gli per-
mette di approfittare di tutle ke oppor-
tunita di pestione e investimento dei
capitaliw. [ Family Banker sono senza
dubbio il punto di forza ¢ una delie
risorse di eccellenza di Banca
Mediolanum. Coslituiscono la strut-
tura e I'organizzazione sul territorio, in
ogni cittd e provincia, capace di garan-
tire vicinanza reale e concreta alla
clientela, e di sepuirla e aiutarla nelle
scelte e decisioni di risparmio e inve-
stunento, portando la Banca a casa
del cliente. E ora per i Family Banker
parte una nuova, wnportante fase di
reclutamento ¢ selezione di nuovi
pmfe%\iums'ﬁ La Banca mtende nfat-
ti potenziare e ampliare ulteriormente
la propria rete capillare sul territorio,
it composta attualmente da oltre
6mila professionisti che operana in
ogni provmeia d'ltalia, per venire
incontro alle sempre crescenti richie-
ste ed esigenze dei risparmiaton e
investitori italiani. Aumenta la do-
manda per servizi bancan, comodi e
disponbili {(dove, come e quando vuo-
le 1l cliente) ¢ per una consulenza
efficace, su misura, in grado di garan-
tre sohzioni di risparmio ¢ mvesti-
mento in linea con le specifiche
necessiti di ogni correntista.
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Guido Lasciarrea

risparmio & un sacrificio da affrontare
e gestire al meglion rileva Lasciarrea,
«e le scelte su come investirlo devono
essere affidate a professionisti esperti
che sappiano ascoltare il cliente ¢
proporte soluzioni mitate. Il stocesso
che continuiame & incrementare nel
mercato bancario, finanziario ¢ assi-
curativo, ci porta a dover ricercire
sempre nuovi consulent, ¢ per questo
puntiamo sul seclutamento e la ferrea
selezione di giovani capaci, dinamici
e desiderosi di realizzare le proprie
potenzialitd, ai quali
offiiamo la gonercla
possibilitd di mette-
e a frulto ani di
studi, con I"avvio di
un percorso profes-
sionale come Vumily
Banker, e della car-
nera che ne pud sc-
guiren, La struttura
e le attivita di forma-
zione di Banca Me-
diolanum, del resto,
sono tanto evolute
ed efficaci che permettono di fornire
una completa e adeguata professiona-
lita a tutti i consulenti finanzian, che
possono in questo modo sviluppare
una sigmificativa esperienza profes-
sionale in tutti gli ambiti dei servizi
bancari, financiun ¢ assicurativi. «Ai
giovani che desiderano ini aprendere
questa carriera, ¢ che cone sempre
seleziontamo con grande. rigore ¢
attenzione»  spiega Luigi Concetti,
responsabile del settore ‘Recruiting
& Em-powerment” i Ranca Mudio-
Lanum, «offriamo la possibilita di cre-
scere professionalmente ¢ di mettere
a frutto il proprio talento e ke propne
capacita all'intemo di un grande
Gruppo, m grado di valorizare e gra-
uficare le nsorse umane. Ci distin-
guiamo, nel panorama bancario ita-
liane, anche perché abbramo strutture
e risorse per la formazione ¢ 'aggior-
namento professionali che ¢ molo
difficile, s&¢ non impossibile, trovare
altroven. E un altro elemento distinti-
vo, in questo quadro, & senza dubbio
la struttura della Tv Aziendale che
fornisce glormalmente suppotti infor-
mativi, approfondimenti ¢ contenuti
per fa formazione e 'aggiomamen-
to dei Family Banker. Sul sito
www.familybankeritle informazioni
dettaghate sui requisiti ¢ criteri di
valutazione previst, e sulle modalith
per accedere alle selezioni.

Info-formazione in Cina per 70 Famlly Banker

oto di gruppo per settanta
F Family Banker che alla fine

di marzo hanno partecipato
al viaggio annuale riservato ai pitt
attivi professionisti dei Global
Banker, guidata dal coordinatore
nazionale Franco Delle Chiaie, e
da Gino Riccio, nuovo responsabi-
le della struttura Mediolanum.
Meta di quest'anno, la Cina,
mondo in piena evoluzione & ricco
di contraddizioni
Scopo del viaggio, I'ampliamento

della visione internazionale dei
professionisti Mediolanum  attra-
verso la conoscenza ravvicinata
dell'immenso Pacsc asiatico. La
visita ha evidenziato |"importanza
della consulenza specializzata nei
periodi in cui alta e allettante &
I"offerta del mercato, ma altrettan-
to vasto il disorientamento ¢ I'in-
competenza di chi quel mercato
non |'ha visto da vicino e non pos-
siede quindi gli strumenti teenici
per interpretarlo,
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