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I.?escluswa soluzione d’investimento si arricchisce di altre tre alleanze con societa al Top internazionale

Best Brands, un mondo di investimenti

Un’ampia gamma di Fondi comuni riservati alla clientela della Banca per offrire le migliori opportunita dei mercati finanziari

anca Mediolanum ha avvia-

to in queste seftimane una

serie di nuove e prestigiose:
alleanze a livello internazionale,
per fornire alla clientefa e ai rispar-
miatori italiani il meglio delle
opportuniti di investimento, sullo
scenario mondiale. Le nuove par-
tnership sono state avviate con re
tra le pil prestigiose societd di
investimento internazicnali: DWS
Investments, del Gruppo Deutsche
Bank, e le statunitensi Franklin
Templeton Investments e PIMCO,
quest’ultima del Gruppo Allianz.
Le alleanze, che si aggiungono a
quelle stipulate nel marzo 2008
con BlackRock, JP. Morgan Asset
Management ¢ Morgan Stanley
Investment Management, si con-
cretizzano in strumenti di rispac-
mio gestito disponibili per tutto il
mercato italiano, all’interno della
gamma Fondi di Fondi comuni
‘Best Brands’, ovvero, significati-
vamente, 'nglmn marchi'. Oggi
il risparmiatore. pud investire in
tutte le aree geografiche e nei set-
tori economici di tutto il mondo.
Per farlo con efficacia occorre
avere una presenza fisica sul terri-
torio; validissimi ‘team’ di gestione
e un ‘know-how’ specifico che so-
lo grandissime aziende a livello
internazionale possono. avere. Da
qui la decisione strategica di una
alleanza che vede da un lato Banca
Mediolanum, che ha dimostrato la
grande capacita di consulenza nei
confronti dei clienti attraverso i
propri Family Banker, dall’altro le
grandi Case di gestione internazio-
nali, che hanno dimostrato di avere
‘know-how’ e dimensioni tali da
garantire grandi risultati.
1l riconosciuto successo degli stru-
menti frutto delle prime partner-
ship, sia dal punto di vista della
raccolta finanziaria in netta contro-
tendenza rispefto a tutto il mercato,
sia dal punto di vista delle perfor-
mance di rendimento, ha fatto si
che, soprattutto a livello internazio-
nale, la collaborazione con Banca
Mediolanum sia diventata, oltre
che fonte di ottimo business in
tempi come questi, anche simbolo
di ‘status’ per le aziende coinvolte.
1 nuovi strumenti finanziar, nella
logica dell’estrema diversificazio-
ne delle possibilita di investimento
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per i clienti Mediolanum, andranno
a coprire dei settori particolari di
mercato che grazie all’esperienza
specifica dei nuovi partner nel set-
tore, non solo arricchi Toffer-

qualitd reperibile sul mercato. Con
DWS Investments verranno indivi-
duati i ‘megatrend’ che guideranno
le trasformazioni dell’economia

diale, tra questi, la crescita del

ta in mano ai Family Banker e ai
Private Banker di Banca Medio-
lanum, ma la qualificheranno ulte-
riormente con il massimo della

business agroalimentare, lo svilup-
po sostenibile — e quindi il rispar-
mio energetico — e I'incremento
degli investimenti in infrastrutture.

Per avere una presenza forte nello
sviluppo dei Paesi emergenti, che
sicuramente avranno tassi di cresci-
ta molto piti forti degli altri Paesi,
un partner’come Franklin Temple-
ton Investments specializzato in
questi mercati, potrd consentire
grandi risultati. Inoltre, per combat-
tere il prossimo futuro nemico che

mondo intaccando la forza dei
nostri risparmi, 1'inflazione, si
potra fare ricorso alle proposte
finanziarie di PIMCO. Si potrd
allocare il proprio risparmio per

- avere un reddito reale in Fondi chc

operano su titoli obbligazionari
indicizzati all’inflazione, ‘commo-

Club le Fonti (Bologna); in giugno |*

dities’, investimenti immobiliari e
altri settori ancora.

Queste tre proposte d'investimento
si aggiungono alle linee internazio-
nali che gia facevano parte di
Mediolanum Best Brands ¢ che
sino a oggi hamno dato misultati
eccezionali, soprattutto s¢ abbinate
a un piano di accumulo.

Banca Mediolanum conferma per altri tre anni la sponsorizzazione della Maglia Verde (Gran Premio della Montagna) al Giro d’Italia

Con i nostri clienti in tutte le tappe, fino al 2013

anca Mediolanum sard sponsor della

Maglia Verde-Gran Premio della Mon-

tagna fino al 2013. Il contratto che san-
cisce dal 2003 la collaborazione fra I'Istituto
bancario milanese e il Giro d'Italia & stato
infatti confermato. «Si tratta di un legame — ha
commentato il presidente Ennio Doris durante
la cerimonia per la firma dell’accerdo —, che
ci da possibilita di condividere con i nostri
clienti la passione per il pil grande evento
ciclistico italiano di cui siamo orgogliosi di
essere partner. Banca Mediolanum ha scelto
di sponsorizzare la Maglia Verde del Giro in

quanto simbolo di quei valori di fatica e lavo-

1o di squadra che rappresentano il Dna stesso
dell’azienda». La decisione di continuare a
‘pedalare’ insieme & stata presa da Medio-
lanum dopo aver constatato ['altissimo gra-
dimento, da parte dei clienti, di tutte le ini-
ziative collaterali al Giro organizzate per
loro dalla Banca.

Un gradimento manifestato con una. crescita
davvero consistente dei partecipanti, a partire
dal 2003, quando per la prima volta Banca
Mediolanum invitd i suoi clienti a condivide-
re le.emozioni ciclistiche che solo il Giro pud
dare. Allora risposero 14.800 clienti, che ogni
anno sono via via aumentati, fino a raggiun-
gere la cifra di 47mila nel 2009, mentre que-
st'anno potrebbero superare i centomila (una
tendenza, questa della crescita della partecipa-
zione dei clienti agli eventi a loro dedicati, che
riguarda un po’ tutte le circa duemila iniziati-
ve economico-finanziarie, culturali, sportive,

| :eno-gastronomiche che la Banca ha organiz-

zato nell’anno scorso). Evidéntemente questa
“pedalata’ annuale piace ai clienti, e non sol-
tanto in senso metaforico. Una delle iniziative
ormai tradizionali a loro riservate ¢ infatti la
corsa in bicicletta organizzata due volte per
ogni tappa con gli straordinari testimonial
Mediolarmum: Francesco Moser, Gianni Motta

e Maurizio Fondriest. Con loro aleuni clienti
ogni anno possono indossare una Maglia
Verde e percorrere un tratto del Giro: ogni
giomno in cui si svolge la corsa, la mattina
dalla tappa di partenza, e il pomeriggio fino
alla tappa d'arrivo.

Un’occasione unica, per cimentarsi con i tre
campioni. A loro quest’anno si ¢ poi unito
Paolo Bettini, I'unico ciclista che abbia vinto
tre coppe del mondo consecutivamente: con
lui i clienti hanno atteso (o attenderanno, per
le ultime tappe), fra un aperitivo e uno stuzzi-
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chino, il passaggio dei corrido-
ri, da undici Family Banker
Office sparsi lungo I'intero
percorso del Giro. Cordialit,
allegria, foto-ricordo e autogra-
fi, ricordi e storie personali si.
s0n0 intrecciati anche in questa
occasione, come in ogni incon-
tro fra clienti e testimonial. Di
nuovo quest’anno perd si & pen-
sato anche ai clienti piu tifosi
che sportivi, che hanno cosi
potuto unirsi in automobile alla
*carovana rosa’. Altro momento
di incontro con campioni vec-
chi e nuovi sono poi i Mediolanum Party che
ogni anno si svolgono nelle localita di arrivo
delle tappe, e ai quali si partecipa su invito.
Infine per tutti, clienti e non, personale di
Banca Mediolanum & disponibile nei villaggi
che ogni giorno, ad ogni tappa, vengono alle-
stiti in parienza € arrivo: qui si pud seguire il
Giro da un grande schermo, si possono avere
informazioni sugli eventi Mediolanum in pro-
gramima e, per chi ancora non ¢ cliente, sul-
I"attivitd e i servizi della Banca. Come pure
sulle iniziative di solidarietd della Fondazione
Mediolanum, che anche quest’anno, come
nelle passate edizioni del Giro, invita tutti,
clienti € non clienti, a contribuire, fino al 30
maggio, ultima giomata del Giro, al progetto
Piccolo Fratello Haiti. Per aderire, basta invia-
re un Sms (o chiamare da telefono fisso) al
numero 45502, attraverso Tim, Vodafone,
Wind, 3 o Telecom.

In questo modo si donano 2 euro per aiutare i
bambini di strada di Haiti vittime (non solo)
del terremoto. La Fondazione Mediolanum &
infatti attiva da anni sull’isola caraibica soste-
nendo I"opera di Fondazione Francesca Rava
Nph Italia Onlus, per la costruzione di scuole,
ospedali, centri per la maternita.

Nell'immagine il Trofeo Maglia Verde,
che da quest'anno viene consegnato al
vincitore del Gran Premio delia
Montagna. Autore: Marco Varisco, radi-
«ci veneziane, figlio e nipote di maestri
della cristalleria artistica coh sede a
Treviso. Dai laboratori Varisco e dalle
mani di Marco, del padre ltalo e del
nonno Marco, sono uscite, tra laltro,
opere per la Santa Sede, il sindaco di
New York, la Casa reale di Spagna, l'ex
presidente degli Stati Uniti Bill Clinton.

Notizie Mediolanum
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Questa & una pagina di‘informazione”
aziendale il cui'contenuto
non rappresénta una forma di consulenza
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