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I mercaci negli ultimi venci anni hanno sempre facto registrare alt ¢ bassi, ma la cosiddetta linea dello sviluppo ha sempre avato un trend positivo

Risparmio e strategia: consigli utili per i clienti

Conl'aiuto dei promotori & possibile trovare vantaggi all'attuale correz

a preannunciata correzione

dei mercati 5i é avverata pun

tualmente ¢ puntunalmente
dappertutto abbiamo letto ke solize
frasi: “oggi bruciati in Borsa
centinaia di miliardi”, “crollana
i mercati’, “gli investitori
Scappano”,
La storia si ripete sempre ¢ come
sempre l'emotivita prevale sul
ragionamento razionale che invece
ci consiglia di comprare proprip
quandy i mercati scendono. Come
sapprania 1 comporsamento umano
é soggesto all’emostvita. Parlando,
appunto, di visparmio dobbiamo
tenere In conto anche dell'inter-
vento di altri fattori atavici tra
1 guali la necessita di mestere in
sicurezza il proprio futuro o il
mantenere pieno il proprio grana-
in. Ma pensands razionalmente
il ragionamento da farsi & in
Pparte opposto. 1 mercati nel lovo
insieme rappresentano ['economia
eda sempre l'economiia rappresenta
lo sviluppe dell' umanita che &
CYEsciuia Jempre e non & mar arve-
trata, ci sono stati alti ¢ bassi
ma la cosiddetta linea dello svi-
luppo ba sempre avuto un trend
positive. Da guesto si trae la
conclusione che se si investe nel-
Peconomia mondiale e i lasciano
@i propri investimenti ¢ giusti
rempi di maturazione che, per gli
investimenti in azioni, non possono
essere infeviori agli 8/10 anni,
la probabilita del buon risultato
2 vicina al 100%, quindi & il
momento di cogliere I'opportunita.
Un ainto determinante nella ge-
stione del risparmio é dato dalla
Jfunzione del Promotore Finanzia-
rio. Quando il promotore § soste-
nuto da una azienda in grado di
fornirgli supporti formativi e,
Soprattutto, una strategia mivata,
ba a swa disposizione lo strumento
con cui vincere in primo luogo la
[Propria emotivita per poi far fronte
a quella del cliente. E' il caso
degli womini di Banca Mediola-
numi che sono attentanente prepa-
rati a fare in modo che i propri
clienti possano sfruttave i periodi
di megativita dei mercari: la di-
mostrazione & data dal fatto che
durante tutte le fasi storiche di
cali dei mercati negli wltimi 20
anni mentre 1 clienti delle altre
reti vendevano i propri investi-
menti in fondi azionari, perden-
doci, i clienti di Banca Mediola-
num banne sempre mantenuto il
proprio investimento & magari
acquistato, ottenende cosi, nel
lungo periodo, buoni guadagni
anche abbassando il prezzo medso.
Un altro punto determinante del-
Limportanza del consulente é daro
dal fatto che anche in periodi di
orescita dei mercati U'investimento
Strategicamente corretto nes tempi
¢ net modi, esattamente come viene
proposto da Banca Mediolanum,
consente dei margini di positivita
superiori a quelli vealizzati dal
pure andamento dei mercati.
Tanto per fare un ésempio, da
un'indagine svolta da un noto
quotidiano risulta che nel triennio
200312005 i porsafogli dei clien-
15 dei fondi Mediolanum hanno
reso oltre il doppio dell'indice
generale dei Fondi Comuni di
Investinento e che nel sole 2005
hanna fatto registrare una perfor-
mance lorda ponderata superiore
al 19%. Tutta guesto & dovuto
soprattuito alla sirategia della
Banca e al modo con il quale la
Buanca stessa & in grado di comu-
nicare ai propri uomini la strasegia,
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Il grafico rappresenta il confronto tra I'andamento della raccolta netta dei fondi azionari Medi

olanum e quello

del mercato. Questo andamento dimostra come i clienti Mediolanum, con |'acquisto costante, grazie alla

consulenza dei loro promotori, riescano a sfruttare | pef

subendo I'emotivita del momenpto

riodi di ribasso comprando a prezzi pil bassi e non

one delle Borse: durante tutte le crisi, gli investitori hanna sempre-ottenuto buoni guadagni

Conviene pianificare
1 propri investimenti

un commento di Walter Ottolenghi - A.D. Mediolanum Gestione Fondi

ome lcggere lo scenario
barsistico delle ultime settima-
ne? La correzione & stata sicu-
ramente dolorosa, sopratcutto per
gli investicori facili agli entusiasmi
ell'ultima ora, quelli che si erano
accodari solo recentemence al mo-
vimento rialzista triennale (+90%
dal marzo 2003 al maggio 2006).
Levento, di per sé, pud essere ricon-
dotto, finora, all'ambite dellanor-
maliti staristica. Pur essendo appa-
riscente per dimensioni, con una
scivolata dell'indice di circa il 10%
in'un mese, la misura della corre-
zione di metd maggio non & drasti-
camente diversa ﬁa quella dello
scorso ottobre 2005 (-8,5%) o della
primavera dell'anno passarto (-
6,6%). Anche il 2004 avéva cono-
sciuto un paio d'inciampi simili (-
6,5% in marzo e poi -7,3% tra
maggio e agosto). Il triennio di
tialzi & srato, quindi, costellaro di
frenace piia 0 meno brusche e dram-
matiche.
Vale la pena di osservace come turte

Lz professionaliti dei Promorori finanziari e i vantaggi della tecnologia pidt avanzata mettono il cliente al centro del "Mondo Mediolanum"

Riflex si fa in quattro per le famiglie

Una vasta gamma di offerte per venire incontro a tutte le loro esigenze e aspettative

rasparenza dei costi ed estrema
T flessibilita. Sono queste le

cararteristiche che fin da prin-
cipio hanno contraddistinto Ri-
flex, il conto corrente lanciato nel
2005 da Banca Mediolanum con
l'obietrivo di proporre un prodotto
“su misura” del cliente, in grado
cioe di riflectere e adatrarsi alle

zare 24 ore su 24 e permette al
cliente di entrare in banca con lo
sportello che si preferisce: via web
piuttosto che quello telefonico o
televisiva.

La Riflexcard. Chi sceglie Riflex,
o un altro conto corrente di Banca
Mediolanum, pud richiedere Ri-
flexcard, la carra di credito multi-

sue esigenze
personali, Da
quell'evento, in
meno di un an-
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funzione inno-
Vativa sotro Tucti
gli asperti: dal
materiale con

no, a portare il “marchio” Riflex
 una vasta gamma di offerte: la
Riflexcard, la Riflexcash e il mu-
o Riflex.
1l conto Riflex. La trasparenza,
si diceva, & il primo punto di forza
di Riflex. Ha infatti un costo certo,
sicuro, che pud azzerarsi se il clien-
te conserva con la banca investi-
menti per 30mila euro oppure
una giacenza minima sul conto di
Gmila euro: pud ciog costare da-
zero a 5 euro al mese, il che signi-
fica un costo annuo massimo di
euro, senza ulteriori spese. Ri-
flex permette di effetruare turce
le operazioni ordinarie in modo
illimitato e totale: dai prelievi agli

cui & realizzata, alla possibilica di
inserire la fotografia dell'intesta-
tario, rendendo cosi la carta anche
documento di riconoscimento.
Una carra di crediro, dunque, che
tutela il eliente dal rischio di furto
e che pud essere richiesta anche
online cosi come il conto corrente
Riflex pud essere sottoscritto via
Internet consultando il sito
www.bancamediolanum.it.
Creata in collaborazione con Car-
S, Riflex, al costo fisso annuale
di 30 euro & bancomat e pagoban-
comac in Iralia e all'estero, viacard,
carta di credite (Visa o Master-
card), carta per rimborsi rareali
(carta revolving).

In particolare la carta permetee di

assegni, dai pagamenti ai bonifici.

Daﬁ ssibilica -
senza limitazioni
€ sempre gratui-
tamente di pre-
levare contante presso i bancomat
di tutee le banche italiane. Con-
sente, sempre senza richiedere
costi aggiuntivi, presso gli oltre
15mila sporeelli convenzionari, di
efferruare operazioni di versamento
(assegni, contante) e di prelievo
(sia euro che valute estere). Ma
Riflex, soprattutto, si pud utiliz-

valutare men-
silmente gli im-
1| porti da corri-
spondere a saldo
e quanto invece addebitare sul
conto a rate, senza dover decidere
al momento dell'acquisto la mo-
dalita di rimborso. Inoltre Ri-
flexcard protegge la privacy, per-
mettendo al tirolare di effectuare
acquisti via Internet in modo pilt
sicuro attraverso i servizi Verified
by Visa e Mastercard SecureCode.

La Riflexcash. E' la carta prepagata
particolarmente adarta a1 pii gio-
vani che pud essere richiesta da chi
abbia un conto presso la Banca ma

da un minimo di 5 anni 2 un mas-
simo di trenta) e ancora l'opzione
“Cap”, che nel caso di rialzo dei
tassi mantiene |'importo della rara

utilizzata da
chiungue (mi-
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a un valore pre-
fissato contrat-
_!_{J tualmente. In-

fine va decisa

novita, risperro alle altre in circo-
lazione in Italia, consiste nell'op-
zione aggiuntiva che permertte di
stabilire in anticipo un importo
mensile da "ricaricare" in automa-
tico, a cui corrispondera il relacivo
addebito dal conto corrente di ri-
ferimento. La ricarica "automatica"
conferisce un doppio vantaggio: in
primis la spesa risulta minore ri-
spetto al caricamento volta per
volta (il costo previsto per il cliente
&di 1 euro a ricarica); in secondo
luogo di la tranquillita di avere
una “alimentazione” del prodotto

quale percentuale si vuole finan-
ziare con l'operazione (fino al
100%). In particolare, nel corso
della vira dequtuu, Muruo Riflex
permette di esercitare diverse op-
zioni: aumentare o ridurre la du-
rara del mutuo; ridefinire la quan-
tira di tasso fisso e Vﬂiiiﬂ]ile;
inserire un tetto massimo alla va-
riabilitd del tasso (Cap); cambiare
la modalita di rimborso del capi-
tale. ¢

A garantire ancora pil1 rranquillica
per il cliente, & possibile saltare
una rata del mutuo per far fronte

sicura e in piena
autonomia. Alla
ricarica, che pud
anche essere

@ifﬁaﬁﬁ@ _
TTTRIFLEXCARD)

a eventuali si-
tuazioni di
emergenza. In

fatta da terzi (purche correntisti),
si provvede via Internet.
Il mutuo Riflex. Si rifa alla scra-
tegia di fondo di Riflex, proponen-
dosi di garantire ['acquisto di una
casa di proprietd con una soluzione
pensata ad hoc per il cliente,
Con guesta tipologia di mutuo &
ssibile scegliere 1l piano di rim-
gﬁrsn del capitale finanziato che,
sulla base delle proprie necessita,
risulti pilt vantaggioso (a rata, fran-
cese, flessibile al 50%, a rata co-
stante etc.}; la tipologia di tasso:
{fisso o variabile, ma volendo in
rte a tasso fisso e in-parte varia-
ile, decidendoanche la percentua-
le da applicare). La durata (che va

questo caso |'im-
POLtO MANcante Verrd automatica-
mente ridistribuito sul piano di
rimborso residuo,

Per realizzare la soluzione che
rifletta sul serio le aspettative della
famiglia si potri sempre contare
sulla guida sapiente e qualificata
di un consulente globale di Banca
Mediolanum che in pid oggi ha
a disposizione un nuovo strumen-
to, ovvero il Riflex home driver
un software innovativo che per-
mette di costruire il muruo ideale,
variabile dopo variabile, e al tem-
po stesso di fare simulazioni, mo-
strando gli scenari futuri se si
andassero a cambiare alcune carac-
teristiche.

In cantiere un nuovo progetto per il settore della comunicazione

Programmi TV per le aziende dei clienti

offrira la sua consulenza alle
aziende dei propri clienti per
juanro riguarda la comunicazione
clla loro immagine e del brand.
La Banca fondara da Ennio Doris,
infatt, ha pensaco di merttere a
disposizione della sua clientela
I'esperienza maturarta nel campo
dckﬁetelevisione e dei media. Il
PrOZETLo Verri portato avanti gra-
zie alla preziosa collaborazione di
Alboran, la societa che con Me-
diclanum Comunicazione realizza
per il Gruppo Mediolanum filma-
ti tv e servizi, in particolare in
occasione delle convention azien-
dali organizzate dall'istituto di
credito.
Ma ancora una volra il mezzo per
raggiungere i potenziali nuovi

B anca Mediolanum d'ora in poi

client sard rappresentato dalla
rete degli oltre Smila consulenti.
"Il nostro obiettivo & di porrare
all'esterno e mettere al servizio di
aletre imprese, il L

Tv aziendale che proprio di recente,
se pur nel segno della continuira,
ha conosciuto un'era innovativa in
seguito al restilynfg che ha toccato

ormar e conte-

know-how della
Banca, la prima
che, %‘é uindici
anni fa, imdeva
di sperimentare la
tv aziendale come
strumento di co-
municazione, for-
mazione ¢ al tem-
po stesso di mo-
tivazione delle
proprie risorse”,
spiega Alessandro

nuti, Inoltre si &
provveduto a ri-
disegnare la piat-
-taforma recno-
logica, cercando
di coniugare co-
MUnICazione in-
terna, tv azienda-
le e web. A ripro-
va, utilizzando
Internet ogni
promotore oggi
pud seguire i

Marchesi, respon- s 3 programmi tv
sabile vendite di Alessandro Marchesi direttamente dal
Alboran. responsabile vendite Alboran proprio pe.

In questo progetto, dunque, la
rete di vendita della Banca, ancora
una volra, avrd un ruolo centrale.
"1 consulentegguando si rechera
dal cliente, oltre ad offrirgli il
supporto tradizionale per le deci-
sioni di investimento, con il suo
pc potra mostrargli i fmmo ele
ptesentazioni che il cliente avra
poi 'opportunita di modulare e
adarrare al profile della propria
realtd aziendale”.

In particolare la clientela della
Banca potra contare sulla compe-
tenza del personale di Alboran,
un team nutrito di tecnici, pro-
duteori, autori di programmi, ca-
meraman e registi a cui sara affi-
data la progettazione della
strategia COMUNICAtIva @ successi-
vamente la realizzazione dei video.

le fasi di correzione citate, inclusa
la pity recente, riguardan(i la Borsa
di Milano, si siano verificate in
sincronia totale con analoghi movi-
menti delle maggiori borse mon-
diali, Conferma, questa, non solo
del facto che ormai di norma gli
operatori agiscono trasversalmente
su ructi i mercati seguendo le stesse
logiche, ma anche che gli eventi
determinanti 1 movimenti delle
borse siano di portata globale, in-
dipendentemente dalla regione ge-
ografica in cui materialmente pren-
dono origine. Anche quest
sincronismi e uniformiti compor-
tamentali contribuiscono a rendere
pilt macroscopici i fenomeni di
turbolenza, cosi come i punti di
svolea della tendenza, a causa della
forza d'urto dei volumi che si ge-
nerano.
Tornandg, invece, al ribasso di mag-
gio, pachi dubbi sembrano esserci
nell'ateribuirne i motivi alla reazio-
ne ai rialzi dei tassi d'inceresse che
leautoritd monetarie stanno acruan-
do, a turno, nelle diverse macrore-
gioni mondiali. Non si pud cerro
E:snu che i provvedimenti delle
che centralt di questa primavera
siano stati una grande sorpresa,
inseriti come sono in Uno scenario
in atto da tempo. Neppure sembre-
rebbe che l'inasprimento dei tassi
sa seriamente compromettere
a fase di crescita dell'economia
reale. Qualche danno pilt serio po-
wrebbe perd, alla fine, farsi sentire
per quegli operatori pil aggressivi
néll'indebicarsi a basso costo. La
percezione di qualche possibile
scricchiolio  apparsa pero piti che
sufficiente ad imprimere una ster-
zata ad un mercato che, solo per
limitarci al contesto italiano, aveva
messo a segno una galoppara di
oltre il 20% in sei mesi.
Questa barrura d'arresto potrebbe
nvelarsi pit: che salutare nel medio
termine, se verranno confermate le
capacita di crescira dell'economia
reale € lo sviluppo dei margini di
proficro dell'universo delle socieqa
quotare, entrambi elementi che non
sembrerebbero compromessi dalle
accuali policiche monertarie che,
d'alero canto, sono apy sufficien-
temente efficaci nel tenere sotto
controllo ibili tensioni inflazio-
nistiche. ls)gﬁlo questa luce, anche
gli aumenti di prezzo delle fonti
energetiche e delle materie prime
sembrano essere stati assimilati dai
sistemi economici senza gravi ripec-
cussioni.
Permane quindi uno scenario dove
la maggiori variabili “classiche”
sono tenute sorto controllo, incluse
quelle particolarmente enfatizzace,
uali lo squilibrio commerciale e
il debito pubblico negli Seaci Uniti.
Questa non toglie, perd, che i mo-~
vimenti dei mercari tendano a essere
bruschi e repentini. La presenza
sempre pil imponente, tra l'alero,
di organismi d'investimento che
utilizzano tecniche di hedging, ha
reso disponibili importanti nsorse
che possono costituire e sostenere
posizioni ribassiste con vendite allo
scoperto, fornendo cosi maggiore
energia propulsiva ai momenti di
“svolta” dei mercati, in entrambi {
sensi di marcia, Mentre, semmai,
& sulla tenuta di alcuni nuovi pro-
tagonisti dello scenario globale,
come, in primo luogo, Cina e India,
che a volte sorgono incerogativi. Si
tratra, perd, di interrogativi su fe-
nomeni nuovi e inesp%orari, dove
lo spazio per le sorprese, buone o
catrive che siano, rimane ampio.
Sono tempi, quindi, di forti emo-
zioni, che solo un‘accuraca pianifi-
cazione dei propri inveéstimenti
consente di superare a{gevolmcnre,
eventualmente approfittando del-
L'opportunita che rappresentano.

Entra in Banca Mediolanum
basta una telefonata
840 704 444

www.bancamediolanum.it

Selezione e reclutamento
tel. 02 90492778

Notizie Mediolanim
acura di Roberto Scippa
roberto.scippa@mediolanum.it




