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UN RENDIMENTO CERTO,

A UN TASSO MOLTO
VANTAGGIOSO, SUL
CAPITALE DEPOSITATO

IN ATTESA DI ESSERE
DESTINATO AGLI
INVESTIMENTL: UNA
REMUNERAZIONE DEL 5,50%
LORDO ANNUO SULLE
SOMME IN GIACENZA

Nuove
risorse
all’orizzonte

di Ennio Doris*

Nella storia dell'Umanita, ha vinto
chi ha saputo vedere al di 1 del
contingente, del momento, dei
propri confini. Chi ha spostato
sempre pi in 13 la frontiera. Chi
nel presente ha visto i segni del
futuro, e ha corretio la rotia in
base a cid che stava spuniando
allorizzonte. Un orizzonte che
non & pit quello limitato del
nostro mondo per come 'abbia-
mo conosciuto finora, bensi quel-
lo che abbraccia il mondo intero.
Attraverso le nuove tecnologie,
nuovi scenari e prospettive.

La tecnologia aumenh e amplzﬁw

Double Chance,
per risparmi e investimenti

‘Double Chance’ , OVVero, una doppia oppor-
funitd per i propri risparmi ¢ investimenti. La
prima: investire gxadmlmcnte importi sem-
pre uguali nei mercati azionari e obbligazio-
nari di tutto il mondo, con Iobiettivo di sfrut-
tare I’altalena dei mercati con le opportunit
dei ribassi e la possibilita di sfruttare nuovi
incrementi firturi. La seconda, grande oppor-
tunitd: beneficiare di un rendimento certo, a
un fasso molto vantaggioso, sul capitale
depositato (sull’apposito Conte Double
Chance) in aftesa di essere destinato a questi
investimenti, Il risultato & quello di non cor-
rere il rischio di ingresso nei mercati finan-
ziari in unica soluzione, con la difficile ricer-
ca del momento giusto, ma mvcsure costan-
temente ¢ graduall a dere dagli
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2012°, in vigore fino al 31 luglio, il conto
garantisce sulle somme in giacenza un rendi-
mento del 5,50% lordo annuo, vale a dire il
4,40% netto. Un tasso d’interesse ecceziona-
le, un rendi certo e molto

per il cliente ¢ per ogni risparmiatore.
Versamenti graduali (in un arco di
tempo che pud variare da3 2 6
per la versione obbligazio-
naria e fino a 12 mesi per
quella azionaria), pro-
grammati ¢ di uguale
imporfo, vengono poi
spostati periodicamente
dal conto in un apposito-
fondo comune, fino a

S Vinvesti

alti ¢ bassi dei mercati. La logica e i vantag-
gi di Double Chance, il servizio d’investi-
mento ayviato nel luglio 2008 da Banca
Mediolanum, in collaborazione con Medio-

55

lanum I | Funds, non e
Testano invariati, con fufta la lom cfﬁcacm 2
ienza per i risp

Scattano ora le rinnovate oondxzmm del ser-
vizio. Il Conto Double Chance, su cui viene

to dell’intera somma
dedicata (importo comples-
sivo minimo dell’investimen-
to: 25.000 euro). In questo modo,
pratico e conveniente, con il servizio

finanziario Double Chance ¢ possibile entra-
te in maniera graduale e ampiamente diversi-

gazionario Globale di Mediolanum Gestione
Fondi. Landamento storico dei mercati
finanziari di tutto il mondo indica, del resto,
che a lunghi periodi di crescita e sviluppo si
alternano periodicamente alcune, ¢ al con-

fronto molto pitt brevi, fasi di calo e ral-
lentamento, prima che il sistema
riprenda la sua corsa al rialzo.
Investire nei momenti di
flessione e volatilita ¢
quindi il modo migliore
per approfittare piena-

PUBBLICITA

doppia opportunita

degli investimenti azionari, il cosiddetto
Dollar Cos1 Average). Ed ¢ anche la strategia
da Banca Mediol:
una strategla di lungo penodo dato che in un
arco di tempo di diversi anni, i dati storici e le
analisi finanziarie dimostrano che, mercafi e
rendimenti crescono sempre, soprattutto per
chi ha saputo ‘seminare’ durante la stagione
pit critica, e poi raccoglieme i frutti quando i
tempi sono maturi. Come per ogni alfra solu-
zione finanziaria, vanno osservate le regole di
base: occorre leggere attentamente le indica-

mente dei
di

zioni nel prospetto informativo, e
seguire le indicazioni del Family Banker

sarebbe

ommale riuscire  a
‘investire quando azioni
¢ valori di mercato sono
ai minimi del periodo,
appena prima della loro
nuova ripresa, ma & impossibile

prevedere quando le variazioni al
ribasso finiscono, per poi crescere di nuovo.
Tra le possibili soluzioni la piu efficace &

ficata nei mercati azionari ¢ obbligazionari di
tutto il mondo, investendo nei fondi
Mediol Best Brands di Mediolanum

versata iniziall la somma destinata al
finanziario, funzio-

le possibilita. E
futhi i seffori, creando nuove risor-
se e liberandone altre. A vantag-
gio delle aziende, di tutfi noi, e
dello sviluppo futuro.

Mot costi, che sembravano indi-
spensabili, oggi non fo sono pil e
quindi saranno eliminati. Un
esempio, riferito al seffore banca-
rio: & stato calcolato che le ban-
che italiane nei prossimi dieci
anni tagfieranno 8,000 fifiali. O
ganizzare una banca senza le fi-
liali era impensabile solo fino a
qualche anno fa, quando il com-
puter non era ancora un ‘personal
computer’, il telefono senza fili era
agii esordi e per qualsiasi opera-
zione finanziaria bisognava recar-
si di persona allo sportello. Pmpno

na come un ‘serbatoio’ (dal conto, appunto,
all’investimento) remunerato: con la nuova

International Funds (realizzato in collabora-
zione con alcune delle pit prestigiose societd
di gestione del risparmio 2 livello mondiale)

quindi suddivid il proprio in
pili momenti, per ottenere una media il pid
vantaggmsa possibile: in questo modo, P’inve-
stimento viene ottimizzato sfruttando appieno
la volatilita dei mercati, e ottenendo prezzi
d’ingresso medi piu favorevoli (metodo che

Mediol che ha Iobbligo di verificare la
propensione al rischio del singolo sottoscrit-
tore, scrupolosamente e caso per caso.

Tutte misure e procedure a tutela del cliente
che Banca Mediolanum mette sempre al cen-
tro del proprio servizio, della propria assisten-
za e consulenza, grazie ai suoi circa 4.500
Fatnily Banker presenti in tutto il territorio
nazionale.
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| Intemational Funds. I Sistema Mediotanum Fondi ftaliz é wna |
| famigiia di fondi o Mediolanum Gastione Fondi. T2l fondi, cok- |

| legati al servizio, sano evidenziati nella richiesta di affivazone. |
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offerta ‘Double Chance Summer Edition

¢ nel fondo Mediolanum Flessibile Obbli-

mira a ridurre il prezzo medio di acquisto
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«La Banca moderna con forti radici ovunque»

PIROVANO, VICEPRESIDENTE DI BANCA MEDIOLANUM: «SIAMO UN GRUPPO BANCARIO GRANDE MA SEMPRE MOLTO ATTENTO ALLA REALTA DEL TERRITORIO»

«Mediolanum ¢ una banca grande e
“locale’ allo stesso tempo. E per
eccellenza la banca del territorion
spiega Giovanni Pirovano, vicepre-
sidente di Banca Mediolanum,
vicepresidente dell’Abi (I’Associa-
zione bancaria italiana), e afento
itore del tessuto

Con la formazione e 1’aggiorna-
mento costante, forniti a tutti i suoi
professionisti finanziari. E in pit &
una banca molto tecnologica, mul-
ticanale e sempre all’avanguardia,
ma con modalita facili e pratiche da
ufilizzare per tutfi, per le operazm—

o

ni e nei servizi alla

per questo Banca Mediol
da sempre, una banca modema e
innovativa, sempre al passo con i
tempi, che interpreta e spesso
anticipa i cambiamenti in atto.

Ma questa rivoluzione sta awe-
nendo in tutti gli ambiti produtiivi,
non soltanto nel terziario. Ad
esempio, anche nel campo del-
I'energia la tecnologia sta stravol-
gendo lo scenario. Le energie rin-
novabili, solare ed eolica innanzi-
tutto, stanno diventando sempre
pit compelitive e convenienti
rispetio al pefrolio, che qualche
decennio fa sembrava insostituibi-
le, € le sue riserve sembravano in
breve tempo destinate a esaurirsi.
Le fonti rinnovabili forniranno
invece sempre pill energia pulita
e a costi bassi, I'energia solare ne
& un esempio. Nell'uftimo anno il
suo costo si & dimezzato. in India
gia costa meno di guelfla da gaso-
lio. Non & azzardato prevedere
che entro la fine del prossimo
decennio il mondo avra a disposi-
zione tanta ia a bassissimo
costo. In pratica, 'Era della Pietra
& finita quando la pielra c'era
ancora, quellz de! petrolio finira
prima che finisca il petrolio. Le
nuove tecnologie, che progredi-
SCONO in maniera esponenziale,
consentiranno sempre pili rispar-
mi alle aziende, 2 utenti e clienfi,
a beneficio di nuove risorse che si
renderanno disponibifi. E gia nei
orossimi anni pofranno awantag-
giarsi di questi cambiamenti e di
questi nuovi scenari quei Paesi e
quelle imprese che, con lungimi-
ranza, stanno pianificando adesso
lo sviluppo futuro, si stanno atirez-
zando per cogliere tutte le oppor-
tunita del nuovo che si profila.

* Presidente di Banca Medioanum

¢ sociale del Paese, della realta dei
plccah ¢ grandi risparmiatori ¢
mvestitori.

Mediolanum & un Gruppo bancario
di primo piano ma che sul territorio
«nei confronti di ogni singolo
cliente si comporta come la banca
locale di un tempo, per la vi

clientela. «Siamo per eccellenza la
banca del territorio, nelle “grandi
cittd come nei piccoli centri di pro-
vincian sottolinea Pirovano, «per-
ché i nostri professionisti finanzia-
r, i Family Banker Mediolanum,
vivono stabilmente e, nel corso
degli anni, asvolgere Ia

e il rapporto personale e diretto che
pud garantire, atiraverso i nostri
professionisti finanziari presenti
ovunque in tufta [taliay. Con la dif-
ferenza, rispetto alle piccole ban-
che locali, che & appunto un grande
Gruppo. Con futte le risorse, le
soluzioni e i servizi bancari, le
strutture di supporto e le capacita di
un grande Gruppo infernazionale.

loro attivitd p le sempre

diretto e di fiducia con la clientela.
Un rapporto di fiducia che conti-
nua negli anni, in molti casi per pid

nello stesso territorio, a diretto con-
tatto con futti i loro clienti. Spesso
nei luoghi dove sono cresciuti e
hanno sempre vissuto. Dove cono-
scono fufti ¢ tutti li conosconon. E
diventano, in questo modo, un
punto di riferimento autorevole e
stabile nel tempo, sul territorio.
Attraverso un rapporto personale,

i di uia stessa fa.tmgha
Un punto di riferimento, che si tra-
smette di padre in figlio.

«Cid che il singolo risparmiatore,
investitore privato o imprenditore
ha sempre apprezzato molto nella
presenza sul territorio della propria
bancay rileva il manager, «& innan-
zitutto il rapporto diretto tra diret-
tore di filiale, nel caso di una banca

tradizionale, ¢ cliente. E proprio
questo tipo di rapporto tra direttore
e cliente & svolto in mamera del
futto | ed dai

nostri liberi professionisti, che non
hanno la valigia in mano, e non
sono li d1 passaggion fa notare il
di Banca Medio-

nostri Family Banker. Ma, in pit, i
nostri professionisti non sono sog-
getti al deleterio turn-over dei
direttori di filiale delle banche fra-
dizionali, che, soprattutto per
quanto riguarda i maggiori istitufi
di credito, ruotano con una caden-
za anche friennaley. Per cui in
filiale, a ogni nuovo arrivo, dopo
pochi anni, nei rapporti con la
clientela si deve ricominciare futto
daccapo. Difficile, se non impossi-
bile, in questo modo, costruire con
ogni cliente un rapporto approfon-
dito ¢ duraturo nel tempo, di gran-
de conoscenza, ¢ di fiducia conso-
lidata. E poi per le sorti di un diret-
tore di banca sono essenziali
innanzitutto i risulfati di breve
periodo. Prima di fare carriera ¢
passare ad altro incarico, o prima
di essere spostato altrove. «Per i

Mediolanum ora comunica anche su YouTube

Facebook, Twitter, ¢ ora anche YouTube. Banca Mediolanum utilizza le

lanum «il loro successo professio-
nale & direttamente collegato e
proporzionale al successo e alla
soddisfazione che riescono a
costruire e ottenere con i loro
clienti. Che sono, e restano sem-
pre, clienti innanzitutto del profes-
sionista finanziario, prima ancora
che della banca. Un’altra differen-
za fondamentale». |

Per tutti questi motivi, Banca
Mediolanum & molto radicata
ovunque, in futta Italia, e i Family
Banker stanno diventando sempre
piu parte integrante del sistema
locale e riferimento del tessuto
imprenditoriale’ ¢ produttivo del
territorio per quanto riguarda le
esigenze e le attivita finanziarie,
sia per le famiglie che anche per i
percorsi mpmndlmnah dei clienti.
Ogni anno i Family Banker realiz-
zano, con il supporto della Banca,

_oltre 6mila eventi, da Bolzano a

Siracusa, da Cuneo a Cagliari e
Taranto, tutti di alto livello. Olire a
essere sempre protagonisti di ini-
ziative coinvolgendo, o in collabo-
razione con, le principali aggrega-
zioni territoriali. Come le associa-
zioni imprenditoriali, ~Confin-

tecnologie pitt modermne, gli strumenti hi-tech pit pratici e funzionali, per
comunicare con i propri clienti, e con futti i risparmiatori e le loro fami-
glie, ogni giomo, in ogni momento della giornata, da qualsiasi [uogo.
Dopo essere approdati sui principali Social network, come Facebook e
Twitter, dal 15 luglio Banca Mediolanum avra i proprio brand channel su
YouTube, dove saranno disponibili notizie, presentazioni ¢ novita di Banca
Mediolanum, i suol servizi ¢ soluzioni per il risparmio e gli investimenti
delle famiglie, eventi rivolti alla clientela, ¢ tante iniziative e aftivifa orga-
nizzate in tutia [falia ¢ in ogni periodo dell’anno: dal Mediolanum Market
Forum alla sponsorizzazione del Giro d’Italia.

Per lanciare in grande stile il nuovo spazio della Banca su YouTube, dal 15
al 21 fuglio andra in onda la nuova campagna di comunicazione sulle prin-
cipali reti Tv, con una novita in piti: ad affiancare il presidente Ennio Doris
come testimonial della Banca saranno anche nove manager: Massimo
Doris, Sara Doris, Oscar Di Montigny, Gianluca Bosisio, Luigi Del
Fabbro, Vittorio Gaudio, Gianmarco Gessi, Giovanni Pirovano, Stefano
Volpato. Che in questo modo, come fanno sempre tutti i Family Banker nel
loro lavoro quotidiano, ci mettono la faccia in prima persona nella comu-
nicazione ¢ nella relazione diretta, e sempre pit multicanale, con tutti i
clienti ¢ le loro famiglie.

Un'immagine dello spot Tvperil lancto del nuovo spazio di Banca Mediofanum su
YouTube. In primo piano, Ennio

dustria, Rete Imprese Italia, Al-
leanza delle Cooperative, varie
alfre organizzazioni di rilievo, tra
cui fondazioni, Lions e Rotary
Club, e diversi Ordini professiona-
li. «Sono altrettante occasioni per
sviluppare ulteriormente la fitta
rete di relazioni che sta alla base
del nostro ruolo e della nostra atti-
vitay osserva Pirovano, « m-
do al mondo, come fa un Gruppo di
livello internazionale come il
nostro, ¢ alio stesso tempo sempre
attenti alla realtd locale e vicini a
ogni clienten.
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