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RISPARMIO E STRATEGIA:
CONSIGLI UTILI PER | CLIENTI

sappiamo il comportamento umano € sog-
getto all’emotivitd. Parlando, appunto, di
risparmio dobbiamo tenere in conto anche
dell'intervento di altri fattori atavici tra i
quali la necessita di mettere in sicurezza il
proprio futuro o il mantenere pieno il pro-
prio granaio. Ma pensando razionalmente
il ragionamento da farsi € in parte oppo-
sto.

[ mercati nel loro insieme rappresentano
'economia e da sempre I'economia rap-
presenta lo sviluppo dell'umanita che ¢
cresciuta sempre e non € mai arretrata, ci
sono stati alti e bassi ma la cosiddetta li-
nea dello sviluppo ha sempre avuto un
trend positivo. Da questo si trae la conclu-
sione che se si investe nell’'economia mon-
diale e si lasciano ai propri investimenti 1
giusti tempi di maturazione che, per gli in-
vestimenti in azioni, non possono essere
inferiori agli 8/10 anni, la probabilita del
| buon risultato & vicina al 100%, quindi é il
momento di cogliere I'opportunita.
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tutto, una strategia
mirata, ha a sua
disposizione lo
strumento con cui
vincere in primo
luogo la propria emotivita per poi far fron-
te a quella del cliente. E’ il caso degli uo-
mini di Banca Mediolanum che sono at-
tentamente preparati a fare in modo che i
propri clienti possano sfruttare i periodi di
negativita dei mercati: la dimostrazione &
data dal fatto che durante tutte le fasi sto-
riche di cali dei mercati negli ultimi 20 an-
ni mentre i clienti delle altre reti vendeva-
no i propri investimenti in fondi azionari,
perdendoci, i clienti di Banca Mediolanum
hanno sempre mantenuto il proprio inve-
stimento e magari acquistato, ottenendo
cosi, nel lungo periodo, buoni guadagni
anche abbassando il prezzo medio.

Un altro punto determinante dell'impor-
tanza del consulente & dato dal fatto che
anche in periodi di crescita del mercati
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il grafico rappresenta il confranto tra ['andamento dello raccolta netta dei fondi azionari Mediola-
num e quello del mercate. Questo andamento dimostra come i clienti Mediolanum, con I'acquisto
costante, grazie alla consulenza dei loro promotori riescano a sfruttare | periodi di ribasso com-
prando a prezzi pit bassi e non subendo 'emotivita del momento.

linvestimento strategicamente corretto
nei tempi e nei modi, esattamente come
viene proposto da Banca Mediolanum,
consente dei margini di positivita superiori
a quelli realizzati dal puro andamento dei
mercati.
Tanto per fare un esempio, da un'indagine
svolta da un noto quotidiano risulta che
nel triennio 2003/2005 i portafogli dei
clienti dei fondi Mediolanum hanno reso
oltre il doppio dell'indice generale dei
Fondi Comuni di Investimento e che nel
solo 2005 hanno fatto registrare una per-
formance lorda ponderata superiore al
19%. Tutto questo ¢ dovuto soprattutto al-
la strategia della Banca e al modo con il
quale la Banca stessa ¢ in grado di comu-
nicare ai propri uomini la strategia.
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