Lunedi sera su Mediolanum Channel un Pavarotti inedito

Una delle ultime e pili intense intervi-
ste a Luciano Pavarotti, in cui il grande
tenore rivela la parte pit intima di se
stesso & stata rilasciata ad Arnoldo
Mosca Mondadori, e andra in onda lu-

nedi prossimo. La pace & il filo con-
duttore, e poi la fede in Dio, I'ama-
rezza per la guerra, I'amore per la
famiglia e per la musica. Ma anche la
sua attivita a favore dei piC deboli.

In onda lunedi 31 marzo alle 22.30
in esclusiva su Mediolanum
Channel, sul canale 803 di Sky e
su www.mediolanumchannel.tv.
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A Milano il 4 aprile
P’antiriciclaggio

e gli obblighi

del professionista:
i maggiori esperti
a confronto

INFORMAZIONE PUBBLICITARIA

BANCA
o s MEDIOLANUM

GRUPPO BANCARIO MEDIOLANUM

Banca Mediolanum contro il rici-
claggio di denaro sporco:
venerdi 4 aprile, al Circolo della
Stampa di Milano (corso Venezia
16, dalle ore 10 alle 12), presen-
tazione del volume ‘Antirici-
claggio: gli obblight dei profes-
sionisti’, di Saverio Capolupo,

‘Michele Carbone e Gaspare

Sturzo, una guida all'antiriciclag-
gio edita da Ipsoa. Lincontro,
promosso da Banca Mediola-
num e Ipsoa, prevede anche una

tavola rotonda e rappresenta
un'occasione di confronto e
approfondimento tra i maggiori
esperti in materia. E' prevista la
partecipazione di gran parte del
management di Mediolanum, tra
cul il fondatore e presidente del
gruppo, Ennio Dorls, il direttore
generale Giovanni Pirovano, e il
direttore commerciale Giovanni
Marchetta. | lavori saranno
seguiti dalla Tv aziendale di
Mediolanum.

Fondi: é attiva la nostra raccolta

Mediolanum batte la crisi contando sulla diversificazione
per utilizzare al meglio le opportunita offerte dal mercato globale

§# Negli ultimi periodi il sistema
dei fondi italiano sta soffrendo
per i molti disinvestimenti. Cosa
ne pensa Ennio Doris, Presi-
dente di Banca Mediolanum?

Lindustria dei fondi, con qual-
che eccezione, una delle quali &
Mediolanum, non attraversa un ot-
timo periodo. Basta vedere qusllo
che & successo in gennaio con
una fuoriuscita di 19 miliardi, che
si aggiunge ai 50 miliardi usciti du-
rante tutto il 2007 e i 19 miliardi
durante il 20086.

Qual & il motivo di questa dif-
ficile situazione?

Il motivo secondo me & molto
semplice. C’'e stata una scarsa
qualita della consulenza dei di-
stributori. Andando ad analizzare
quello che £ stato il comporta-
mento dei risparmiatori italiani su
suggerimento dei distributori, si
chiarisce un po’ la situazione,
Quando il mercato & calato il ri-
sparmiatore italiano & uscito dai
fondi azionari, quando era in
realta il momento di investire, e si
é prer.‘,lpltate soprattutto sui fondi

& reddito fisso, che quasi subito
con il rialzo dei tassi hanno visto
un calo delle quotazioni, da qui
un doppio scontento. Il pessimi-
smo derivato poi dalla crisi mon-
diale e I'incapacita degli interme-
diari di spiegare una corretta
politica di investimento hanno ac-
centuato la fuga soprattutto negli
ultimi tempi.

Com’e riuscita Mediolanum a
passare indenne finora guesto
momento?

Per quanto ci rlguarda noi
siamo andati in controtendenza

sia nella crisi precedente del
2002/2003, sia ora, soprattutto
grazie alla capacita dei nostri Fa-

Il fondatore e Presidente di
Banca Mediolanum
Ennio Doris ‘

mily Banker di guidare la fase
emotiva delle crisi sia per i clienti
sia per loro stessi.

La nostra strategia & quella di far
cogliere le opportunita al cliente e
in questo credo siamo unici nel
mondo. Vogliamo poter offrire il
meglio del mondo in questo
campo. Abbiamo pensato che
fosse fondamentale creare una so-
luzione che coniugasse le qualita e
le capacita delle migliori case di
gestione con una strategia di in-
vestimento vincente e consolidata.
Pertanto abbiamo deciso di ricor-
rere alla formula dell’open archi-
tecture che gia era nel DNA del
gruppo Mediolanum con i prodotti
Top-Manager.

In pratica come avete operato?
Con i fondi di Fondi Single-
brand, che sono stati resi realizza-
bili grazie agli accordi con tre delle
piu grandi societa in assoluto del

“Continuiamo
ad andare
in controtendenza
- grazie alla capacitd
dei Family Banker
di guidam la fase
emotiva della crisi”

mondo che sono BlackRock, JP-
Morgan e Morgan Stanley, per of-
frire prodotti studiati apposita-
mente con loro, al cui interno c'& il
meglio della produzicne di ogni
singola societa di gestione. Parti-
remo quindi cen tre strumenti azio-
nari che consentiranno una diver-
sificazione globale sui mercati
mondiali, assolutamente in linea
con le strategie di investimento
che i Family Banker di Banca Me-
diclanum sono soliti personaliz-
zare per le esigenze di ogni singolo
cliente. In questo modo sara pos-
sibile utilizzare strumenti specia-
lizzati in aree geografiche o in set-
tori economici per ottimizzare la
distribuzione dei propri investi-
menti in tutto il pianeta. Natural-
mente rispettando i tempi, lunghi

“dagli otto anni in su, che vanno

proposti. per un investimento di
tipo azionario. i

Per ottenere il meglio da questi
nuovi prodotti naturalmente fon-

damentale sara la capacita di ge-
stione tecnica del cliente, propria
di Banca Mediolanum. Che fa poi
la differenza per la performance
dei clienti e che ci rende tra i piu
forti al mondo in questo campo.
Tanto & vero che le performance
medie reali dei nostri clienti nei
quattro anni, cinque ormai, dal
2003 al 2007, sono in assoluto le
migliori. Questo accordo & il rico-
noscimento da parte di questi tre
grandi gruppi della forza di Me-
diolanum, in Italia e piano piano in
Spagna, in Germania e in tutta Eu-
ropa, perché I'accordo & a livello
europeo.

Quali sono questi prodotti?

“Non le rispondo perché un pro-
dotto del genere non pud essere
presentato semplicemente da
una pagina di un giornale, ma ci
vuole 'attenta consulenza del Fa-
mily Banker che analizza con il
cliente ogni singolo momento e
ogni singola necessitad. Comun-
que Banca Mediolanum, Black-
Rock, JPMorgan e Morgan Stan-
ley possono senza dubbio essere
considerati dei solidi pilastri sui
quali investire il proprio futuro.

Entra in Banca Mediolanum
basta una telefonata
840 704 444
www.bancamediolanum.it

berto sclppa@medxolazmm




