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INFORMAZIONE PROMOZIONALE

Una recente ricerca di SWG ha
evidenziato come la mlggwr
parte dei risparmiatori ritenga
che la borsa italiana nel 2004
sia cresciuta molto di meno di
quanto abbia in realta fatto.

E' una ricerca interessante
che avidenzia come per la mag-
gioranza dei risparmiatori il
percepito sia molto differents
dalla realta.

Una prima considerazione &
relativa ai dati di fatto: I'Ttalia

L'indice globa-

se per l'investitore europeo la
maggior parte (8%) del rialzo &
stato eroso dalla valuta.

Le ragioni del rialzo sono,da
attribuire alla continua cresci-
ta del'economia mondiale e
del lento ritorno delle valuta-
zioni borsistiche verso livelli
pit «normalir. E' interessante
come il primo motore della
ripresa, la crescita economica,
sia proprio quello che, essendo
debole in Italia (1.4%) rispetto
al resto del mondo (oltre 1l 4%)
& la probabile causa dell'errata
percezione dei nsparmmmn
italiani.

11 problema che affligge i

risparmiatori & noto da tempe
ed & legato alla tendenza di
ogni individuo a prestare parti-
colare attenzione agli eventi
recenti (ad esempio alla flessio-
ne dellinizio millennio e non
al trend di lungo periodo), e
alle notizie che confermano
l'opinione prevalente, non a
quelle che, rsnnnum:lando
cambiamenti di tendenza, non
sono cosi affermate.

Se & insito nella natura uma-

Non colpisce
ilboom in Borsa
del 2004 (+15%)

naessere influenzati dalle noti-
zie pill negative, @ invece pill
interessante il suggerimento
che spesso viene dato per com-
battere lignoranza sul reale
andamento dei mercati finan-
ziari. Spesso si suggerisce infat-
ti di informarsi maggiormente
nella convinzione cha un
giore numero di dati dispo:
si traduca poi in maggiori infor-
mazioni con un reale valore per
linvestitore.

nel 2004 & stato uno dei merca- Questo ci rende perd vittime
ti sviluppati migliori di Euro- di un'altra debolezza: lillusio-
pa (+15% cuisi devono aggiun-  ne della conoscenza.
gere i dividendi), ma tuiti i Un investitore informato
mercati azionari avrebbe visto
hanno avuto un chei lhlﬂemnu era-
anno  positivo, s : . : no saliti, e quin-
mettando a se- GiOvVanni Bagthtl: di? Doveva?:v&
no un consi- : stire nella spe-
stente rialzo. «LTtalia nel 2004 ranza che il mo-

vimento rialzi-

le Morgan Stan- NaOttenutoi sta continuasse
ley & cresciuto oy : o avrebbe dovu-
inlvaluta locale mlghOﬂ risultati to non ilivestzi.m
del + 13%, ma . perché il rialzo
alcuni  mercati in Europa ma clera gia stato
minori si somo . . i (in fondo il mer-
rivalutati di ol- 1[ISPArMIALON NON  cato italiano sid
tre'il 100%. Gl ; raddoppiato ri-
Stati Uniti sono | NANNO PEICEPILO»  spetto al mini-
cresciuti  del mo del 2002).
10% circa, anche Una maggiore

mole di dati sicuramente da
una maggiore impressione di
conoscere, ma non risolve il
problema alla base.

In realta il problema & total-
mente diverso: le informazioni
unh sono quelle che permetto-

o di raggiungere ghi obbiettivi
e quesu obbiettivi per i rispar-
miatori, che non hanno deside-
rodi’ ‘fare da s6", perché hanno
ca ito che & un'attivita che

iede nervi saldi e un impe-
gnn rilevante e continuo, han-
co a che vedere con quan—
mercato ha fatto nell'anno.
formazione chiave & co
noscere se stessi”, le proprie
necessita e i propri 'obbiettivi, o
pianificare un piano di rispar-
mio che permetta di iunge-
re gli obbiettivi a scadenza; le
variazioni di breve periodo so-
no il pit delle volte irrilevanti o
ut:.h per fare l'oppostc di quello
erisce. -

E per esto e il pessimi-
smo pil delle volte paga, ma
solo coloro che reagiscono e
fanno IOFEOM di quello che le
emozioni dettano loro.

toi
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1 Consulente Globale punto di riferimento essenziale per gestire al meglio le proprie risorse

E’ gia tempo di pensare al futuro

Il visparmio deve garantire l'adeguato tenore di vita nella terza eta

te Fi ia, se
si vuole semplificare e chiari-
re il suo ruclo e la sua figura,
pud essere opportunamente
considerato il medico del ri-
sparmio. Non si tratta di un
modo di dire. Il promotore
finanziario rappresenta, per la
famiglia, per 1l risparmiatore,
un punto di riferimento impor-
tante, essenziale, determinan-
te. E' colui che esamina la
situazione economica, che ana-
lizza il quadro putnmnma]e
del proprio cliente, che ne
identifica le necessitd, che ne
indirizza le scelte che devono

coordinare bisogni @ soluzioni .

agli stessi.

Accade inevitabilmente che
neli momenti piu difficili si
avverta la necessita di avere
al proprio fianco una guida
capace, professionalm:
parata:
scindibile.

Per rimanere al paragone
sanitario guardiamo cosa sta
accadendo nelle aree colpite
dal maremoto. 11 lavoro dei
medici assume un valore che
suﬁera il pur gravoso impegno

a loro missione. L'emergen-
za li porta a dover gestire
quello che in condizioni nor-
mali sarebbe anche solo diffici-
le immaginare. Tuttavia la
loro dedizione non viene me-
no. Non si arrendono, Nean-
che davanti a tante difficoltd
frenano la loro voglia di aiuta-
re chi # in situazioni di estre-
ma difficolta, sono consapevo-
li dellimportanza di gquello

che stanno facendo.

Vale lo stesso per i consulen-
ti finanziari. In un momento
in cui il mercato & disorienta-
to, ha subito scossoni e mare-
moti di ugm enere, per i
risparmiatori diventa indi-
spensabxls poter avere un pro-
fessionista del risparmio che
sappia guidarli con sicurezza,
un professionista che ha alle
spalle unnzmndn ip grado di
preparalo, di formarle e so-
prattutto di non abbandonarle
nel mare in tempesta.

Ci sono, perd, delle priorit
che non possono essere trascu-
rate, Nel settore della corretia
gestione del risparmio, of
tale prioritd ha un neme en
preciso: previdenza.

In campo medico la preven-
zione & attuabile attraverso le
vaccinazioni, perd & impensa-
bile potervi ricorrere per scon-
glurare o m minimo rischio.
Per il rischio appendicite, ad
esempio, basta la consapevo-
lezza che con un semplice
intervento chirurgico il proble-
ma sirisolve.

Diverso & il caso di altre
malattie anche pill importan-
u, er le quali la vaccinazione

addirittura obbligatoria, con-
:rﬂ le_quali bisogna tutelarsi
in anticipo.

Anche nella gestione del
Empno risparmio bisognereb-

e adottare lo stesso princi-
pio: saper individuare quali
sono le priorita da non trascu-
rare, quali sonc le malattie
contro cui vaccinarsi.

La situazione del sistema
premdanzmlz, in particolare

in Italia, & allarmante. Tante
le riforme gid fatte, tante
quelle che dovranno ancora

esere fatte. Del resto si & visto

Perché & importante assicurarsi contro il «rischio» longevit:}l

Vivere a lungo e bene non € un sogno, si puo

Assicurati s vince. Si vince
contro il rischio buono con cui
T'uomo deve convivere: la lon-
gevita,

Nell'ultimo secolo, pur in
mancanza di scoperte scienti-
fiche che hanno riguardato
direttamente la longevita, la
vita media & pressoché raddop-
piata. Un rapporto dellOnu
conferma che in questo nuovo
secolo tale dato potrebbe rad-
doppiare ancora. Cosi, la stes-

ersona che, nata allinizio
del novecento, aveva un‘atte-
sa di vita di circa quarant'an-
ni, nata in questo secolo po-
trebbe averla di circa centoses-
santa. Sembra un paradusso,
ma & proprio cosl. Tuttavia,
l'uomo fa aucn a comprends—
re il mondo in cui vive, a
confrontarsi con lo stesso e ad
adeguarsi. Il "rischio" dilo
vita & sicuramente un rischio
buono, ma contro il quale
bisogna assicurarsi. Lo spacca-
to Italia evidenzia come, Bid
oggi, i bambini, i minorenni,
siano poco di pit di otto milio-
ni, contro i quasi quindici
milioni di ultra sessantacin-
quenni. Di questo bisognereb-
be prendere atto. Come biso-
gna tenper conto che sempre
pit perﬁons vivono pit a lun-
go. Insomma, nel 2050 ci sa-

quanti nmno stau i provvedi-
menti presi in tal senso dai
vari governi nel corso degli
ultimi anni.

Come dovrebbe comportar-
siin questo contesto un promo-
tore finanziario? Un consulen-
te del risparmio? Un promoto-
ra finanziario non puo obbliga-
re una famiglia & vaccinarsi
contro quello che rischia
diventare un problema sogia-
le; lincapacita di mantenere
nel tempo il proprio tenore di
vita. Tuttawia 1l compito di
ciascuno di loro, di ngm medi-
co del risparmio, Iim prio
quello di farsi carico de desti-
no dei propri clienti. Si tratta
di un dovere professionale
oltre che di un dovere morale.
I.a vaccinazione obbligatoria,

t%lesw caso la previdenza
pubblica, non & piil sufficien-
te, non da pit garanzie. Chi ha
la consapevolezza di tutto cid,
non pud non intervenire. Un
medico del risparmio deve es-
sere in grado di guidare le
scelte del propri chenti, indi-
rizzandone le risorse verso
quelle priorita per le quali il
tempo di intervento & davvero
molto limitato nel tempo. Biso-
gna essere consapevoli che
commettere un errore di valu-
tazione nel campo previdenzia-
le non fornisce spazio a possi-
bili soluzieni alternative. Un
errore ogg‘l non pud assara
corrette domani, Una fami-
glia, ogni suo singolo compo-
nente, va difeso oggi, va vacci-
nato oggi, perché mani pos-
sa essere il domani migliore.

Walter Ottolenghi: dnvestitori prudenti in attesa delle mosse del governo Usa»

Linteresse si sposta verso le Borse europee

Inizio dan.m piuttosto sottoto-

partenza del 2005 ha visto in
particolare ‘Wall Street segnare
una battuta d'arresto, pronta-
mene echeggiata dal comporta-
mento dei mercati asiatici. Me-
no coinvolta, invecs, I'Europa,
dove non sono mancati spunti
di un certo interesse, pur in un
quadro presentatosi complessi-
vamente incerto.

Molti dei movimenti regi-
strati sono probabilmente do-
vuti ad operazioni di prese di
beneficio tendenti a consolida-
re i risultati positivi consegui-
ti nel corso dell'anno passato o
al riposizionamento dei porta-
fogli su tematiche alternative
a quelle che avevanc domina-
toil 2004.

E' stata comungua rilevante
la coincidenza di questi mowvi-
menti borsistici con un rimbal-
zo del valore del dollaro e con
la ripresa dei prezzi delle fonti
energetiche. Significativamen-
te, questi eventi potrebbero

no sui mercati azionari. La*

aver favorito uno spostamento
d'interesse dal mercato ameri-
cano e dai mercati asiatici ver-
so le borse europee, dove la
correzione delle quotazioni va-
lutarie renderebbe pilt appetibi-
lii prezzi dei valori azionari.
Potrebbe anche aver giocato
un ruclo, sul termine dell'anno,

anche l'effetto di un certo tra-
monto della seconda “luna di
miele" della presidenza ameri-
cana, accompagnato da una
politica monetaria che si sta
gradualmente facendo piit con-
servativa.

Mentre gli operatori si sono
quindi fatti pia guardin;

tendanza di fondo atbencle pm-
di essere
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rannoe molti pilt anziani che
giovani. Cosi stando le cose, il
rischio buono, quello della lon-
evita, & supportab:le? Con-
rontandosi con tutti' questi

numeri ci si accorge di non
poter pitt rimandare nel tem-
po le scelte previdenziali, se
vogliamo garantirci nella vec-
chiaia una esistenza adeguata

e tranguilla. Assicurati si vin-
ce, assicurati contro il rischic
buono della longevita, perché
wvivere & lungo non debba di-
ventare un problema.

Nuove opportuniti di lavoro
Si cercano aspiranti
Consulenti Globali

Mediolanum
Channel
potenzia

i programmi

Un 2004 allinsegna del successo ¢
della notorietd, un 2005 che nasce
sotto auspici ancor piil favorevoli.
11 segreto del successo di My
num Channel sta nelle parole d.l
Gmsefppel.hsumux ad di Mediola-
num Comunicazione: "Sono con-
vinto che il pubblico ¢i abhia
m:)ngmn per lattenzione che ab-
dimostrato soprattutto alle
persone, prima di tutto l'attenzio-
ne per il nostro pubblico, al quale
abbiamo voluto trasferire la no-
fil di vita, quella di

Mediolanum cha rispecchia i valo-
ricon i quali opers anche il gruppo
gmdatoda Ennio Doris",

- Nelle prossime settimane sulle ipali TV locali di

onda i nuovi spot di Banca Mediolanum. Una camy a pubbhuta- Channal ha avuto un incremento

riadiretta a selezionare as) ti Consulenti Gl :11@ dell'1 1% rispetto allo scorso

. E Francesco Minelli, direttore Marketing di Banca Mediola-
num, a tracciarne le lines guida. «La nuova campagna intende
promuovere la possibilita di intraprendere I'attivita di Promotore
Finanziario e in particolars quella di Consulente Globale. Si tratta,
infatti, di due professioni g}‘-:rsm er alcune caratteristiche. 11
Cumulents Glngala si differenzia daf?mmotom Finanziario per la
;rms itd di soddisfare a 360°, con qualsiasi tipo di strumento
anziario, le esigenze della fmm,gha italiana. In icolars,
come emerge da uno degli spot che andranno mn onda, il
Consulente Globale, a differenza del Promotore Finanziario, non
dipende dagli andamenti dei mercati finanziari per i propri
guadagni e per la propria realizzazione professionale. D
previdenza, problema molto sentito nel nostro paese, agh
investimenti; dai prodotti legati all'erogazione (mutui, carte di
credito, conti correnti), a ﬁuelh dedicati ala protezione della
faxmgha. della persona e delle cose, Banca Mediolanum metté a
dei propri C denti Globali una gamma di prodotti
in grado, con il glusto s gcrto formativo, di garantire il massimo
livello di pianificazione de! Af risparmio di ogni singola famigliar.
Particolare attenzione & stata riposta nella scelta delle emitten-
ti e nella pianificazione della campagna. E' stata scelta una
pianificazione (d.lﬂ?\lalllﬂ prosegue Minelli -, ta su spazi
Coerenti con i valori del nostro brand, allinterno di break
pubblicitari ionali. Inoltre, il formato da 40 secondi che & stato

ta dalla comunicazione dei ri-
sultati societari del quarto tri-
mestre. Il quadro di riferimen-
to generals appam mfam peril

im-

scelto per lo spot, & del tutto adagnato al messaggio che vogliamo
comunicare. Per quanto riguarda la copertura territoriale, quella
assicurata dalle emittenti scelte & coerente con la di

anno,

‘ma l'asumento del 30% dell'audien-

ce conferma ancor pit la bontd
delle trasmissioni pmdmw wAb-
hmmnncewlompremlpresuw
si - ha sottolineato Mascitelli - il
primo per la trasmissione Naviga-
tori del empu,gmd»camﬂmlg]mr
format televisivo dell'anno al Festi-
val Filmondo 2004. Gente di mare,
mvscs, ba ricevuto un premio
giuria in occasione
lla smsa manifestazione. Ma
qulel.'lt;l che ci gratifica ancora di
pit & il riconoscimento assegnato-

cianilJa analis, .

La prestigiosa rivista di settore
ha premiato Mediolanum Channel
tra le tv digitali in chiaro con

azione: «per la raffina-
tezza sopramnm di alcune sue
produzioni che qualificano Iemit-
tente comeé una realta di ottimo
livello nellintero mondo televisivo
italianoy. Tante conferms, ma an-
che importanti novita per la nuova
stagiona mlemswa ‘appena comin-
ciata, "Abbi di conferma-

dalla rete commerciale e capace di fornire al brand piena
v Sono tre gli spot che verranno presentati nel corso di

mutato e lappmccm graduale
adottato dalla politica monetaA
a americana, con

questa campaj r&na «I soggetti che vengono adoperati sono leug:n a

cadenzati ma moderati dei tas-
si d'interesse, dovrebbe riusci-
re a ridimensionare progressi-
vamente gli squilibri dei conti
americani senza compromette-
re la potenzialita della crescita
economica, in particolare se
quest'azione sard accompagna-
ta dall'avvio delle riforme pro-
messe durante la campagna
presidenziale.

Saranno questi ultimi i te-
mi che accompagneranno il
2005 e che potrebbero farne
un anno decisivo per il defini-
tivo ripristino di una tenden-
za consolidata sui mercati
azionari. Anche su questa
sponda dell'Atlantico.

tre target di nferimento differenti - spmga Francesco Mine!
primo spot, amk all'internc di unuutu, sirivolgeachi2
Promotore Fi iario; il secondo, in una sala da

a incentrato sulla possibilitd e sui vantaggi di intraprendere Ia

IFrofessn:»ma per una persona che oggl svolge un'attivita da
deen ente; il terzo spot & quello p)u mnovauvo ed ha come
il target : & sbagliato, infatti, ritenere che la

Consnlenza Globale sia ad oggi una professione esclusivamente |

maschiles.
Nella foto: un gruppo di Consulenti Globali durante un
corso di aggiornamento

Te praticamente tutti { programmi
prodotti, che sono inseriti in tre
differenti: Life Style, Commu-

nity Mediolanum ed Economia e
finanza. Ai programmi gia prodotti
sene aggiungeranno altn di notevo-
le spessore, My Way si occuperd di
motori: si trattera di racconti di

quelli che spesso rawolgono

u di regia, tecniche & con u
eciali inerenti i contenuti del
Avremoanche una trasmissio-

ne legata alla cucina: uno chef di

Servizsie cllend
CHIAMATA GRATLITA

Selezione ¢ Recltamenio
fel, 02-90402178
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fama le avra come al-
lievo un capitano dindustria, un
imprenditore che si cimenterd nell'
arte culinaria. Non mancheranno,
naturalmente, tutte le trasmissio-
i legate al settore econamico, quel-
la cbe ci etteranno di seguire
‘mondo del risparmio”.



