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[ FASCING INFINITO

CORSA GAZZETTA

Giro d’ltalia, il piacere di piacere

Nuovi sponsor, audience in crescita, cittd in fila per ospitarlo: ¢'é grande voglia di mito

8 i Girod’'italia ha sette
vite. Anzi, Uuna lunga e affa-
scinante vita legataadop-
pio filo con le sorti del no-
strg Paese. Ne ha subito i
momentl ¢i magras, ma
spesso ne ha anticipato o
sviluppo.

CGirardengo e Binda tra-
ghettarono la corsa furi
dalle secche deliz Prima
Grande Guerra, Coppi e
Bartali sono tra i simboli
deil'Italis che ricostruiva
sulle macerie della Secon-
da Guerra Mondiale. Gi-
mondie Merckx sonoilsa-
pere del bhoom economi-
co, dell'Italia al volante di
una 666, mentre Moser ¢
Saronni hanne il sapore di
quelte due ruote oltreay-
sterity del caro petrolio.

L.a corsa rosa erz entra-
taneglianni2000con il fa-
to corto e e spalle appe-
santite dallo scomado zai-
no del doping. Pagine piu
o mene indecorose aveva-
ne infangato Mmmagine
dello sport, quindi del cicli-
smo, guindi del Giro.

1.0 scorso anno, sulle
gtrade d'Tealia =1 org intui-
taun'arianuova BEoraan-
che le cifre ¢i aiutano a
pensare che il future sard
pill rosa.

Sulla serivania di Flavio
Biondi, presidente di Res
Sport e amministratore
delegato di Res Pubblici-
ta ci sono le conferme di

tutti gl sponsor principa-
i, 1a sigla di ben § nuove
aziende e altretiante stan-
no trattando. £'é anche il
casodi aziende concorren-
tipronteaentrarein caro-
vanda appena 'avversaria
deciders di farsi da parte.

Su altre serivanie, ouel-
le di Ennic Mazzei (a.d. di
Res Sport), Carmine Ca-
stellano e Maurc Vegni, i}
direttore del Girc ¢ il suo
braceio destro, ¢l sonoe le
richiegte di almeno 50 cit-
ta {molte dall’'esterc) che
vorrebbero avere la corsa
della Gazzetta. Per la par-
tenza del 2005, ad esem-
pio ¢i 3ono almenc guat-
tro soluzioni tutte molte
interessanti,

Su altre ancora, quelle
di Fabrizio Maffel, respon-
sabile dello sport in Ral, ci
soneidati d'ascoltedel Gi-
rod'Italia, con quel 10 per
cento di spettatori in pin
rispetto atl'edizione 2002,
La media di olire 2 milioni
di spettatori (esattamen-
te 2.278.000 perla trasmis-
sione «Giro aliarrivo-

con i 23 per cenio di sha-
re, che & ampiamente su-
periore alla media di Rai3.

Numeri eonfortanti che
danno Videa di un mondeo
in salute. La prova viene
anche dal mondo delle ga-
re. i cichismo italiano e
nettamente i nidmero uno
almendo (Bettiniguidala
ciassifica individuale e ig

Fassa Bortolo é stata lea-
derdel2003). Le formagzio-
ni professionistiche italia-
ne di prima e seconda divi-
sione sono 15 e tuttiimar-
chi principal:, dalla Saeco
{azienda quoetata in bor-

sa} alla FassaBortolohan-
no confermato e rilancia-
to1a loro presenza.

Come soddisfatti sono i
«top spender- del Giro.

Sentite Pietro Ferrero,
numero uno deliag multina-
zionale dellalimentazio-
ne che firma la maglia ro-
sa. «Ferrerg ha dato molto
al ciclismo, dal momento,
che sara per 'otiavo anno
consecutivo sponsoer uni-
co della maplia rosa, ma
possedireche haavutoal-
trettanto, in termint di
simpatia e riconoscibilita
dei propri prodotti lango
ie strade d'Italia-.

Ferrero, 3% anni, & un
grande appassionatodici-
cHsmo e va spesso in bich
A volte con lvan Gotti, il
hergamasco vineitore di
due maglie rosa(1987 ¢
'9%} che coralavora propric
per la Ferrero.

«Sonc molto legato alla
storia del Girg —dice Fam-
ministratore delegato del-
la societa piemontese —,

Sono legato alie scalate di
Fausto Bertoglio, ail duelii
diMoser e Saronnd, alle vit-
torie di Cipollini e g guelh
di prandt scalatori come

Simoni e il mic amico Got-
ti. Difvan ricorde con pla-
cerele due vittorie al (Giro,
il particolare le bellissime

tappe di Cervinia nel '97 e
del Mortirolo nel 98-,
Lazienda dell'Estathé é
soddisfatta del ritorno
cheil cielismo pud offrirea
uninvestitore diprande li-
velio, «Difficile guantifica-
ve con fredde statistiche e
ricerche di mercato — di-

ce Ferrero —. Certamente
il Criro € un evento storico
uniceo nel suo genere, capa-
cediattrarre folle smisura-
te dispettatoricecasions-
i e di veri appassionati di
ciclsme, una vetrina adat-
ta afornire Ia glusta visibi-
lita ad un predotto come
Hstathe, ideale per soddi-
sfare la sete di sportivi e
appassionati nel modo
pin naturales,

Sulla stessa unghezza
d'onda & Ennio Doris, pre-
sidente ¢ amministratore
di Banca Mediclanum. La
grande societa che sioceu-
pa del risparmio di guast
un milione diitaliani hade-
buttato con scoddisfazio-
ne al Giro d'italia.

«B'statounincontro po-
sitivo - dice Doris —, Ab-
biame tog¢cato con mano
che il giclisme e sempre
nel cuore deglhi #aliani. La
nostra rete di vendita e i
nostri clientisono conten-
tidel nostreingressoe al Gi-
ro. Io, che ho sempre ama-

te il ciclismoe non avevo
dubbi Questo & lo sport
che ha accompagnato la
crescita deil'ltalia da pae-
se agricolo aquinta poten-
za mondiale. ¥ lo sport
della fatica ¢ della genero-
sita. 11 calcio sara pill po-
polare, non cost amatos.

Dorisconsidera azzecca-
toanchel'abbinamentoedi
Mediolanum con la ma-
glia verde del Gran Pre-
mig della Montagna.

«ke altimetrie delle tap-
pealpine ricerdano i grafi-
cidella borsa — dice Doris
—-. Danno U'idea che dopo
ogni discesa ¢'¢ una risali-
ta e che lass in cima ¢'e
un traguardo ambito. Gl
scalatori sono i corridori
pit amati. La lore fatica si
trasformsa in grandi mo-
mento d'emoziones,

Le parole di Ennio Do-
ris, quelle di Pietro Ferre-
ro, ma anche | pareri rac-
colti tra gli altri sponsor,
ci convincono che i cieli-
smoecontinui ad essere un
veicole molte interessan-
te anche nel rapporto gua-
{ité-prezzeo. E una recente
indagine dl Stage Up e
Abacus, pubblicata su <}
Sole-240re~ sotiolineava
come le sponsorizzaziont
sportive siano destinate a
crescere del 2 per cento
nel 2004, che le scelte delle
aziende sianc sempre me-
no caleistiche e che il cichi-
smo stia recuperando ap-
peal. il Giro conferma.

. her.

Confermati i marchi
principali, ¢’¢ una lista
d'attesa per i
pretendenti. Dopo anni
difficili torna 'appeal
sul Giro ¢ sul ciclismo

Pietso Ferrero
{Estathé) ed Ennio
Doris {Medioclanum) ci
spiegano perché sono
felici di investire
sulla corsa rosa
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COME CORRE L'AZIENDA GIRO

i numero delfle aziende che invastono si Giro *atima
nef 2003 erano 17,450
54% o
Diritti tv
(10,8 mition) 10%
Enti pubblici
(2 millond}
35% ;'#z:handisi
Gilberto Simoni, Sponsor g ng
32 anni, Il frentino {7 miiionl) 200 mil
detla Saeco che o (200 mila)

hia vinto due edizioni % Y
dei Giro d'ltalia
nel 200t e nel 2003 -

"

47,850
43,742

Dati in miliont di ascoltatort suf totale
defle tappe trasmesse da Reai3

2003

il
GLI SPONSOR DALL'8 AL 30 MAGGIO

Otto nuove aziende «rosa» ll via da Genova, arrivo a Milano
Ecgo gli sponsor del Gire 2004, Ferrere, con Estathé, L&Y Giro d'italia scattera I'8 maggio a Genova con un
sara per 8" anno sulia maglia rosa. Banca Mediolanum cronoprologe di 7 chilometri e si concludera il 30 maggic
sard associata alia maglia verde; maglia ciclamiag ¢ a Milane. Veatuno le gioreate di corsa (con 2 riposi) per
magtiz blu saranns Gorsa Tris e Expert. Mazda e totaki 3435 km, Tre gli arrivi in salita: Corno alle Scale (3°
Piaggio saranng auto ¢ moto sHficiali. Confermate le tappa), Montavergine di Merccgliane (7° tappa) e Bormic
spoasorizzaziani Enervit, Selle italia, Shimano, Saeco, 2000 {18° tappa, prima del traguzrdo ¢i sono Tonale ¢
Santini, Consorzio Alto Adige e Wurth. Otte i nuovi Gavia-Cima Coppi). Altre 2 1e tappe di montagna: la 16°
sponsor: Cynar, Fiorucci Salami, Alta Valtelling, Calfé {con Staulanza, Valgarota, Furcia ¢ Terento) e 1a 197 {con
Vergnana, Ufficio Haliano Pacdlamento Ewropes, Wilier, Mortirolo, Vivions e Presofana). Oltre al cronoprologo, i
Ragione Calabriz e Renaelt Veicoli Industriaki. Almeno Girg d'italia 2084 proporra una sola cronometro lunga:
altre 7 sponsorizzazioni si stanno defineado. Trieste-Trieste {13" frazione) di chilometri 52.
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