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MILANG = Una campagna pubblicitaria da 30 milioni di euro.
Tanto spenderd Banca Mediolanum per i lancio del nuovo conto
costente Riflex ¢ della carta di credito Riflexcard. Una comunica-
zione a 368 gradi che interesserd tutti i mezzi, dalle televisioni
generaliste, alle satellitar, passando per quotidiani, pertodicl, ra-
dio, Internet ¢ maxi affissioni. Bcoo in sintesi le caratteristiche
delie nuove proposte. If conto corrente Riflex prevede costi che
amvano al massimo a 5 ewro al mese, ma se sul conto sonp
depositati mediamente 6mifa euro non & prevista alcuna spesa. E
possibile operare via telefono, Intemet ¢ tv 24ore su 24 e con
questo aEove conto si possono effertuare tutte le normali operazio-
ni bancarie (prelievo bancomat presso 15mila spostelfi convenzio-
nati, emissione di assegni, bonifici, pagamenti) gratuitamente.
Non sono previsti cost

anche se il cliente deposi-

ta in media meno di 6mi-
la euro ma ha alty investi-
menati et gruppo, «Pos-
siamo offrire gueste con-
dizioni perché abbiamo
molti meno onexi hspetio
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a una banca tradizionale. a2
Avremo i pnoy pumeri

ik a partire da aprile ¢ io

mi aspette quaiche miglia- 8

io di client alla sewsma-
na. E possibile che per i
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primeo anno ¢l rimetiere-
ma, B2 con uests inizia-
tiva la nostra azienda cre-
scerh pid degli aoni scor-
si». Lo ha detto Epnio Do-
s, presidente di Banca
Mediolanum, nel corso
della conferenza stampa
che si & temsta jeri a Mila-
a0 per la presentazione

dei muwovi prodoiti. Ri-
fiexcard, invece, & una

carta di credito che sari
resa disponibile a panire
da aprile e ha tre caratteri-
stiche: Ia foto del titolare
(se Fichiesta); pud essere
atilizzata, oltre Che come

Per il lancio del prodotto
una campagna da 30 min

earta di credito, anche co-
me bancomat o come carta revolving; pemmetie di effettuare
acquisti su Internet in maniera sicora. Prima di realizzare un’opera-
zione, infattl, i cliente potrd chiamare # call center che fornira un
numere {che noh & quello della carta) utilizzabile una volta sola.
Iniziative, queste, che hanno comportate Passunzione di 60
persove. «Riflex & un'operazione di lungo pericdo — ha detto
Edoardo Lombardi, vice presidente di Banca Mediolanusm —; su
un milione i clientt, infatti, solo 400mila hanno i conto corrente.
Dobbiamo fare mofto, ma fo sforzo avviene in un momento
faverevole in cui si sta riprendendo i rapporto di fiducia con §
risparmiatori. Nel 1998 abbiamo aperto 100mila nwovi ¢/c ma con
questo prodotto credo che faremo di pidt.  clienti hanpo bisogno di
fatti concreti, sono tempestati di prezzi speciali, ma con | asteri-
sco”», Quindi con benefici vincolati a determinate condizioni
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a cura della Direzione Relazioni con i Media

Durante T'incontro non st & parlato solo dei nuovi prodots.
Doris ha anche sollecitato incentivi per o svifuppo deHa previden-
za. «Spero st vada verso un incremento delfa deducibiiith fiscale
— ha detto —. perché sotto questo aspetio I'ltalia & ultima in
Furopa». Sull'eventuale uscita o Fininvest dal capitale i Mediola-
aurm, infine, Doris ha commentato cosk: «& un'ipotesi molio
remota, di vero ¢’& ben poco. Il mio panner ¢ felice dell'investi-
mento che ha fatto, anche se da sua azienda di nferimento &
Mediaset. Mi auguro di avere quel partner per sempre. E se
decidera di uscire, mi dard da fare per prendere qualcosa o e per
frovare un altro socio che sia cost tollerantes.

ISABELLA DELLA VALLE

Foglio 1di 1



