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Una corretta gestione delle risorse finanziarie deve assicurare una protezione nei momenti di difficolata

L'importanza di investire nel futuro

Il risparmio deve essere finalizzato a garantire un adeguato tenore di vita nella terza eta.
Per questo il Consulente Globale é un punto di riferimento essenziale per il risparmiatore

Il Consulente Finanziario, se si vuole
semplificare e chiarire il suo ruolo e
la sua figura, puo essere opportuna-
mente considerato il medico del ri-
sparmio. Non si tratta di un modo di
dire. Il promotore finanziario rappre-
senta, per la famiglia, per il rispar-
miatore, un punto di riferimento im-
portante, essenziale, determinante. E’
colui che esamina la situazione eco-
nomica, che analizza il quadro patri-
moniale del proprio cliente, che ne
identifica le necessita, che ne indiriz-
za le scelte che devono coordinare bi-
sogni e soluzioni agli stessi.

Accade inevitabilmente che nei mo-
menti pitt difficili si avverta la neces-
sita di avere al proprio fianco una gui-
da capace, professionalmente prepara-
ta: & una necessita imprescindibile.
Per rimanere al paragone sanitario
guardiamo cosa sta accadendo nelle
aree colpite dal maremoto. Il lavoro
dei medici assume un valore che su-
pera il pur gravoso impegno della lo-
ro missione. L'emergenza li porta a
dover gestire quello che in condizio-
ni normali sarebbe anche solo diffici-
le immaginare. Vale lo stesso per i
consulenti finanziari. In un momento
in cui il mercato & disorientato, ha su-
bito scossoni e maremoti di ogni ge-
nere, per i risparmiatori diventa indi-
spensabile poter avere un professio-
nista del risparmio che sappia guidar-
li con sicurezza, un professionista
che ha alle spalle un’azienda in grado
di preparalo, di formarlo e soprattut-
to di non abbandonarlo nel mare in
tempesta.

Ci sono, pero, delle priorita che non
possono essere trascurate. Nel settore
della corretta gestione del risparmio,
oggi, tale priorita ha un nome ben
preciso: previdenza.

In campo medico la prevenzione ¢ at-
tuabile attraverso le vaccinazioni, pe-
10 & impensabile potervi ricorrere per
scongiurare ogni minimo rischio. Per
il rischio appendicite, ad esempio,
basta la consapevolezza che con un
semplice intervento chirurgico il pro-
blema si risolve.

Diverso ¢ il caso di altre malattie an-
che pil importanti, per le quali la
vaccinazione & addirittura obbligato-
ria, contro le quali bisogna tutelarsi
in anticipo.

Anche nella gestione del proprio ri-
sparmio bisognerebbe adottare lo
stesso principio: saper individuare
quali sono le priorita da non trascura-
re, quali sono le malattie contro cui
vaccinarsi.
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La situazione del sistema previden-
ziale, in particolare in Italia, ¢ allar-
mante. Tante le riforme gia fatte, tan-
te quelle che dovranno ancora essere
fatte. Come dovrebbe comportarsi in
questo contesto un promotore finan-
ziario? Un consulente del risparmio?
Un promotore finanziario non pud
obbligare una famiglia a vaccinarsi
contro quello che rischia di diventare
un problema sociale: I'incapacita di
mantenere nel tempo il proprio teno-
re di vita. Tuttavia il compito di cia-
scuno di loro, di ogni medico del ri-
sparmio, & proprio quello di farsi ca-
rico del destino dei propri clienti. Si
tratta di un dovere professionale oltre
che di un dovere morale. La vaccina-
zione obbligatoria, in questo caso la
previdenza pubblica, non & pii suffi-
ciente, non da pill garanzie. Chi ha la
consapevolezza di tutto cid, non puod
non intervenire. Un medico del ri-
sparmio deve essere in grado di gui-
dare le scelte dei propri clienti, indi-
rizzandone le risorse verso quelle
priorita per le quali il tempo di inter-
vento & davvero molto limitato. Biso-
gna essere consapevoli che commet-
tere un errore di valutazione nel cam-
po previdenziale non fornisce spazio
a possibili soluzioni alternative. Un
errore 0ggi non pud essere corretto
domani. Una famiglia, ogni suo sin-
golo componente, va difeso oggi, va
vaccinato oggi, perché domani possa
essere il domani migliore.
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Assicurati contro il "rischio" longevita

Vivere pit a lungo dovra essere un piacere non un problema

Assicurati si vince. Si vince contro il rischic buono con cui 'uvomo deve convivere: la
longevita. Nell'ultimo secolo la vita media & pressoché raddoppiata. Un rapporto del-
I'Onu conferma che in questo nuovo secolo tale dato potrebbe raddoppiare ancora.
Cosi, la stessa persona che, nata allinizio del novecento, aveva un'attesa di vita di cir-
ca quarantanni, nata in questo secolo potrebbe averla di circa centosessanta. Tutta-
via, f'uomo fa fatica a comprendere il mondo in cui vive, a confrontarsi con lo stesso
e ad adeguarsi. |l "rischio” di longevita & sicuramente un rischio buone, ma contro il
quale bisogna assicurarsi. Lo spaccato Htalia evidenzia come, gia oggi, | bambini, i mi-
norenni, siano poco pill di otto milioni, contro i quasi quindici milioni di ultra sessan-
tacinquenni. Di questo bisognerebbe prendere atto. Come bisogna tener conto che
sempre pill persone vivono pitl a lungo. Cosi stando le cose, il rischio buono, quello
della longevita, & sopportabile? Confrontandosi con tutti questi numeri ci si accorge di
nen poter pili rimandare nel tempo le scelte previdenziali, se vogliamo garantirci nel-
la vecchiaia una esistenza adeguata e tranquilla. Assicurarsi contro il rischio buonc
della longevita & un dovere, perché vivere a lungo non debba diventare un problema.

Piu ricco Mediolanum Channel con rubriche di motori e cucina

Un 2004 allinsegna del successo e della notorieta, un 2005 che nasce
sotto auspici ancor pil favorevoli, Il segreto del successo di Mediolanum
Channel sta nelle parole di Giuseppe Mascitelli, amministratore delegaio
di Mediolanum Comunicazione: "Sono convinto che il pubblico ci abbia
premiato per lattenzione che abbiamo dimostrato soprattutio alle perso-
ne, alle quali abbiamo voluto trasferire la nostra filosofia di vita, quella di
Mediolanum che non & per nulla limitata al mondo dell'sconomia. Medio-
lanum Channel si rispecchia nei valori con i quali opera anche il gruppo
guidato da Ennio Doris”. | dafi di ascolto confermano che il canale satelli-
tare di Banca Mediolanum sta imponendosi con sempre maggior atten-
zione agli occhi di un pubblico televisivo, e satellitare in particolare. La no-
torieta di Mediolanum Channel ha avuto un incremento dell'11% rispetto
allo scorso anno, ma 'aumento del 30% dellaudience conferma ancor pit
la bonta delle trasmissioni prodotte. “Abbiamo ricevuto tre premi presti-
giosi - ha sottolineato Mascitelli - il primo per la trasmissione Navigatori
del Tempo, giudicato il miglior format televisivo dell'anno al Festival Fil-
mondo 2004. Gente di mare, invece, ha ricevuto un premio speciale della
giuria in occasione della stessa manifestazione. Ma quello che ¢i gratifica
ancora di pit & il riconoscimento assegnatoci da Mille Canali per la raffi-
natezza soprattutto di alcune sue produzioni che qualificano emittente
come una realta di ottimo livello nell'intero mondo televisivo italiano”
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Tante conferme, ma anche importanti novita per la nuova stagione te-
levisiva appena cominciata. “Abbiamo deciso di confermare pratica-
mente futti | programmi gia prodotti, che sana inseriti in tre fasce diffe-
renti: Life Style, Community Mediolanum ed Economia e finanza. Ad
essi se ne aggiungeranno aftri di notevole spessore. My Way si occu-
pera di motori: si trattera di racconti di viaggio con mezzi che si spo-
stano a motore. DVD EXTRA spostera ['attenzione sui contenuti extra
dei Dvd, quelli che spesso raccolgono segreti di regla, tecniche e con-
fributi speciali inerenti i contenuti del film. Avrema anche una trasmis-
sione legata alla cucina: uno chef di fama internazionale avra come al-
lievo un capitano d'industria, un imprenditore che si cimentera nell'ar-
te culinaria. Non mancheranno, naturalmente, tutte le trasmissioni le-
gate al settore economico, quelle che ci permetteranno di seguire da
vicino e con la filosofia di Mediolanum, il mondo del risparmio”,
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